Szeretve tisztelt Szerzd, kedves vendégeink, baratok és tanitvanyok.

Mondanivalomat két jol ismert kivalosagtol kolesonzott mottoval vezetem
be, mert gondolataimat, véleményemet szeretném Ondknek eladni. Tehat:

Ralph Waldo Emerson:

Ha valaki egy jobb kényvet ir, jobb prédikaciot mond, jobb egérfogdt
csinal, az emberek, 6svényt taposnak az ajtajahoz, alljon a haza akar az
erd6 stirtijében.

William Randolph Hearst:

Ha elég jo a terméked, az emberek 6svényt fognak taposni a hazadhoz,
alljon az akar az erdd mélyén — mondja a filozofus. Am ha azt akarod,
hogy sok ember j6jj6n a hazadhoz, jobb, ha egy széles sztradat épitesz
hozza. Ez a sztrada a reklam.

Gondolom mindannyiunk 6romére a sztradaépitéshez Sas Istvan kényve
nem csak dolomit aggyal, de kemény aszfalt burkolattal is szolgal.
Rendhagyo, szubjektiv konyvbemutatashoz kérem figyelmiiket, amelyet a
mottdk is jeleztek.

Altaldban is nagy tisztesség egy szeretett és nagyra becsiilt szerzé
alkotasat az érdeklodok figyelmébe ajanlani, de még vonzobb feladat,
olyan munka bemutatasa, amely elsé pillantasra Arkchimedeszi
elragadtatasra készteti a befogadét. Tanulmanyainkbdl még emlékszink
egy torténetre, amely arrdl szolt, hogy amikor a szirakuzai 6rias felismerte
azt a bizonyos vizbemartott test altal kiszoritott viz siilyaval azonos
stlyveszteségrol szold torvényt, a fajsuly mérésének alaptételét Heuréka
kialtassal ugrott ki a fiirdddézsabdl. Nekem ez a munka a régen vart, és
mindeddig meg nem irt m{i Heuréka élményét hozta, hiszen elhivatott
szakember szanta ra magat a létrehozasara az, aki ma Magyarorszagon, de
nemzetkozi 6ssze-mérésben is szerintem a legtobbet adhatja a reklamot
felhasznalok, alkotok, befogadodk, oktatok és tanulok szamara.

Nem jarok messze az igazsagtol, ha arra hivom fel a figyelmiiket,
hogy a magyar reklam, évszazados torténetének legszinvonalasabb,
legszebb reklamalkotasat tarthatjak a keziikben s forgathatjak a koltével
szolva: itt az irds olvassatok érett ésszel jozanon, benne megtalalhatjatok,
mit tanit bolcs Salamon.



A munka nem minden napi voltat mérnok férjem véleménye erdsiti meg
bennem leginkabb, aki egy évvel ez el6tt szerz6tarsammal megjelent
konyviinket 4tlapozva, talalt egy ivnyi forditva befiizétt anyagot, s igy
sikeriilt megel6zniink néhany ezer selejtes darab megjelenését. Ebbél a
tapasztalatbol kiindulva és természetes kivancsisagtol vezérelve lapozta at
ezt a konyvet is és azzal a megjegyzéssel tette le, ez valoban gyonyori, és
kitiind munka, mert én is értem és az eddig elutasitassal figyelt
reklamokat, most mar rokonszenvesebbnek talalom.

A konyv szerkezete, stilusa, kiallitasa és tartalma csak felséfoku jelzokkel
illethetd. A puszta tény, hogy a kényv 360 oldalon 1000 szines reklamot
szerkesztett és élvezetes, nagyon szép kivitelben tartalmaz, s szinte
minden, amit elméleti és gyakorlati ismeretbdl, a reklamrol ltalaban
mindenkinek tudnia érdemes, zsufoltsag nélkiil kinalja az olvasonak,
kiemelkedd teljesitménynek mindsithet6. A kényvben egyetlen foldsleges
hatarozott vagy hatarozatlan nével6 sem talalhato. A korabbi és a kortars-
alkotok, alkotasok tudomanyos pontossaggal vannak jelen, mindig azzal a
céllal, hogy tartalmasabba, szélesebb latokoriivé tegyék, a munkat olvaso,
lapozo6 vagy tanulo érdekl6dét. Nincsenek tehat a konyvben téltelék
oldalak, de még bekezdések sem, hiszen az alkoté nem kildra mért miivet
akart a keziinkbe adni, hanem attekinthet6 és a lényegre 6sszpontosito,
tudomanyosan megalapozott, gyakorlati hasznositast szolgalo
interdiszciplinaris ismereteket tartalmazo fels6foku alkotast.

A szerz6 allithato: tomoren, érthetGen, nagyon sz€ép magyarsaggal, a
szikkségesnél nem tobb illusztracidval térekedett a 350-ik oldalon egyetlen
témondatban kozolt felfogasat, a konyvben meggy6zoden igazolni. E
szerint: a reklam nyilt szandéki kommunikacio. Ezt egésziti ki a
konyvben mindvégig jelenlevo szerzoi felfogas az alkotok feleldsségérol,
amely nyilt lapokkal val6 jatékot jelent, s célja ez eladas és a legfontosabb
piaci szerepld, a fogyaszto felnéttnek tekintése.

A konyv 14 fejezetében a szerz6 a hatasmiivészetétol, a reklam és
pszichologia, az elméleti és modszertani iskolak bemutatasatol, a
kommunikécids fortélyokig, a befogado talterhelésének veszélyeitol a
tanulas, az érzelmek és az attitidok vilagan keresztiil, a
hatdsmechanizmusok, a motivacid, a befolyasolasi, manipulacios
technikakig, a reklamfogyaszté bemutatasaig, st a biztatd jovo vizidjaig
vezeti el az olvasot.

A valaszték tehat figyelemre mélté, s kétlem, hogy akadna olyan 1gény,
kérdés, kétely, amelyre a munkaban nem talalhat6 valasz, s6t valaszok. A
megrendeldk tajékozottsagat, jobb brifek készitését szolgalhatja a hatas



milvészetének megismerése, de hasonloan tAmogathatjak a reklamozok
c€ljait a kommunikdcid hitelességének feltételeirdl frottak. A
reklambefogadé feln6tt és gyermek ellenallasanak lekiizdését eltérd
eszkoztarak szolgaljak, s ennek ismeretét hasznosithatjak a reklamozok
csakagy, mint az alkotok.

Végil szolni kell a konyv esztétikai tizenetérdl is, amelyre a kivalo szerzé
a tartalommal azonos gondot forditott. A konyv tehat nemcsak elméleti és
gyakorlati reklam, vagy inkabb marketingkommunikacios tudast, attitiidot
és ismereteket ad, de izlésformalo iizenete is van. Dicséret illeti a szerz6t a
kivalé grafikai és digitalis munkaért, amely igazan attraktivva és
élvezetessé teszi a konyvet. Remélhetd, hogy a mii a szakmaban
dolgozdkat, oktatokat és tanuldkat hasonld szinvonalt alkotasokra
készteti, vagyis a szerz6 elégedett lehet er6feszitéseinek hozadékaval.,

Mindenek el6tt koszonetet mondok a szerz6nek a vilagszinvonala
alkotasért, amellyel a magyar konyvkiadast gazdagitotta. Nagyon
koszonom a tirrelmiiket, és a figyelmiiket. Biztos vagyok abban, hogy
konyv mindenki varakozasat foliillmilja, és olvasoi elégedettek lesznek, s
biztos vagyok abban, hogy Onoket révidesen kozottiik iidvozolhetjiik.



