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A KADAR-KORSZAK REKLAMFILMJEINEK KEPI RETORIKAJA
Tanulmany

Vizsgalati mintank elsésorban Sas Istvan reklamfilmjeire korlatozodik. A valasztas azért esik Sas
Istvanra, mert az 6 reklammivészete reprezentativ volt a korszakra nézve és rendkivil nagy
presztizse volt a szakmaban.
Sas Istvan (szuletett 1946-ban Budapesten) tébb mint kétezer reklamfilmet irt és rendezett. Nyolc dijat
nyert a Cannes-i filmfesztivalon, szamos mas dijjal és allami elismeréssel rendelkezik. Arra torekedett,
hogy elrugaszkodijon a trendektdl.2
Sas Istvannak a Kadar-korszakban késziilt reklamfilmjeit keletkezésiik szerint csoportositottak.22 A
DVD-n is kiadott valogatott reklamfilmek, amelyek 1972 és 1988 kozott lattak napvilagot (161 film),
keletkezésuk szerint a kdvetkez6 korszakokhoz rendelhetdk:

- 6skor (1972-1976 kozott) — 29 reklam

- héskor (1976-1980) — 43 reklam

- felfedezések kora (1980-1984) — 43 reklam

- felfelé a lejton (1984-1988) — 46 reklam
Emellett még 1988 és 1994 kozott U vilag korszaka 38 filmet szamlal.
A rendszervaltas el6tti idészakban talan 1989-re gondolunk jelentkeznek Gj, nyugati trendek Sikosd
Miklos szerint mar a rendszervaltas elétt megjelentek az uj vizualis és értékvilaggal rendelkezd nyugati
tipusu reklamok, amelyek esetén a szexualitasra®, szabadsagra és szabatossagra kell gondolnunk.

A HUMOR EREJE ES SZEREPE SAS ISTVAN REKLAMJAIBAN

A Kadar-korszak puha diktatirajaban a reklamok a politikai, gazdasagi, tarsadalmi tényezdék altal
meghatarozott kozegben valtak kozszereplékké megdérizve mifajisagukat, kifejez6 erejiiket,
funkcidjukat, mivészi értékiiket. A jelentéskozvetités soran a termékek tulajdonsagai és
hasznossaguk is mint érték keril el6térbe. Emellett a reklamok a korabeli tarsadalmi-politikai
kommunikaciot is javarészt hitelesitik egy tobbé-kevésbé szabalyozott tomegkommunikacioban, ami
altal hangsulyossa valik 6nkijelentd jellegik, mik6zben maguk is a fogyasztas targyava valnak. Ebben
a kdzegben hangsulyossa valik, hogy az allami tulajdonban miikddé vallalatok, szovetkezetek a
legjobb életkoériimények megteremtésén faradoznak, amelyhez figyelemfelkeltd, neveld jellegi
reklamjaik hatékony kommunikaciét igyekeznek kiépiteni leginkabb a szimbdélumkozvetités
segitségével. Bar mai szemmel ebben is propagandat lathatunk, ha elvonatkoztatunk ettél, akkor
igenis felfigyelhetlink azoknak a jelképeknek a mesteri modon valo beépitésére, amelyek a fogyaszto-
befogad6 szamara kénnyen dekddolhaték voltak, mint ezt par helyen példaztuk is, s ezaltal
nyilvanvaldan erés hatast kivantak elérni a tulzas, akar torzitas eszkdozeivel is.

A reklamok aszerint, hogy a milyen természet(i Uzenetre fektették a f6 hangsulyt, kozelebb allhattak a
nyomtatott, illetve radios reklamokhoz. Adott termék esetén Sas Istvan allandé motivumra épit,
ugyanazok maradnak szerepl6k, a helyszinek, replikak csak a képkivagas, a kamera perspektivaja
valtozik néhol.

A harom (nyelvi természetli, denotativ és konnotativ) Gzenet a kép nyelvét nemcsak az érthetéség,
hozz&férhet6ség fuggvényében konstrualja, mert klasszikus retorikai és képi retorikai eszkdzoket
hasznal fel a célk6zonség figyelmének felkeltésére, ébren tartasara, illetve a széles kori tajékoztatas
megvaldsitasara. Sas Istvan reklamjai rendszerint a realizmus jegyében sziiletnek, de sok esetben
tamaszkodnak az irrealisra, az rendhagyo képzettarsitasra (nagyfuli né Steredt reklamoz). A nem
konvenciondlis, az Gjszer( ugyanakkor a figyelem felkeltése mellett a humor egyik forrasa is. Szamos
reklam, akaratlanul a szocialista rendszert dicséri: ,Jam nincs hianygazdasag, termellink”.

Sas Istvan reklammivészetében a humor, de az irénia is féként az dnkifejezés egyik médjaként van
jelen, de tarsadalmi értékként is szamon tartjuk és a reklammifaj minéségi kritériumava novi ki magat.
Megnyilvanulasa nem fiiggetlen a tarsadalmi, politikai hattértél. A hianygazdasag kézegében jatékos
lehetett a reklam.

Az is nyilvanvalé hogy a nyelvi humor a reklamfilmek képi retorikajatél elvalaszthatatlan. A reklamok
esetén bar a referencialis jelleg dominal a képi beszédmaéd, megjelenités egyrészt konvencionalis,
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ismétlédd elemekre alapul masrészt pedig valtozatos, nem meghatarozott szabalyokon nyugvo,
rendhagyo jellegl. A nem konvencionalis kéd mellett megfér a konvencionalis, a szokvanyos mellett a
nem szokvanyos abrazolasmad.

Ebben a korszakban a reklam a komikum, a szérakoztaté jelleg altal valt a fogyasztas targyava. Az
akkori reklamok egyes jelmondatai ma is kézszajon forognak. A képi beszédmad kettésége megfeér,
hiszen a reklamoknak a termékre iranyul6 figyelem felkeltését kell megalapozniuk és a tajékoztatas
céljat kell szolgalniuk egyidében. Kétségtelen, hogy az emlitett reklamok sokban hozzajarultak a
Magyarorszagra hasznalt ,legvidamabb barakk” megnevezés elmélyitésére.
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