Traubisoda, bontott csirke,
Skala kopé, Fabulon...

Reklamfilmek a gulyaskommunizmusban

RONAI VERONIKA

Hattér ¢

A Kédarkorszak masodik részében az 1968-as Uj Gazdasagi
Mechanizmus igazolta a szocialista reklam létjogosultsagat. Az Uj
Gazdasagi Mechanizmus a reklamot az egészséges szocialista piaci
versengés felpezsdité eszkozének tekintette az allami és tsz-tulajdond
vallalatok kozott'. Mivel a vallalatok sajat reklamtevékenységiik intézésére
nagyobb 6nallésagot kaptak a Belkereskedelmi Minisztériumtol, e
korszak magyar reklamfilmipara meglepé mértékben - ugyanakkor
ellentmondasokkal sujtva - felviragzott. A kdznyelv altal gulyaskommuniz-
musnak, fridzsider- vagy szalamiszocializmusnak nevezett korszak sza-
mos meglepd reklamfilmet produkalt, melyekre az egykori reklamfilmipar
foszerepldi és résztvevéi ma nosztalgiaval vegyes ironiaval, kritikaval és
olykor jogos bliszkeséggel tekintenek vissza.

Mai szemmel nézve valéban izgalmas, dinamikus és abszurd iparag volt
az akkori magyar reklamfilmeké, amely a korszakot atél6 tévé- és mozi-
néz6k szamara néhany maig é16 kellemes emléket is alkotott. irasomban
eme legendas magyar szocialista reklamfilmipar egykori valosagabol
vildgitanék ra néhany részletre®, elsésorban tizenhat ,kulcsemberrel”
1997 és 1999 kozott folytatott személyes, rogzitett beszélgetésemre

1 A szocialista reklamokdl | A kereskedelmi reklam alapismeretei c. kiadvanyt (A Belkereskedelmi
Minisztérium 1960/81. évi reklamszaktanfolyamanak tankonyv-potlo jegyzete dr. Franaszek Jozsef
szerkesztésében). Dr. Franaszek a Magyar Hirdetd 1957/68. évi reklamszaktanfolyaménak eléada-
saibol valogatott.

2 A jelen iras kordbbi diplomamunkaim nyoman készult. Az ELTE videokommunikacio és alkalmazott
média szakan 1997-ben védtem meg ,A magyar reklamfilm torténete 1912-1994" cimii diploma-
munkamat, majd a Kozép-eurpai Egyetemen (CEU) 1999-ben ,Advertising in 'Goulash Communism’:
Consumer Goods and Services Advertisements in Hungary in the 1970s and 1980s” [Rekldm a
'gulyaskommunizmusban’: fogyasztasi termékek és szolgaltatasok reklamfilmjei Magyarorszagen az
1970-es és 1980-as években] cimd M.A. tézisemet.
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alapozva®, Tovabbi forrasaim kézé tartozik a korszak egyetlen allando
szakmai kiadvanya, a Propaganda Reklam (megjelent 1970-1989 kézbtt),
valamint szamos korabeli tanulmany és kiadvany.

A szocialista reklam elmélete és buktatéi

A ,fridzsider" vagy ,szalamiszocializmus” kifejezések énmagukban is
utalnak arra, hogy egyfajta fogyasztdi, de mégis szocialista gazdasag a
hattér, ahol allami vagy tsztulajdonban lévé vallalatok a hirdeték. A kor
egyik megvalaszolatlan dilemmaja az volt, hogy egyaltalan kinek a felada-
ta a reklamozas: a gyarté vagy a kereskedelmi cégeké-e? Szurdi Istvan
belkereskedelmi miniszter 1975-6s beszédébdl* nemcsak az deriil ki,
hogy bizony nem volt ez tigyben ,hivatalos” allasfoglalas, hanem az is,
hogy nem ismerték el 6nallo szakmaként a reklamipart.

Egy korabeli el6adas ravilagit arra is, hogy a kor reklamiparat tébb-
ségében (70%) dilettans (szakmai képzettséggel nem bir6), megbizott
vallalati propagandistak ,ad hoc" jelleggel miikodtették a megrendel6i
oldalon, altalaban barmiféle hatékonysagmérés vagy visszacsatolas
nélkiil®. A hatékonysagmérés tekintetében ritka kivétel volt az AB (Allami
Biztositd) - a biztositasi piac egyeduralkodoja — amely két felmérést is
készittetett 1973-ban és 1981-ben. Az AB vizsgalta a vasarlas okait, a
szubjektiv hatékonysagot és a termék tudatos felidézédését az ligyféinél.
A kutatads eredménye ugyan azt igazolta, hogy a tévéreklam messze a
leghatékonyabb eleme volt az akkori ,marketing mix™nek®, de ez tébb-
nyire egyaltalan nem szamitott, amikor alkalmazasa fel6l dontottek az arra
hivatottak’. Beszélgetétarsaim egybehangzo allitasa szerint a teljes foglal-
koztatottsdg eme éveiben gyakran olyan emberek téltétték be a vallalati
propagandista poziciot, akiket semmilyen mas teriiletre nem sikeriilt elhe-
lyezni egy adott cégen beliil.

Ezen a ponton érdemes felidézni a szocialista reklam elméletét, hisz ez
alkotta az iparag ideologiai alapjait. Szurdi Miklds miniszter imént idézett
beszédében ugy fogalmazott, hogy ,a tarsadalom szocialis és politikai

3 Az ebben az osszedllitasban idézett tizennégy interjualany: Barat Tamas, Born Adam, Dudas
Zoltan, Havasi Raymond, Heilig Gydrgy, Kaminski Gydrgy, Viadimir Kaminski, Mészaros Robert,
Nagy Judit, Réz Andras, Sandor Gycrgy, Sas Istan, dr. Takécs lidiké, Talpassy Zsombor.

4 Szurdi Miklos belkereskedelmi miniszter beszédébdl, Propaganda Reklam 1975/2. 11-13. oldal.
5 Dr. Forgacs Tibor eléadasa a Masodik Reklamkonferencian (1970), Propaganda Reklam
1971/1. 2-3. oldal.

6 Dr. Sandor Imre elemzd tanulménya, Propaganda Rekiam 1981/4. 42, cldal,

7 Dr. Séndor Anna tanulmanya 1971-bol; 1999 tavaszi interjam dr. Takacs lidikoval,
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vagyainak helyes értelmezése” a cél, tovabba a tarsadalmi fogyasztas
ésszerli iranyitasa, befolyasolasa és az eladas serkentése. Ez logikus is,
mert az allami vallalatok nyereségét novelve az orszag egész gazdasaga
valik hatékonnya. Tehat a reklamnak egyfeldl harmonizalé szerepet kellett
volna betéltenie a szocialista piacgazdasag részivevoi kzott, masfeldl a
gazdasagi teljesitményt kellett volna serkentenie.

A korszak reklamfilmes ,fenegyereke” és sztarja, Sas Istvan segitett
szamomra ezt értelmezni: ,Ugy gondoltak/tuk, hogy ha tartos fogyasztasi
cikkeket - mondjuk, hiitészekrényt - reklamozunk élelmiszerek helyett,
akkor az emberek majd inkabb azt fognak vasarolni, és igy a gazdasag
optimalis egyensulya szépen fenntarthato.”

Az értelmezés forrasa, Sas Istvan végzett pszichologus és gyakorlott
kameramann, aki étletgazda, forgatokonyvird, rendezd, vago stb. volt egy
személyben. A Mafilm féallast reklamfilmrendezéjeként Magyarorsza-
gon 6 vezette be az un. ,gondolati reklam"-ot. Sas kozel 3000 (!) reklam-
film alkotéja (e teljesitménnyel a Guinness Rekordok Kényvében a
helye), aki egyedi humoraval fliszerezve a reklamban gyakorlatilag min-
den mdfajt kiprobalt (animacio, krimi, horror, komédia, drama). Sok
itthoni és nemzetkozi szakmai trofea mellett szamos cannes-i és velencei
nemzetkozi reklamfilmverseny Eziist és Bronz Oroszlan, valamint
Nemzeti Dijanak tulajdonosa.

Mi a kiilénbség a mai és az akkori reklamok kozétt a fogyasztok szem-
pontjabdl? Réz Andras filmesztéta (aki 1973 ota néz magyar tévé- és
mozireklamokat) ugy fogalmazott: ,az volt a kiilénbség, hogy akkoriban a
reklamok a hasznalat, a funkcié elényeit mutattak be és nem »feeling-
eket« [érzéseket] adtak el, tehat a magyar reklam probalt nagyon jozanul
gondolkozni. Nem azt mondta, hogy ha sikeriil ezt birtokolnod, akkor
eléred az orgazmust, vagyis mindegy hogy hogyan hasznalod vagy mire,
de meg kell szerezned. Akkoriban nagyon akkuratusan elmagyaraztak, hogy
miért j6 valami és hogy lesz téle konnyebb az életed, ha megveszed”.

A Propaganda Reklam alapjan — amelynek mar neve is jelezte, hogy
a két dolog, vagyis a reklam és a nemzetgazdasagi propaganda hivat-
alosan nem volt megkiilonbozetve egymastol (1982-ig) — hozzatenném: a
reklamnak mindezt szerényen, takarékosan, csakis az igazat allitva kellett

tennie, és kovetendd modellt kellett teremtenie a kozizlésnek, a szocia-
lista viselkedési és életformanak™.
8 1997. februari interjum Sas Ishénnal.

9 19824l rendezték meg kuldn-kilon a reklam- és propagandafilmek hazai versenyét.
10 Dr. Hoffmann Istvénné irdsa, Fropaganda Reklam 1982/2. 21-22, oldal.
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Az alapveté ellentmondas

Adott tehat egy korrekt tajékoztatasra épiild szocialista relflémelmt‘ﬁizlet,
amely szerint a reklam a gazdasag és a 1érsadalc?m m'lnd.en r.eszt—
vevéjének hasznara kell, hogy valjon. Egyszerre kell igy Ikepv!seln’le a
fogyasztok, a reklammegrendelék (az allami vagy tsz—tulgjdqnu gyartok,
szolgaltatok, a szintén allami tulajdonu kereskedelm! vallalatok), 'a
nemzetgazdasag és a tarsadalom érdekeit. Csakhogy mig a fogyasziok
és a kereskedelmi cégek alapvetd érdeke az, hogy a legjobbat a 1ego|:
cso6bban kapjak meg vagy szerezzék be, addig a gyértc'.n é's szoigalltato
cégeknek természetesen azt a célt tizték ki, hogy minél nyeresege-
sebbek legyenek. ‘ ‘

A korszakot ugyanakkor a rossz gazdasagi rendszer és vezeies,
illetve a kedvezétlen kiilkereskedelmi arfolyamvaltozasok miatt hullémok—
ban jelentkezé gazdasagi krizisek jellemeziék. Az egyik stabil.izélc‘n |r'\téz-
kedés az volt, hogy 1979-80-ra liberalizaltak a fogyasztasi termekgk
70%-anak kereskedelmi arat". Ez novelte a gyartok es a szoigé.ltatc’:l‘t profit-
termelé mozgasterét. Mivel araikat mar nem fixaltak k(’jzpontilaj\g, |gy vrro!t
befolyasuk az altaluk termelt vagy forgalmazott termék/s;?!galtf\t:is ara-
nak meghatarozasara. Ez viszont a szocialista reklam kul?nbozo' fej‘la-
datait még inkabb dsszeegyeztethetetlenné tette. Mivel tl r'mgba gyartgk/
szolgaltatok elvben azért hirdettek, hogy az 0j arakkal mlnl&ti tobb profitot
termeljenek, addig a reklam feladata az lett volna, hogy ekdzben a !(eres-
kedé/fogyaszto érdekeit is képviselje, aki a legjobbat, dea I.ego!c‘soI‘:)bm
akarja. A fogyaszto viszont csak annak a hirdetéset latta, akl‘rrrak‘lamﬂlmre
aldozott, igy a teljes és immar szabadaras piacra nem volt ralatasa.

Méret, mozgatérugdk, szinvonal

Most vessiink egy pillantast a korszak reklamiparanak meghijkkt'en’t?
méreteire. A filmeket egyrészt mozikban vetitették, masrészt A Tévé'-
ben (a monopolhelyzetet élvezé Magyar Televizioban) 6nallo 5-12 pfarces
reklamblokkokban. A Magyar Televizio 19636l mar hetente ketszer
vetitett 9-12 filmbdl all6 10 perces reklamblokkokat a korabbi heti egy
alkalom helyett (1957-1963). Erdekességként emlitem, hogy a francia
allami tévé csak 1968-6l sugarozhatott reklamokat, mig az angol BBFZ, a
belga, a holland és a skandinav allami tévéknél ez még a 1970-es évek
elején is tilos volt™.

11 Romsics Ignac: Magyarorszag torténete a XX, szazadban, Budapest 1999, 462-453. cldal.
12 Kaminski Gybgy A televiziéreklam cimd szakdolgozatabsl, Budapest 1968, 38-40. oldal.
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A hazai olcsé gyartasi kéltség és - az aranyiban még ennél is olcsébb —
tévés sugarzasi kéltség miatt nagyon széles volt a megrendelék kire. igy
szamos ipari szévetkezet vagy ktsz. is megengedhette maganak a reklam-
filmes hirdetést. 1978-ban példaul 700-800 reklamfilm késziilt Magyar-
orszagon, 1984-85-ben pedig t6bb mint 1000, Ezeket atlagosan
mindssze csupan néhany alkalommal jatszottak le a nagykézénség
$zamara, attol tartva, hogy az raun a sdribb ismétlésre. Egy reklamfilmet
eleinte atlag 3-4-szer sugdroztak, 1979-re ez szam 7-re nétt™.

Noha a reklamok kézétt kevés volt a profi és eml¢kezetes alkotas,
azért mindig akadt egy-egy kedvenc, pl. a ma reneszanszat él6 Traubi-
soda reklamja, mely hosszu évekig folyamatosan ment. Az elsé rajzfilmes
verziokat az a G. Szabé Lérinc rendezte, akit Sas nmentoranak” tekint, és
aki a korszak elsé felének egyetlen olyan szakembere, aki reklamfilmren-
dezének is vallotta magat (kb. 400 filmet rendezett 1972-ig), noha mas-
sal is foglalkozott. G. Szabo egy masik emlékezetes animacios mive a
Bontott csirke-reklam volt, de készitett szamos Fabulon reklamfilmet is.

Még a j6 és profi médon elkészitett reklamok is gyakran szolgaltak
esupan azt a célt, hogy a gyart6 vagy kereskedé ceég megszabaduljon
flésleges és felhalmozodott keszleteitsl, A monopolhelyzeti cégek
vezet6i gyakran feleslegesnek itélték a reklamot. A mégis reklamozé val-
lalatok kbrében - dr. Ribner Gyorgy 1977-es tanulmanya szerint - a két
jellemzé gyartdi/megrendelsi hozzaallas a vezetéknél egyrészt az volt,
hogy reklamozni kell, mert hasznos, masrészt mert divatos és presztizst
teremt a cégnek™,

Heilig Gysrgy - a Centrum aruhazak reklam-propaganda osztalya-
nak vezetdje volt 1978-t4! 1990-ig - hozzatette, hogy éllami szinten azért
tamogattak a reklamot, mert az a béség érzetét keltette az emberekben
és javitotta a kézhangulatot. Vagyis nem térekedtek kimondottan az
eladasra, mint inkabb arra, hogy megmutassak azt, hogy ,nekiink ilyen is
van". Szamos beszélgetStarsam véleménye szerint a ,mi" itt nem csak a
céget/vallalatot jelélte, akinek Jlyen Gri hunculségra is futotta”, hanem
magat az orszagot is. Vagyis meg kellett mutatni sajat magunknak, hogy
mi mindeniink van, Még akkor is, ha a’ sugarzasra/vetitésre torténé
adminisztraciés bejelentkezés és megrendelés elhizédasa és rugalmat-
lansaga miatt, vagy mert j6 és hatékony volt a reklamfilm, gyakran
13 Propaganda Reklam 1979/3. 28. oldal és 1985/1. 35. oldal,

14 Propaganda Reklam 1979/3, 28, oldal.
15 dr. Ribner Gybrgy elemzése, Propaganda Rekiam 1977/6. 2. oldal.
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hénapokig olyan arut hirdettek, ami szi{\te" a film el'sd suga:zésaéurttiz
azonnal el is fogyott, és az amugy is d6c6g6 beszerzés vagy utangy.
iztositott. '
"em;: :llzlntt:lsondésos helyzetet jol jellemzi az az extrém példa, armeliye: Saﬁ
Istvin mondott el nekem 1997 februarjaban. Sés az 1979-95 e.v_? "e;J)eB-
reklamfilmes forgatokényviroként az AFIT (Auto ,F(‘enntarto Ipa":l ros; /
as szamu telepétdl kapta els6 munkajat. ,,I.\’ keresraz -VOh;(é 09{-65};‘6
perces fekete-fehér, moziban is jatszando »jOe reklan"n.flim szii i ,téne
olyan, ami majd kevesebb tigyfelet hloz a .szamukrfa.o Sag m(-e?f % ,
hogy ,A Minisztérium” felé akartak villogni, hogy o!f anr})bn"rafahljo ;ner gz:
meég reklamfilmre is futja. Elkésziilt a 30 000 forint biidzséjd film, s yés
az AFIT 8-as szamu telepének belsejében forgatiaﬁ, a.hoi ,,leg; ios(ok)
ideges ember sztetoszkoppal vizsgal egy koclmt' a n.emult t}J ..el!tokﬁzén !
tarsasagaban, mikézben egy vidam hang nbehany |'nformaE!o i
cégrél. A film elkésziiltekor lejatszottuk az |g'az'gatonak. aki n:ltvene i
cégét a filmvasznon, majd emblémajukat a vegefn, l?oldogasrm a vr i
nagyon biiszke volt rd." Sas akkori fizetése egyet?k?nt 225 eze
volt és 300 forint prémiumot kapott ezért g forgatokc?ﬁy\f.ért. fe
Altalaban a reklam teriiletén jaratlan ngaf:gaté dontétt a wllalat ro _
lamblidzséjérél, de az elkésziilt filmet cs.ak atvette, r!'lert ezis az 0é| Sg6
kore volt. Ez a helyzet gyakran volt k0nf|lktl:150.k glépja, h|s'zen ,,a' v ?Ed_
dontnok” teljesen kiviil maradt az alkotas fazisaibol és csupan a vége
5 tilt. o ‘
men;i?toszeiémtﬁfshogy ha lassan is, de fej!édfjtt a magyar re&l;wpar _?Z
igy a filmek is. Példaul a kijlkereskedfalml ve'xlla!‘atokn”al (nlt?vu |mzexan-
vegzddott) sokkal gyakoribb volt a profizmusra to’rekvo fek Tanl":;pro;ja g ”
daosztaly. Ez tébbnyire csak néhany ’tehetseges és le esakmg;; :
munkajanak az érdeme volt, akik prébéltalk l:orélolye:rr:a\;zrl::;iatzemégés
I6i és a gyartéi oldalon egyarant. Egy : Isege:
:]r:g:ar?;?eﬁekintve gieklémfilmalkoték t.fjbbség"e csupan abb: a:;vaigiz:
gos helyzetbe tudott keriilni, hogy ,,fusahat”ott klcs'lt (pl. szam e
vagy filmrendezé, vago, operatér stb.). Ebbél ugyanis ,nagyon szép
mellékkeresetre” tettek szert.
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A Magyar Televizié (MTV)

A rendszerszinten akkoriban jellemzé allami keresztfinanszirozas az
MTV esetében ugy érvényesiilt, hogy az MTV1 és 2 reklambevételeibdl
1983-1987 kozott (Kornidesz Mihaly, az MTV akkori elnéke becslései
szerint) tobb milliard forint keriilt 4t a magyar filmgyartasba allami tamo-
gataskeént, de ,ez az ésszeg legalabb a kultura teriiletén maradt™®. (Az
MTV 2-es csatorna 19806l mukodott.)

A Magyar Televizi6 - mint egyeduralkodé — jelentéségét és erejét
nem csak ez jelzi, de az is, hogy egészen 1989-ig kdzvetlen MSZP-
iranyitas alatt allt, vezetéjét is az MSZP nevezte ki”. Az nakié a media, azé
a hatalom” szlogent a korszak politikai vezetése nagyon komolyan vette,
Ennek irasos bizonyitéka Nagy Richard egykori tévéelnok (1974-1983)
interjuja™. Nagy elmondta, hogy nagyon nem akarta elvallalni ezt a kine-
vezest, mire Kadar személyesen hivatta, és a gy6zkddés végén kimondta:
»-mert nincs més olyan telekommunikacios eszkéz, mely akkora j6vé
el6tt all, mint a tévé. Noha Kadar maga nemigen nézett tévét, felesége,
Maria azonban igen™.

De nemcsak 8, hanem a Partkdzpont szamos mas munkatarsa is
gyakran ,leszdlt a Tajirodaba” (Tajékoztatasi Iroda), vagy egyenesen a f6-
szerkesztéknek, osztalyvezetéknek az ugynevezett K vonalakon (kbzvetlen
telefon), hogy befolyast gyakoroljon. Mindezek ellenére a harom Tovel (tamo-
gatni, tdrni, tiltani) fémjelzett AczéHkorszakban az MTV allam volt az allamban.

Az MTV befolyasat néhany adattal szemléltetném: egy atlag magyar
csalad az 1970-es évek eleje-kdzepén atlagosan napi 2-3 orat nézett
tevet (a hetfi adassziinetet is beleértve). 1967-re t6bb mint 1 milli6
tevékesziilék volt az orszagban, ez a szam 1972-ben mar meghaladta a
2 milliot, 1977-re pedig a 2,5 milliot°, Mig 1970-ben heti 51 éra volt az
adasidé, 1976-ban ugyanez mar 70 6rara nétt?',

16 Interju Kornidesz Mihaly MTV-elnokkel (1983-87), megjelent Csuri Akos-lllich Lajos:

Gutenbergtdl Spielbergig - Médiaismeret és filmkutirac. kény\ében‘(Szombakhely 1998), 126. oldal.

17 MRT-MTV-MTV Rt. 1957-1997 cimmel az MTV «hazikiadvénya” a Magyar Televizio fennal-

lasanak 40-ik évforduldja alkalmabdl, szerk. Schmitt Péter, 321. oldal.

18 Interju Nagy Richard MTV-elnokkel (1974-83), megjelent Csiri Akos-lllich Lajos: Gutenbergtsl

Spielvergig — Médiaismeret és fimkultira c. konywében (Szombathely 1998), Média és politikafejezet,

19 Interji Kornidesz Mihdly MTV-elnékkel (1983-87), megjelent Csuri Akos—lllich Lajos: Gutenbérg’r(‘il

?gflbi;g{g - Médiaismeret és filmkultura c. konyvében (Szombathely 1998), Média és poiitika fejezet,
. Oldal,

20 MRT-MTV-MTV Rt. 1957-1997 cimmel az MTV shazikiadvénya" a Magyar Televizié fennal-

lasanak 40k évforduloja alkalmabgl, szerk. Schmitt Péter, 21. oldal: dr. Varga Gyorgy: Radidreklam

- Televizioreklam, Budapest 1979, 115, oldal.

21 Dr. Varga Gybrgy: Radioreklam — Televizisreklam, Budapest 1979, 115. oldal,
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Pacsik llona, a Magyar Televizio Kereskedelmi Igazgatdsaganak (tovab-
biakban mint Keriroda) egykori vezetéje (1986-1997) egy 1987 novem-
beri interjujaban azt allitotta, hogy az akkori teljes miisoridé 4%-a reklam
volt. Azt is elmondta, hogy az 1980-as évektdl a Keriroda feladata volt
biztositani az MTV éves koltségvetésének 60-70%-at. Az MTV éves
bilidzséjét az 6 éves teljesitményiik alapjan hatarozta meg a parlament is.
Gyakorlatilag ez agy festett, hogy az MTV az év elejétél halmozta a
kifizetetlen szamlakat, amiket késdbb a Keriroda bevételeibdl egyenlitettek ki.

Dr. Varga Gyorgy, a Keriroda igazgatdja (1986-ig) is beallt a sorba a
maga maodjan, és hivogatta a nagyvallalati igazgato elvtarsait: ,rég nem
lattam a hirdetéseteket a képernydn, itt az ideje késziteni egy ujat, nem
gondolod?"®. Amikor a probléma felszinre keriilt (hogy ti. a Keriroda
lenydlja" a Mahir és a Hungexpo ligyfeleit is ahelyett, hogy csak produk-
cidgyartassal foglalkozna) Varga tagadta, hogy sajat ,akvizitéreik”
lennének (noha maga Pocsik is ekként kezdte, és bizony jarta az orsza-
got ligyfelek utan kutatva).

Mivel sokaig olcso volt a tévében reklamozni, akkora volt ra az igény,
hogy a megrendeléseket egy id6 utan mar nem tudtak teljesiteni. (Az
1980-as évek elejéig - a videdkorszakig - a filmeket celluloidra forgattak
és altalaban a moziban és a tévében is vetitették.) igy az MTV-nél a sugar-
zasi percdijainak emelése ,piacszabalyozo jelleggel” tértént, hogy csok-
kentsék a hirdeték korét és szamat. A magasabb sugarzasi dijakat idével
(az 1980-as évek masodik felében) egyre inkabb csak a folyamatosan
beszivargo multik tudtak megfizetni, nekik viszont nagyon megeérte.

Az elsé reklamfilmekrdl széld kozvélemeény-kutatdas eredményét
1988-ban Ggy foglaltak ©ssze, hogy az emberek 2/3-a szorakozas
gyanant néz reklamot. Ugyanez volt a helyzet pl. az olaszoknal is, akiknél
hozzank hasonléan szintén hosszabb reklamblokkokat sugaroztak™. Itt
kell megemliteni, hogy a hazai rajz- és animacios filmreklamok nép-
szerlisége és sikere annak volt készonhetd, hogy az amugy vilaghirt és
nagy multi magyar rajzfilmipar olyan tehetségei hoztak létre szinvon-
alukat, mint pl. Macskassy Gyula, Dargay Attila, Jankovics Marcell,
Rofusz Ferenc, Foky Otto, Kaim Miklos (Forgo-Morgd) és Sajdik Ferenc
(Bontott csirke).

22 Pocsik llonaval készllt interju, Propaganda Reklam 1988/ 1. 4-5, oldal.

23 1997 marciusi interjum Dudas Zoltan gyartasvezetdvel, aki 1975-6| folyamatosan (az interju
idején is) az MTV Kerirodan dolgozott.

24 dr. Hoffmann Istvédnné: Rekldmmeérték ‘88 — Az elst magyar kinélemény-kutatds a hazai rek-
lamokrdl, reklaméletrdl, Budapest, 1988, 44-45, és 59-60. oldal; 1999. februari és marciusi inter-
juim Réz Andrassal és Barat Tamassal, akik az olasz helyzethez hasonlitottédk a hazait.
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A Mahir és a Hungexpo

Most vegyiik szamba a reklamfilmipar résztvevéit. A korszakban
mindbssze két nagy ,full-service” (teljeskorlien szolgaltatd) reklamiigy-
n'o:kségi védllalat volt a piacon: az 1948-ban alapitott Mahir (Magyar
Hirdet6) és a Hungexpo (mely féleg hazai és kiilfoldi kiallitasok
szervezesre szakosodott). Az igazan nagy reklamfilm-megrendelé a
Mahir volt, ahol Heilig Gydrgy intézte pl. a Centrum aruhazak kampanyait
(1978-ig, mig végiil at is keriilt hozzajuk dolgozni). Heilig szerint a
Mahlirnél tdbbnyire ,tojtak a politikai megbizhatésagra”, és a késébb
meg!elenrli nagy nyugati igyndkségek hazai vezetSinek egy része is a
Mahir tehetségei koziil keriilt ki, Egyikiik Csepregi Miklos volt: Heilig
szerint ,a Mahirnal elséként 6 kezdte komolyan venni a szakmat.”

A ,nagy, elit céggk, mint az RG (Richter Gedeon), Kébanyai
Gyogyszerarugyar, az AB [Allami Biztosito] az emlitett Centrum, de a
Skala is a Mahirnal voltak.” Az ligyndkség és a vallalatok viszonya két
vé.glet kozétt mozgott: a mahiros kontakt személy (mai szakzsargonban a
client account manager) vagy semmit nem tudott az tigyfél éves reklam-
biidzséjérél és annak osszetételérs|, vagy gyakorlatilag 6 allitotta azt
ossze. (Heilig is eljutott eddig a Centrummal: pl. jott a telefon, hogy
#Gyurikam, nyari kampany, 1,2 millionk van ra, a tébbit Rad bizzuk".)
Egyebként a Mahir nemcsak sugarzasi idéket kdtétt le és vasarolt meg az
MTV-nél, de sajat reklamfilmstudioja is volt a Realtanoda utcaban. Az itt
keésziilt filmeket kiilén Mahir-blokkban adtak a téveé és a mozik.

Hatékonysag, befolyas, stletek

A hatékonysag mutatdja tébbnyire csupan a gratulalé hivasok szama volt
(féleg, ha az tigyfél vallalati igazgatdja és annak felesége telefonalt), vagy
éppen forditva, a néma csénd a film kériil (a sugarzasokat kévetéen).
Nem volt ritka, hogy a megrendelé ,felsébb kéreinek” rokonsaga, ked-
venc szinészének vagy karakterének kellett megjelennie a filmben a siker
érdekében®.

Amikor Sas Istvan példaul éppen egy ‘szunyoghaléreklam forgatasaba
kezdett (melyben egy halo alatt nyugodtan szunnyadé kisbaba lett volna
a fészerepl6), ,leszoltak, hogy az tigyfél goreéja inkabb egy nagybégyés
csajt akar latni a filmen". Mire az ideges Sas fogta magat, felhivta a
f6ndkot és udvariasan faggatni kezdte, hogy pontosan mit ért ezalatt,

25 199?—1999 kozdtt készilt interjdim Sas Istvannal, gyartasvezetjével Sander Gydrggyel,
Vladimir Kaminskival, Heilig Gyorggyel, Born Adammal,
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konkrétan hany centimeteres méretekre és milyen formaju keblekre gon-
dolt, alma, korte vagy dinnye formajura-e, mert 6 biztosra szeretne menni,
hogy a végtermék egyezik majd az 6 izlésével. Erre a diri olyan zavarba
jott, hogy inkabb maradt az eredetileg jovahagyott és teljesen el6készitett
verzional. Sas késébb értesiilt rola, hogy végiil a propagandista valt a
f6nok diithének aldozatava. Ot rugta ki, mivel Sas szakmai tekintélye miatt
rajta nem tudott fogast talalni*.

Egy masik hires reklamrendez6, a mintegy 700 filmes Vladimir Kaminski
(a lengyel-magyar-szlovak szarmazasu sikeres” reklamfilmrendezd, aki
a Keriroda elsé és egyetlen féallasu reklamfilmrendezéje volt a 1980-as
évek elején) ugy emlékezett, hogy szinte soha nem az eredeti for-
gatékanyv alapjan forgattak végul a filmet, mert ,az utolso pillanatban
valahogy mindig beleszoltak feliilr6l”. Ez gyakran jelentette azt is, hogy a
film amuagy is csekély kdltségvetését vagtak meg alaposan, vagy varialtak
at (mert mondjuk a kivant szinész gazsija joval meghaladta a civil szerep-
16keét).

Vladimir Kaminski szerint ezért eléegge régténzé jelleggel zajlottak a
forgatasok, és nagy szerepe volt a menté &tleteknek, a kreativitasnak.
Erre még a vagoasztalon is sziikség volt, ahol a film harmadszorra is
megsziiletett (vagy olykor felsébb kérok kivansagaira ujrasziiletett).
Végso esetben pedig maradt az ligyfél gyézkodése a vetitében a film
atadasanal.

Mindez azt igazolja, hogy a ,hdskorszakban" a reklamfilmek alkotoi
kozvetlen kapcsolatban alltak a megrendelével, nem Ggy, mint ma, amikor
tobbnyire csak az tigyndkséget ismerik. Tovabba barmilyen furcsa is, de
a szlikség (mint pl. az allando pénzhiany) olykor kikényszeritette beldliik
a zsenialis és kreativ megoldasokat és azt, hogy humorral oldjak meg a
helyzetet. Példak: Sas Istvan Véletlen cimi filmje, melyet Rak Gyérgy ren-
dezett és az Allami Biztosité megbizasabol késziilt (Bronz Oroszlan,
Velence 1975) raadasul fekete-fehér verzidban, de az 6tlet kimagaslo volt.

Mas: amikor Sasnak az OTP-t kellett olcson reklamoznia - ugy altalaban
és nem egy adott szolgaltatast -, akkor a filmben végig csak egy OTP-
fiok forgoajtéjat mutatta ki-be jarkaldo emberekkel és a széveggel: ,Van,
26 1997 februari interjum Sas Istvdnnal és Sandor Gyorggyel.

27 Vladimir Kaminski a volt Szovjetunidban, a mai Ukrajnaban szuletett, Harkovban nevelkedett és
ugyanitt szinészi végzettséget szerzett, majd Moszkvaban tanult filmrendezdnek. 1979-ben koltozétt
Magyarorszagra, de a Magyar Televizionak mar ezt megeldzéen is dolgozott. Az 1980-as évek ele-
jétol reklamfilmeket rendezett és velik szamos dijat nyert a hazai és nemzetkdzi reklamfilmszem-

Iéken. Reklamfilmjei 80%-at (sajat becslése szerint) G is irta, filmezte és vagta is egyben. 1985-ben
a cannes- reklamfilmfesztivalon Nemzeti Dijat nyert Harmonikaajto c. filmje.
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3k| azértt jt‘)r"n h922énk, mert van pénze. Van, aki azért, mert nincs pénze.
O{at:.o:k;:;e;tzicl)ztt:izzank, mert otthon ezt latta. Es van, aki azért mert
'Més: Sasnak az volt a feladata, hogy az 1j Videoton szines televiziot
rekia'mozza feketefehér keésziilékeken, hiszen a nézék tébbsége ezzel
b,irt. Igy késziilt el 1979-ben az a film, melyben az elad6 odaall az Ujfajta
tévé mellé, bekapcsolja és a nézék felé fordulva dicsérni kezdi annjatk
csodalatos, szines képét majd rakérdez: ,Latja? Nem latja? Na latja!”
!Egyébként a humor jellemzé sajatja a korszak hazai reklamjainak hisze-n
jobb hijan ,egy j6 gegbdl kellett allni az egésznek” (Sas). Ezért is‘éreztek
nosztalgiat beszélget6tarsaim, hiszen szamukra idénként még az is
megadatott, hogy az tigyféllel egyiitt 6tletelve sziilessen meg a mdi.

A nyugati mérce

Mig Nyugaton egy reklamfilm jeleneteit 100-200 alkalommal vették fel
akkoriban, addig nalunk ez a szam maximalisan (!) 5 volt. Ezért fogalma-
zott L’ng Sas, hogy ,svajci dramtipontossaggal kellett dolgoznunk”

' Ritka kivételek csak a nyugati megrendeléknek késziilé filmek ;roltak'
pelfiéul a Balatonon forgatott Pepsi-Cola reklamok. (A Pepsi cég a 1960;
as évek végétdl volt jelen a magyar piacon.) Ezeket a lengyel szarmazasu
sikeres reklamfilmes Kaminski Gyérgy rendezte, aki Franciaorszagban is:
ténu{ta a szakmat (bar errél mélyen hallgatott, tartva a szakmai
feltﬁ:ke!'n)"ségtc")l}. Kivételt jelentettek a Nemzetkozi Véréskereszt megren-
deleﬂsel is, melyeket a ,civilben" fogorvos dr. Karpati Gydrgy rendezett
Az 6 profilja els6sorban az egészségiigyi propaganda-reklamfilm volt‘
t(?ze;}k a"kéjt Kgminski"’ és dr. Karpati Gyorgy volt olyan szerencsés, hogg;
cci)éjésb:;r- is részt vehetett a cannes-i reklamfilmverseny magyar delega-

A sokgzorosan jeldlt és nyertes™ Sasnak ez csak égyszer adatott meg
Hogy mégis tudja mihez mérni magat 6 és kollégai is, az 1970-es éveI;
elejetdl zartkor(i rendezvényen évente itthon is bemutattak a cannes

5|8 Kam|n5k|. Gyprgy Leﬁgyelorsz.égba_n .szulelett magyar reklamfilmrendezé (csak névrokona
aqu-rnr Kamlnskmek), aki szakmai karrierjét 1968-ban Périzsban kezdte.

A hwels fllmrel-ndezc'i Jacque Tati neve alatt készitett reklamfilmeket, ugyanis Tati reklamfilmekkel

;geszrteﬂe I:<| kefesc_hét, legalabbis a nevét adta hozzajuk. Kaminski Gyorgy 1974-ben visszatért

Maﬁyarf)rszagra és tobbek kozdtt a Pepsi-Cola megrendelésére forgatott reklamokat, de féleg a
ahirnal dolgozott. A Propaganda Rekidm-ban tobbszor publikalta tanulmanyail, elemzéseit, 1968-

ban s‘zakdolgozatot készitett A televizidrek/am cimmel. Kaminski Gyérgy szérnols rango: d"lt

alkotasaival a hazai és nemzetkozi reklamfilmversenyeken, AR
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vagy velencei dijnyertes valogatasokat. Tovabba szintén a filmek szinvo-
nalanak emelése végett az 1980-as évek elején egy idére a Keriroda
bevezette A honap legjobb reklamja dijat (ez pénzjutalommal jart).
A biralobizottsag tagjai tévések és dr. Varga Gyorgy igazgato (aki 1986-
ig allt a Keriroda élén) és régi jo elvtarsai voltak” (ahogy Dudés Zoltan
egykori gyartasvezetd fogalmazott, aki 1975 ota dolgozott a Kerirodan),
akiket persze szintén .premizaltak” e tevekenységert. Korabban a Mahir
probalta ugyanezt a hatast elérni a ,szinvonaldijjal” 1972-6l, akarcsak a
1975-ben alapitott Reklamszévetség a ,nivodijjal” az 1970-es évek
masodik felétsl. 197146l évente megrendezésre keriilt a hazai reklam-
propagandafilm-szemle és -verseny, majd 198216l elvdlasztottak a két
miifajt, igy ekkortol kiilon valt a hazai reklamfilmek versenye.

Sandor Gyérgy (Sas Istvan gyartasvezetdje) elmondta, hogy ugyan sokat
lobbizott az iigyfeleknél a kovérebb biidzséért, de a gyartoknak csak
masodlagos érdekilk volt ezt elérni, mivel alapfizetésiik és filmenkenti
prémiumuk nagysagrendje ettél fliggetlenil ugyanannyi maradt, az vi-
szont igy érdekiik volt, hogy sok filmet készitsenek. Eleinte évi 100, majd
a csticsidészakban évi 300 filmet készitettek el, atlag napi 14 orakat dol-
gozva. Nyugaton ekkoriban egy sikeres reklamrendezd kb.10 filmet for-
gatott évente, és termeszetesen a hazaiakhoz képes csillagaszati meretd
stabbal, felszereléssel és biidzsével™. A hazai reklamfilmeseket csipetnyi
anyagi szempontbol csak az esetleg megszerezhetd ,nivodij” dsszege
inspiralta a minéség iranyaba, hogy profibban, dragabb filmet keszit-
senek.

A tévés rendezéknél kissé mas volt a helyzet. Born Adam (aki szamtalan
reklamfilmet is rendezett) elmondta, hogy mig a 1980-as évek elején ren-
dezékent havi 4,5-5 ezer forint volt a fizetése, addig a reklamfilmekbél
havi extra 50-60 ezer forintot tudott ehhez hozzatenni. Persze ehhez kel-
lett egy ramends szerkesztd is a teves Kerirodan, aki hozta a munkakat
és tobbnyire vele dolgoztatott. (Amugy egyediil a Keriroda szervezése-
ben zajlott igazi ,nagyipari” méretii reklamfilmgyartas.)

00 Sas Istvén elészor 1975-ben a Velencei Reklamfilm Fesztivalon nyert Bronz Oroszlan dijat az
Allami Biztositsnak keszitett Véletlen cimd filmmel. Sajat étlete alapjan irta a film forgatokonywet,
amelyet Rak Jozsef rendezett. 1978-ban Cannesban egyszerre két Bronz Qroszlant is nyert MK
97-es magnd és A titkos gyar (Kekkati asvanyviz) filmjeivel, amelyek operatdre Vikas Péter volt.
1979-ben az Anna-viz reklamfilmje Eziist Oroszlant nyert (ez évben az adott kategoriaban az arany
fokozatat ki sem adtak), melyet Kurucz Sandor vett filmre. 1981-ben Cannes-ban Bronz Oroszlant
nyert Love Story cimi filmje, egy an. egészsegiigyl 'agitka’. VegUl 1986-ben Nemzeti Dijat nyert
Halaszlé cimii alkotasa.

30 1999-es interjuim Kaminski Gyorggyel, Sas Istvannal, Sandor Gydrggyel.
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Cenzira és 6ncenzura

: cesnzura'tIIIIetc”)en az MT:V—ben a ,veégs6 filter” dr. Varga Gydrgy volt, aki

mgé):értz”er;etybgn volt ffeIelos a sugarzott reklamok =hangvételéért és talrtaf

» de tanacsert fordulhatott a tévéelnékhsz és a Tajirods :

vy tfo : ajirodahoz. Botrany-

szag; tgyek csalf ritkan adédtak és akkor is a ykiilsés” produkcidkkj!ny

™ bnrlief: oka =g ezzel minden beszélgetétarsam egyeteértett -, hogy eg:y—

réJS:t elag Eenzu:;]vagy Oncenzira miksdétt a reklamipar szin,te minden

vevojeben. Ahogy Heilig mondta: ,Vissza d i
B2tve B lva nem is tud

mitdl féltem, vagy a tébbiek mit| e o Pl
| téltem, ) eltek (...) mar nem is tudom m

.y r I3 e 3

gyarazni miért volt ez igy, de tényleg mindenki egy bizonyos modon \?i?r,r::-

m;aﬁA;gizyes es§;ej< k'o}zii:t emlithetd, hogy a rossz roman ellatasi helyzet
N €gy idore letiltottak a hiskészitmeén ; j
' SR yreklamokat (pl. M3
:uI:ka. ver'es hlgga' ), mivel Erdélyben foghato volt a magyar g;és V?;;
olt egy olyan CSEB 80 - Csoportos Elet & i l
: . s Balesetbiztositas reklam
j;ofr:gzjafak eleiﬁéiegyedul megy kezében egy CSEB 80 feliraty téblé,
2 egyre tobben csatlakoznak hozza mig veaiil t& i 6t
koril. Ezt marcius 15-e és oktob Akl i ol
. er 23-a tajan egy iddn ! i
Amikor itthon atmenetileg hianve e e s i
g hianycikk volt a kavé, akkor az Omni ]
sem mehettek adasba®. Maskor me. ot < R sty
e : g a Patientia hajnéveszts
ldmja nem ment at Var 1raja J o
ga cenzuarajan, melynek szlogenie It: ,Matd
emberiség két taborra oszlik akiknek sziikséqii o ol
. k, sziikségiik van ra és akiknek lesz."
;?;g;ris'zermt E;f az ‘eredetf béketabor versus anti-béketabor ideolégzi.a
o r Iiﬁe Iv'oh . M:?\siso.r meg Varga atengedte Sas hélias szemranc-
Csar;r:" ztu'mat a ,,‘F’robalja kil Csak a rancait veszitheti!” szlogennel, és
lutan a Népszabadsigban piszkalni kezdték a reklamot, az ,té
vette le gyorsan a mdisorrol. e
Sem:1b'mr.)zrreklair‘n({)k terén egyik beszélgetétarsam sem tudott felidézni
flyen cenzurat (sem politikai, sem erkélcsi [pl. alkoholizmus szex]

szerepelhetett egy lopo az egyik butorreklamban. De 1985-6l, ahogy

31 1999-es interjtim N 197945

szerkegsiéjzj‘. $a|er£::1 ;agyt;hid.tl-tai (_ak| .9'?9-Eof.dolgozott a Kerirodan, mint a reklamblokkok

i idés, kbp Y som orral (ﬁF(I az RG Kot;anyw Gyégyszerérugyar marketingvezetdie volt

ke zakban) es Mészéros Réberttal (az Allami Biztosits reklam- i
etdje volt az adott iddszakban). i e

32 1999 aprilisi interjim Sas Isthénnal,
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puhult a rezsim, Pocsik llona megfogalmazasa szerint az ,izléses erotika”
megjelenhetett a késé esti képernydn (pl. a Viadimir Kaminski rendezte
Himcolin kenécs reklamjaban).

Egy masik példa ismeét Sastol, aki - G. Szabot kévetve — szintén ren-
dezett Traubisoda reklamokat. Ezekben gyerekeket imitalé animalt
poharak harsogtak, hogy ,Traubit akarunk!”, Barat Tamas - aki szintén
beszélgetétarsam volt - a Magyar Kereskedelmi Kamara Filmbizottsa-
ganak tagjaként azonban rosszallasat fejezte ki a dolog példaértéke
miatt, igy Sasék hozzaforgattak, és belevagtak a ,tanarnéfigurat” aki azt
mondja: ,Ejnye gyerekek, talan inkabb szeretnék.” Egy vidéki orvos beirt
a televizibba Sas majas és véres hurkas filmjét kritizalva — melynek végén
két tinilany az ujjait nyalogatta a csemegézés utan — mondvan, hogy ez
mennyire nem higiénikus, rossz példa. De ekkor Sas nem hagyta magat
és megkérte, hogy mondjon egy olyan magyar népmesét, amiben az all,
hogy ,és olyan j6t lakmaroztak beléle, hogy a végén mind a tiz ujjukat
megtoroltek egy szalvétaval”, mert szerinte az emberek nem hiilyék, hogy
felreértsék az eredeti valtozatot. Réz ugy fogalmazott, hogy ,egy olyan
orszagban, ahol népsport volt a feljelentgetés, egy gyakorlott besugo

barmiben talalhatott valami kivetnivalot”, de ezek csak ,vihar a biliben”

nagysagrendl tigyek voltak.

Skala kopé

Emlitettem mar, hogy a magyar reklamfilmeknek sajatos izt adott a ben-

niik megjelené humor és irénia (noha ettél a megrendelék hosszu ideig

nagyon is féltek és ddzkodtak). Masik hatasos eszkdziik természetesen a

zene volt. Barat Tamas és Dudas Zoltan szerint a filmek mintegy 20-30%-

dhoz kompondltak sajat zenét. Most csak két hires zeneszerzét
emlitenék: Rusznak hvant és Mericske Zoltant (Vladimir Kaminski ked-
venceét).

A j6 zene fontos eleme volt a Skala-reklamoknak is (,En vagyok a Skala
kopé..." ,...de milyen jol kijovok, ha bemegyek”). 1976-ban jelent meg a
Skala aruhaz, amely 1982-re 60 egységhdl allé Skala-Coop lancca nétt,
és mérfoldkovet jelentett a magyar reklam torténetében. 1979-re gyakor-
latilag jottek, lattak és gy6ztek. Egyrészt azért, mert nagyon profi modon
és véresen komolyan probaltak venni a marketingjiiket (melyet a Nagy-
Britanniaban is tanult dr. Takacs lldiko iranyitott). igy a reklambiidzsé 70%-
at filmekre koltotték. Ez akkoriban teljesen példatlan és meghokkentd
déntésnek szamitott a hazai vallalati kérékben. A gyakorlatban Takacs és
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jobbkeze, Décsi Gyula (aki szintén Nyugatot megjart szakember volt) évi
60 filmet készittetett 1985-ig, utana évi 45-6t, hiszen a ,Skalaban mindig
térténik valami”.

Vagyis gyakorlatilag elarasztottak a nézéket Skala-reklamokkal, és meg is
lett az eredménye, bar sikeriiknek ez csak az egyik oka volt. Maga a
nagyfénok Demjan Sandor nemcsak hogy tamogatta Gn. integralt marke-
tingstratégiajukat, de még 6 maga is kitalalt egy-egy szlogent. Itt most
nem részletezném sikeriik Osszes titkat, de érdekes torténet az 6vék egy
késén ébred6, am hésiesen kiizdé vetélytarssal (Centrum) és a valtozo
magyar szocialista gazdasaggal a hattérben, ahol Takacs szerint ,mi voltunk
a félszemiiek a vakok kozt" és ,a Skala forditva kezdte megiilni a lovat”.

,Ofotért d0a ez kell nekem!”

Reklamfilmes szempontbdl egy masik érdekes és monopol helyzetii cég
az Ofotért volt. Itt folyamatosan képezve magat, a ,maniakus hobbifotos”,
a hazai reklamszakma fiatal iist6kose, Havasi Raymond® iranyitotta a mar-
ketinget 1985-461. O ugyancsak a tévéreklamokra helyezve a hangsulyt
évi 6-8 filmmel jelent meg a képernydén. Havasi eredetileg a Mahirnal
szeretett volna allast, ahova megfogalmazasa szerint ,csak kihalasos
alapon lehetett bekeriilni, de partvonalrol érkezé tamogatas nélkiil még
ugy se”. Az Ofotértnal ,pozicioba keriilve” — akkor még szokatlan médon
- termék helyett (ami egyes termékek mindsége és ellatottsaga miatt
amugy is razos ligy lett volna) ,feelinget”/életstilust reklamozott. Mindezt
Uj szlogenekkel (,Mindig szem eléit", ,Kapd el a pillanatot”, ,Veliink
masképp latja a vilagot"), jo reklamfiguraval (a dagi madar) és fiilbe-
masz6 zenével, melyet Rusznak szerzett. A ,Baratom miért basulnal...”
kezdetii dal hihetetleniil népszerd lett.

ésszegzésként Sas Istvant idézem, aki szamos, mai szemmel is zsenidlis
reklamfilmet készitett. Sas ugy fogalmazott: az 1970-80-as évek magyar
reklamfilmjei ,a reklamszakmara toérténé egyfajta naiv racsodalkozas
idészakat" tiikrozték egy tulajdonképpen kockazat és tét nélkiili piacon,
ahol az elkésziilt reklamfilmek ,egyedi kézmiivesmunkak voltak, fugget-
leniil attol, hogy milyen vacaknak és nevetségesnek latjuk Sket, ha ma
rajuk tekintiink”.

33 Havasi Raymond reklamszakértd és manager az Ofotért utan 6néllo munkékat és kampanyokat
nyert el és vitt végig. Kreativitasat és profizmusat szamos dijjal jutalmaztak. Dolgozott egy évet a
Skala Reklamstudioban is, majd az egyik elsé nyugati-magyar tulajdona reklamigynbkseg magyar
tagja és vezetdje lett. 1899-ben Havasi néven sajat Ugyndkségét vezette.

PRopaganda a mai médiaban — 2004




