Az alkotas mindig | eeszecens
egyedi SAS ISTVANNAL

O a legismertebb és legtermékenyebb magyar reklamfilmkészité,

Baldzs Béla-dijas. A magyar alkotok koziil 6 kapta a legjelentdsebb nemzetkozi
elismerést: Anna-viz cimii filmjével 1979-ben Cannes-ban Eziist Oroszldn

Dijat nyert. Ismert szlogenjei: Nem adom, ez disznosajt!; En tudom, mitél doglik
a légy!; Jol kijovok, ha bemegyek...; Szive mindig a vasarloké! - a magyar
kizgondolkodds szerves részévé vdltak.

- Az 1975-161 1985-ig terjedd iddszakban on szinte
monopolhelyzetben volt a reklamfilmkészités terén.
Kis tilzdssal: nem volt olyan kampdnya, amely ne
lett volna sikeres, és nem volt olyan dij, melyet ne én
nyert volna el. Méltan biiszkélkedhet nemzetkizi di-
Jakkal is - Cannes-ban, Varndban, a brnéi rekldam-
szemléken kapta ezeket, ahol nyilvanvaléan mdsok
voltak a dijazds szempontjai, mint itthon. fgj utolag
visszatekintve, mi volt ennel az elvitathatatlan si-
kernek a titha?

- Egy hazai versenyen, ahol mondjuk 200 film
szerepelt, amelyekbdl koriilbeltil harmincat készitettem, atlagosan 20 filmem
nyert valamiféle dijat. Erre lehet azt mondani, hogy aranyaiban ez sok. De
Cannes-ban is, ahol 3000 film indul évente, az 1980 és 1985 kodzotti idoszakban
egymagam tdébb dijat kaptam, mint Németorszag, Svédorszag és Finnorszag
egyittvéve. Hogy miért? Azt hiszem azért, mert rettenetesen nagy szerencsém
volt az életben, akkora szerencsém, amekkora ma mar nagyon nehezen adatik
meg valakinek. Egy korszakvaltas idején kezdtem el dolgozni, amikor hirtelen ki-
tarult a vildg, s egy orszdg kezdte a reklamot mint mifajt felfedezni. S ahogy egy
ujszilottnek, nektink is minden 1j volt, mindent ki lehetett probalni, szinte lubic-
koltunk a lehetéségekben. S elsének lenni, az mindig nagyszert dolog. Kiprobal-
hattam az elsé gyurmafilmet, az els6é krimi-reklamfilmet, az els6 minijatékfilmet,
az elsé avantgard reklamfilmet.

- Melyik volt az?

- Mai napig a kedvencem, bar régtdn lekeriilt a misorrol. A Fehérvar Aru-
hazat hirdette. Ma alriportnak neveznénk ezt a mufajt. Kiilonb6zd embereket
szolaltattunk meg az aruhdzban; példaul egy fiatalembert, aki barmit kérdeztek
tole, folyton csak réhégott; vagy egy oreg paraszt nénit, aki meg azon sipito-
zott, hogy miért egy ilyen cstinya dregasszonyt kérdeznek, miért nem egy fiata-
labbat. Akkoriban még nem értette senki, mi ebben a poén, hiszen az aruhazrol
az égvilagon semmit nem mondtunk. Nem lett beléle sem harag, sem vita, de
akkor még ,,nem volt felfedezve' a reklamban a hozzaadott érték fogalma. Ha
viszont azt vessziik, hogy kiillonbozé szamitdsok szerint négyezer filmet készi-
tettem, e négyrészes sorozat fiaskdja, az értetlen fogadtatas miatt nincs miért
panaszkodnom. Volt néhany olyan 6tletem is, amely politikai ellenallasba Gtkd-




zott, de arra ma mar csak moso-
lyogva lehet emlékezni.

- Példdul?

- A Hélia-D Csak a rdncait
vesztheti mondata miatt “kikap-
tam, merthogy a Kommunista ki-
dltvany dtiratabol sziletett. De ez
is megjelenhetett, csak utdlag
okozott egy kis ijedtséget.

- Azt mondja tehdt, hogy
szerencsés korban, szerencsés he-
lyen taldlta magdt. Gondolom,
akkoriban jott el a kreativ figu-
rak ideje, s 6n ennek az elvdrds-
nak meg tudott felelni.

- Ma annyit beszélnek a kre-
ativitasrol, hogy hallatan az em-
bernek a bicska kinyilik a zsebé-
ben. Sajnos, pont azok emlegetik
éjjel-nappal, akiknek  munkai
egyaltalan nem mondhatdk krea-
tivnak.

- Kikre gondol?

- Legaldbb tizezer ember
munkakdnyvében szerepel, hogy
. kreativ. munkatars”. Ma mar a
reklam vilagaban mindenki , kre-
ativ’’, mikozben reggeltdl estig
olyan szigord, merey, szinte ritu-
alis szabalyok kozt dolgozik,
mintha egy szabvanyiigyi hivatal-
ban rabotolna. Pedig a kreativitas
lényege eredetileg ¢ppen az, hogy
egy jelenséget uj szemmel, Uj ra-
csodalkozassal fedezziink fel. Ma
a reklamok 95 szazaléka konkret,
elére meghatarozott receptura
szerint késziil, és a kreativitast
maximum az jelenti, hogy képes-e
valaki a meglévé sablonokbol iigyesen valasztani. Vagyis inkabb az ,,0kossag”, az
intelligencia vagy éppen az alkalmazkodoképesseg az érvényestilés kulcsa.

- Ez mindig is igy volt, vagy csak mostandban, amikor az orszagot ellepik a
globdlis rekldmok?

- Amikor a reklamnak még nem volt igazan megalapozott szakmai hattere,
amikor még nem tanitottdk, mindenki maga kereshette az utakat. Es ez jo, mert
a kreativitast tanitani nem lehet, legftljebb csak jutalmazni. En az egész palyamat
egy tanaromnak kdszénhetem, mert amikor a Bank banrdl olvasénaplot kellett
volna fmi nyolc oldalban, én egy kort rajzoltam, amelyen vazoltam a szerepl6k




helyzetét. Ezért papirforma sze-
rint egyest kellett volna kapnom.
Ehelyett a tanarom otost adott,
és elkiildott mindenféle verseny-
re. Megerésitett abban, hogy ér-
demes ujfajta modon nézni a
dolgokat. llyesmire lenne sziikség
ma is. Ha a szakma tényleq jutal-
mazna a blikkfangos, eredeti
megoldasokat, s ha engednék,
hogy ezek eljussanak a kdzdnseg-
hez, akkor a mai reklamalkotdk-
nak is nagyobb szerencséjiik len-
ne. De nem ez torténik, hanem a ,legkisebb rizikd” és a ,,legnagyobb kozés ne-
vezd" elve szerint szoritjak be ket a bevalt sablonok utcajaba.

- A példa, amit elmondott, arrol is szol, hogy 75-ben mdr be lehetett adni
ilyen dolgozatokat. Lehetett ondlloan és szabadon gondolkodni, lehetett jdtszani.

- Még egy fontos dolog arrdl a korrol. Akkoriban a reklamkészités valoban
egyszemélyes muifaj volt. Sokan vadolnak meg azzal, hogy nem vagyok a kollek-
tiv alkotas hive. Tényleg nem vagyok. Szerintem az alkotas mindig egyedi. Az iro,
a szonok, a kélté mindig egymaga alkot, nem lehet a-kﬁnybkét l6kddsni, hogy
meég eqy kicsit igy csinald, még egy kicsit ugy csindld. Az alkotds egyéni! Az per-
sze masik torténet, hogy filmet az ember tarsasagban, sok-sok ember segitsége-
vel készit, akiknek torténetesen eqy iranyba kell hiizniuk. Fn ma is halds vagyok
mindenkinek, aki nekem segitett: Vékas Péter, Poros Laszlé operatérek, Rusznak
Ivan, Oroszlan Gabor zeneszerzéknek és sok-sok munkatirsamnak. Tudom, hogy
6k ugyanigy gondolkodtak. Ma mar szinte kibogozhatatlan, ki egy reklamfilm
igazi szerzdje. Viszont ha egy jo filmmel taldlkozunk, biztosak lehetiink benne,
hogy erés alkotéegyéniség all mogotte.

~ Térjiink vissza arra az dllitdsdra, hogy kiozépszeriiek lettek a reklamjaink.

- Félreértett. Reklamjaink nem kozépszertiek. A mai magyar reklam megjele-
nésében gyakorlatilag nem kiilonbodzik a vilag reklamjaitol. Sokszor magam sem
tudom megallapitani, hogy eqgy filmen beltil melyik jelenet késziilt itthon, s me-
lyik kiilfoldén. Ez tehat nem kozépszerll, ez nagyon is szinvonalas, eszlétikailag
igazan eurcpai reklam. Kézépszertiség helyett inkabb azt mondanam, hogy a mai
reklamok zome sztereotip. A sok
beleszolo miatt a szélsGségeket
mérsékelni kell. Nehéz nagyon
rosszat, de nehéz nagyon jot is
késziteni, Mikézben sikeriilt az
atlagszinvonalat nagyon magasra
emelni - tisztelet a kivételnek! -,
elvesztettilk az egyéni szineket!
A reklamnak persze nem dolga,
hogy mindig Hamlet szinvonalan
legyen. De egy egészséges ter-
meésben kiemelkedd alkotasoknak
is kellene lenniik. A nagy Ggy-




nokségek otthon megengedik maguknak ezt a luxust, ott tobb kreativ kapja meg
a lehetéséget. Erkezéskor mar félnek a ,jatszadozastol”. Sajnos itthon is addig ta-
nultuk irigykedve a kilfdldi reklamokat, amig teljesen olyanna nem lett a miénk,
mint az dveék. Ezért aztan nem is osztogatjadk értiik a dijakat. A magyar megren-
deldk is ,,tanulékonyak”, 0k is olyanokat szeretnének csinaltatni, amit masnal 1at-
tak. Iqy aztan a kor bezarul, mert ha mindenki eqyformat akar, akkor éppen a rek-
lam legfébb alapszabalya sértl: ,,Eladni annyi, mint megkilonboztetni” S ha én
nem tudom a termékemet vagy a reklamomat a masikétol megkilonboztetni, ak-
kor jon 1étre ez a bizonyos kdzépszeriiség, amelyrdl beszélek.

- %

Derby: férfikozmetikum a hetvenes években

— Nem lehetséges, hogy azért is szerencsés volt, mert akkoriban a megrende-
l6knek még nem volt kihez, mihez igazodniuk?

- A megrendeldk akkor is a kor termékei voltak. Kétségtelen, hogy az akkori
meghatarozo egyéniségek - nevezziik 6ket propagandistanak vagy reklamfonok-
nek, tehat példaul Kornai Tamas, Veres Gaborné, Takacs 1ldiko vagy Heilig Gydrgy
- olyan személyiségek voltak, akik a sajat teriiletiikon rendkiviil kreativan gondol-
koztak, és erdsen inspirald hatasuk volt. Mondhatnam, az 6 szemiik nélkiil nem
sziilethettek volna ilyen sikerek. Egy dolog azonban azodta nagyon megvaltozott.
Az, hogy ma mar minden vérre megy! Akkoriban nem volt ez az 6riasi konkuren-
ciaharc. Volt egy bank, az OTP és volt eqy IBUSZ, nem 6tszaz utazdsi iroda, mint
ma, amikor annyira a profitra megy minden, annyira izgul mindenki, ezért aztan
mindenkinek ott van a zabszem a fenekében. S ilyen szorongas kizepette a krea-
tivitas nem tud igazan kibontakozni.

- Ma a rekldmszakmdban sok pénz van. Régen is igy volt?

— Amikor a hetvenes évek elején az elso reklamfilmjeim - ezek altalaban 16-os,
kétszalagos filmek voltak - késziiltek, mar magas koltségvetésnek szamitott, ha



egy reklamfilm biidzséje elérte a 30 ezer forintol. A nyolcvanas évek elején ez 300
ezer forintra modosult, igaz, ekkor mar videora, meg U-maticra késziiltek. A ki-
lencvenes években pedig egy reklamfilm harommillio forintnal kezdddik. Tizéven-
ként tehat megtizszerezddtek a koltségek. A honorariumokrol pedig annyit, hogy
én alapfizetésért dolgoztam, és egy-eqy filmért ugynevezett prémiumot kaptam.
amely kezdetben 700 forint volt. Ezt nem panaszképpen mondom, mert sok fil-
met csinaltam, és a sok kicsi végiil is egész tisztességes pénzt hozott.

-Es hogyan jutott munkdhoz? Ha jol tudom. a Mafilmnél volt dlldsban.

- En mindig ugyanott voltam allasban, csak elészér Mafilmnek hivtak, aztan
Movinak, aztdn meg Filmiroddnak, tehat a cég mindig valtozott. A megrendelok
azonban - barmilyen hihetetleniil hangzik is - maguktdl jottek. En eqgy lépést
nem tettem a dolog érdekében. Lattak valami jot, megérdeklodték, hol késziilt, és
jottek, hogy o6k is olyat szeretnének.

- Azért az igazsaghoz hozzdtartozik, hogy a Mafilm sokdig monopolhelyzeti
gydrté volt ezen a piacon.

- Egy turdst volt monopolhelyzetben! A Mahir volt, ha ugy vessziik, mono-
polhelyzethben, meg a Magyar Televizio kereskedelmi irodaja, majd jott a
Hungexpo mint reklamiigynikség. De a Panndniaban is késziiltek reklamok. Ha
tehdt ma ugy tinik, hogy a Mafilm a maga alig egytizednyi aranyaval monopol-
helyzetben volt, az lehet, hogy kicsit nekem is kdszénhetd.

- Izért a monopolhelyzetért
tehat dllitdsa szerint dolgozni kellett.
h Q d d nem jott magatol.

; - Amikor a szakmdba bekeriil-
tem, kétféle ember készitett reklam-
filmet: vagy aki még nem tudott ja-
tékfilmet csindlni, vagy aki mar nem
tudott. Eltelt legalabb hat-nyolc év,
amig valami becsiilete lett annak, ha
valaki ezt a szakmat valasztja.

- Szoval nemesak pénz nem volt
benne, de presztizs sem.

- Egy-két ember volt, akikre
nagy tisztelettel emlékszem. Példaul
G. Szabd Loérinc, aki iskolat teremtett, s aki segitett abban, hogy a reklamfilm te-
kintélye megszilarduljon a hetvenes évek elejére Magyarorszagon.

- A rengeteg film koziil melyiket szerette kiilonosképpen?

- Hosszu tavon taldn a Libero-filmeknek volt a legnagyobb kézonségsikere.
Ezekben sikeriilt a gyerekeket ugy mozgatni, és ugy adni a szdjukba gondolatokat,
ahogy addig még sosem. Emlithetném a Skala Kopét is - bar az Gtlet nem az enyém
volt, de hogy ilyen ritmikus zenére tancold kis figura lett beldle, azt mar én biitykél-
tem ossze. Mindig uj megoldasokon tértiik a fejinket, és mire megprobaltak uta-
nozni, akkorra mi mar mashol jartunk. A Képé utan legalabb 40 figura jelent meg a
hazai reklampiacon, mindenki ilyen kis figurat akart. 1975 tdjan kezdtiik el énekel-
getni, hogy Madrka, hullala, meg Traubi, Traubisoda. Nemsokdra minden reklamban
énekeltek. Addigra mi mar katasztrofafilmeket készitettiink: példaul dsszeddlt a
vildg, mert egy fiatal nének egyszer ,kezit csokolomot™ kiszontek. Nagyon kellett
vigyaznom, hogy még véletleniil se készitsek eqymasra hasonlitd filmeket.




- Sokat dolgozott, mégsem tapasztaltam énnel szemben senkitél kiilondsebb
ellenérzést vagy irigységet.

— Talan azért, mert ha annak idején volt egy tender, nagyjabdl biztosak le-
hettiink abban, hogy azt vagy az dr, vagy a mindség miatt nyerték meg. Van va-
laki, aki ugyanezt allitja a mai helyzetrél?

- Miért, én szerint mivel lehet ma egy tenderen nyerni?

- Féleg lobbimunkaval. Fél évig voltam a Young & Rubicam kreativigazga-
toja, tehat igazan nem kiviilalloként mondom, hogy kiilféldon is €s itthon is gaz-
dasagi érdekek - a politikaiakrdl ne is szoljunk -, érdekcsoportok szévevénye ha-
tarozza meg, ki kap meg egy munkat. Miutan milliok, millidrdok forognak kockdan,
a versenyben nem az fog dénteni, hogy itt Pesten ki talalja ki a legjobb szlogent.
Ha megrendeld lennék, az biztos, hogy behemot tigynokségi gépezet helyett a
kockazatosabb, de sziporkazo egyéni valtozatba tenném a pénzem.

- Mikor hagyta abba a reklamfilmezést?

— A Klasszikus reklamfilmet a kilencvenes évek elején hagytam abba, akkor
kezdtem hosszabb referenciafilmeket, idegenforgalmi filmeket, pr-filmeket készi-
teni. A kilencvenes években ez adta meg ismét azt a szabadsagfokot, amit korab-
ban a reklam. Egyediil csindlhattam, kiilindsebb beleszolas nélkiil, szabadon. Ha
nem tiinik dicsekvésnek, hét idegenforgalmi fesztivaldijat is kaptam (koztuk a
fesztivaldijas filmek fesztivéljanak nagydijat Monte-Catiniben). A reklam célko-
zOnségét alapveten a fiatalok adjak, akikkel csak fiatalos hangnemben lehet be-
szélni. Ezt a terepet at kell adni a fiataloknak. Nem érzem magam oregnek, de
szerintem a hosszabb reklamfilm mifaja adja meg az érettebb, bdlcsebb korosz-
talynak a koranak megfeleld kifejezési lehetdséget.

~ El tudja képzelni, hogy még egyszer az életben reklamfilmet készitsen?

- Miért ne? De csak ha nem korlatoznak a szabadsagomban.

Vandor A’gnes



