Bocs’ hogy beszolok

EL SEM HISZEM!

El sem hiszem, hogy amit lattam, az valésag! Es azon t(in6dém, hogy lesz —e valaha batorsag magyar
marketingesben, hogy egy ehhez hasonlé ”hGstettet” véghezvigyen.

A hazai marketinges kdz6sség roppant bliszke arra, hogy két évtized alatt gyorstalpald képzéseken
»jelesre” megtanulta a szakma nemzetkozi fogalmait és mikddési szabalyait. Talan tul jol is. Mert
ezeket a megtanult. ,,szabdlyokat” mar-mar valldsi fanatizmusra jellemzé ahitattal és alazattal
hajtjak végre (nagy tisztelet a kivételnek!) valamiféle vélt fels6 hatalom dogmanak vélt kényszere
alapjan. Valddi eladdsi gondolatok helyett csak Ugy hemzsegnek a hazi ,bullshit-generatorokban”
elallitott, mellébeszélé harombetis angol ,, izék”, mint a ROI,POS, CGM,USP, BTL, SOV,CPT,CRM,
AFF, TGI,SEO, AST,ROB, és tarsai. Ma mar nem lehet eladni, csak penetrdciot névelni, promotdilni,
kommunikdlni, targetdlni, kontaktdlni, poziciondlni, szekventdlni, szegmentdlni és valorizalni. No jo.
Kis szakmai elfogultsaggal ez igy még rendben is lenne. A baj az, hogy ugy tiinik, a legtébb helyen ez
sok "Hdrombetiis” maga a cél. Nem pedig a célhoz sziikséges eszkéz.

Nos ami egy amerikai lizletben szinte kiszurta a szemem, az egy furcsa nev(i margarin volt: | Can’t
Beleive It's Not Butter! Ami annyit tesz, hogy e termék neve magyarul: Elsemhiszemhogyeznemvaj.

El tudja valaki képzelni, hogy egy e fajta ,,eretnek” megoldas Magyarorszagon megvalésuljon? Kizart!
Hisz a brandépitésrél tanultak alapjan azonnal szemétkosarba dobndk a ,piacbevezetésre teljesen
alkalmatlan” madrkanév javaslatot. Mert hogy: nem kifejez6, nem szimbolikus értelmd, hosszu,
nyakatekert, nehezen lajstromozhatd, nehezen hasznalhatd, stb. Mi is lenne, ha Joli néni a sarki
kozértesnél igy kommentdlnd vasarlasi szandékat: ,,...adjon nekem aranyoskam két doboz
elsemhiszemhogyeznemvajat!



No de a hires-neves Amerikaban, - ahonnan marketing tudasunk donté zémét importaltuk — ott ezt
megcsindltak! Mit megcsinaltak? A hiraddsok szerint két év alatt piacvezeté margarint csinaltak

beldle!!!

Mikozben szakmank felkent hozzaértdi ,,szentélyeikben” sir(in skandaljak a magikus marketing-
zsolozsmakat, addig masoknak ugy latszik ,,meg van engedve”, hogy azt tegyék, ami t normalisan
tennilik kell. Eladnak. Es ahhoz kitaldlnak eredeti (mondom: eredeti!), szokatlan, (mondom:
szokatlan!) és akar feltinést kelté (mondom felt(inést kelts!) ...mit is? Otleteket!

Az egykor jelesre vizsgazott kivalésagokbdl all6 dontéshozoi bizottsagok (nevezziik Sket , korlatolt
felelGsségl tarsasagnak”) soha nem fognak ilyen devians megolddsokat atengedni ! Esziik agdban
sincs kockaztatni, vagy uram bocsd’ — szembemenni a nemzetkozi patternek langymeleg elGirdsaival.
,Biztonsagi” szlir6iket puccos iskoldkban, nagy multbeli tapasztalatokkal bird, elméleti kivalésagok
hangoltak tokéletesre. Dontéseiket nagy presztizsértékl multi hattér szildrditja megmasithatatlanna.

A kollektiv bélcsesség kiméletlen kévetkezetességgel vdgja le a kiugroan rossz, és a kiugréan jo
marketing étleteket. Es szdz szdzalékos biztonsdggal marad a biztonsdgos, a bevdlt, a kézépszert, a
sziirke, a jellegtelen, az alig megkiilénbéztethetd. A ,tuti”. Ahol a félszemli is lehet kirdly.

Mikor kdszént be mar végre hozzank is az ,elsemhiszemhogyezismarketing” felemel6 korszaka?
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