FIGYELO, 1974. OKTOBER 16.

Az elmilt évtized

legrosszabb reklémfilmjei”

Valoszintileg a fenti merész és vonzé
cimnek kosziénhetd, hogy az SZVT és a
Markelexpo egyébként is rendszerint telt
hazat vonzd Reklam Klubjanak oktdéber
T-i rendezvénye minden eddigi rekorcdot

megdontott: tobb mint 300-an voltak ki-
vanesiak arra, hogy a bemutatdt eldkészi-
16 és értel x610 Sas Istvan dramaturz mit
is sorolt az elmalf éviized lesrosszabb

magyar reklamfilmjei ktzé és ezek koziil
melyik film elkészitésének voltak sze-
mely szerint részesei, akdr mint megren-
delSk, akar mint alkotdk vagy forgalma-
zZok.

A ecim persze egy kicsit becsapta a
megjelent kozinséget, de esalodotisag he-
lvett inkabb megkoénnyebbiilten vették
tudomisul, hogy a vilogatis nem a nap-
jainktél 10 évre visszamendles késziilt
termésbdl tortént, hanem az 1965 elGiti
éviizedbs!, Az akkori rossz reklamfilme-
ket (kevés kivételtdl eltekintve) miasok
csindltattdk és mdsok készitették, mint
akik a jelenleg forgalomban levé rossz
reklamfilmeket.

Persze a rendezvény célja nem is a pel-
lengérre allitds volt, hanem hogy a rek-
lamfilmegyartasra ma is jellemzé tipushi-
bakat bemutassa azoknak, akik ezek ki-
kiiszobiléséért helyzetiiknél fogva a leg-
tobbet tehetil.

Sajnos, valdszinfileg éppen a biztonsa-
gos ,torténelmi” favlat mialt nem rob-
bant ki olyan éles vita, amilyenre a téma
alkalmat adolt volna. A bemutatot kiséré
kommentar kittné diagnézis volt, de az
utana kivetkezé vita ugyancsak tapinta-
fosan keriilie a koér okainak feltarasat,
és igy a lehetséges gyogymodokrdl is ke~
vés 520 esell.

Milyen szinvonalon allnak altalaban
a mai magyar reklamfilmek? Azt hiszem
azokkal lehet egyeiérteni, akik ugy
vélilkk, hogy a magyar reklamifilm
legalabb olyan beteg, mint a magyar fut-
ball, és hogy ennek okait ugvamsqk nem
a_tebe i ki :
aho

A rosszon \ralo valtoztaiaq alapfcltetele
mindig annak a felismerése és elismeré-
se, hogy valami rossz. Ha nem fogadjuk
el, hogy altalaban van baj a reklamdil-
mekkel, .6s egvenként minden ,,vereséget”
megmagyvardzunk a korilmeényekkel, na-
gyvon mélvre Jehet jutni a lejton, kilonss
tekm{enel arra, hogy itt a Lwvereségek~
nek” nines sziamszeri eledmc-nye. :

A reklamban nem olyan egysZeru
télni. hogy valami jO vagy rossz. A
mfilm is sok szubjektiv elemet tar-
talmaz, nem mindenkire hat egyformén,
heterogén kozonséghez szol és nincs ob-

ncsnnevemge elkiddsitése. Sokan mw 15
teszik ezt a lépést. Alokoskodisok, iires
fejie:_f,ehu"ek poto‘hatmk a redlis itéletet
— még a szakmai férumokon is. Ponto-
sabban esak otf, mert a mozikban és a
tévé képernydje el6tt nem.

Ha egy moziban a reklamfilm velité-
sekor egyszerre morajlik fel 500 ember,
arcukon torz, szenvedd grimaszok jelen-
nek meg, a levegdben ropkodo kifejezé-
sek koziil pedig a legenyhébb az, hogy
»Bz fajt!’, akkor wvajon rendeltetésének
megfeleld, jé reklamfilmet vwvetifettek?
Vajon a negatliv reakeid érzelmi toltése
nem sugarzik ki magdra a propagalt
termékre vagy szolgaltatasra?

Reklamfilmek végén a kizbnség néha
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sziilék eloit csak azt érzi, hogy esy-eay
reklamfilmnél rettenetesen kellemeileniil
érzi- magat, bosszankodik, tirelmetlen,
ideges és szinte szégyelli magit . de
nem tudja, miért. A szakember tudija, mi
okozza mindezt, mikor nem hifeles az al-
kotas. Csak nelm-ly ilyen ,aprosag” mu-
tatéba:

— Ha a reklamfilm elején exponalt
nagyigényl (vagy fellengzis?) kérdésre,

(hogy példaul, mi a holdogsig titka) a
fesziltségkeltd kozjatélk utan wvalami
aranytalanul ,pitidner”, banalis relkidam-

mondanivalohoz jutnak el

— Ha a reklamfilm szereplGje nem tud
azonosulni szerepével és olyan idezeniil
csengenek a szajaba.adott szavak, mintha
a mondanivaloval szandékosan ganyo-
l6dni akarna, parédiat adna eld.

— Ha az egész kornyezet mesterkeélt,
erdltetett és idegen azoktol az emberek-
t6], akikhez a film szdl.

— Ha a naitdlornzk a film végen be-
mondotit ,konklazidjat” az eldzd képso-
rok egyaltalan nem timasztottak ala.

— Ha az emberek esellezes mis véle-
minyét a reklamfilm katsgorikus allita-
sokkal szinte el akarja tiporni és a rek-
lam mondanivaldjat olyan agressziv mo-
don, felszolito modban kozlik, hogy az
egyebként befogadisra hangolt nézdien
is automatikusan belsd ellenallast valt ki,

— Ha az egyébként j6 film poénja
utan, amikor a film tulajdonképpen mar
elérte g céljat, kisiskolas stilusban a ta-
nulsigot még kiilon szajbaragjak.

— Ha az emberek idegein
huzzak, nyujtiak, tjrakezdik,
razzik a {ilmet.

— Amikor mindenki szémara nyilvan-
valo dologra akar a film feleslegeser
,rabeszélni®,

Ezt a felsoroliast sokdig leheine foly-
tatni, hiszen a hatds mechanizmusat ap-
robb elemekre is le lehet boniani. Hogy
ezt sokszor meg is teszik, azf bizenyiijak

tancoiva
talmagya-

eppen ez a kevés jo reklamiilm {eszi még
elviselheletlenebbé a sok rosszat.

A reklam tobbi ,méGfajaban” is van se-
lejt. Vannak elrontott nyomtatvanyok,
értelmetlen hirdetések stb. A hibik azon-
ban talan a reklamfilmben a legkirivob-
bak, éppen a film oriasi lehetd g_;mvul.
szembeni ellentétbsl fakaddan, De ha a
hibak olyan szembetiindek, miért nem iG-
nik fel az alkotoknak és a megr
nek? A Reklam Klub legutdbbi vi ;
erre egyetlen hozzdszold sem mert vaia-
szolni.

A rekladmfilm a tobbi reklamesz
Osszeletiebb alkotas

résztvevd szemsalyes érdekelisége ellenke-
z6 irdnya a jo film kritériumaival. Hat
még ha ennél tobb tényezé is kozrejit-
szik? :

Mik is a leggyakoribb hibak? Hogy
hosszuak, elnyajtottak a filmek, De sze-
maly szerint ki érdekelt abban, hogy a
reklamfilm minél révidebb legyen? Ofiot-
telenek a rekldmililmek. De van-e olyan
egészséges kivalasztddasi mechanizmus,
hogy személyektdl fiiggetleniil automati-
kusan a felmeriild legjobb &tlet gyozzon?
Sok a rutin és a kozhely a reklamfil-
mekben., De kinek érdeke, hogy vallalja
a kockazatol az eredeti, ujszerfi megni-
dasokért és az alkotégdrda dllando fel-
:[rlbmtebeert ?
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