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Mona Lisa lába
Kedves ~Korombeli és

Kevésbé Korombeli

Kreatív KoUégáim!

Milyen lehetett a mosoly istenasszo-
nyának lába? - Kituno képzeloero-fej- .

leszto játék ráéroseknek. Az esztéti-
kában viszont ez az a fogalom, amivel a
különbözo alkotók kikérik maguknak,
ha a kritikusok olyasmirol szólnak, ami
nincs is benne a muben. Ugyanis telje-
sen mindegy, hogy milyenek voltak a
valaha élt firenzei Gioconda asszony
derékon aluli bájai, ha egyszer azok
lemaradtak Leonardo mester vászná-
ról. Ami nincs a mú'ben, arról "non est
disputandum", arról ne essék szó se
kritikában, se esztétikában!

Mostanában úgy hozta sorom, hogy
rengeteg tenderre beadott pályázatot 01-
vashatok. Olvasás közben folyton a fenti
gondolat jár a fejemben. Ezekben a
kilóra is becsülettel mérheto anyagok-
ban foleg "lábakat" lehet kapni. Meg sok
minden olyat, ami a leendo befogadó
számára teljesen láthatatlan (és érdek-
telen és felesleges) mellékkörülmény!
Ilyeneket mint: SWOT analízis, célcso-
portszegmentáció, penetráció, manipu-
láció, argumentáció. A prezentáció vé-
gén, amikor jön a kalkuláció: felocsúdik
az ember és általában zavarba jön. Mert
ráébred, hogyapályázatból hiányzik
maga a festml'ny! Mona Lisa fek és SZli
J.i a nWIHlllyul \'~YlllI 1<111.11:tdtl

És ez még a szerencsésebb eset!
Rosszabb körülmények közt a sok sü-
letlen "meszidzshez" hozzá eroltetnek
valamilyen álmegoldást. Ilyenkor a stra-
tégia végére olyan kreatív tervet tákolnak
össze, melyben
Mona Lisa fé-
lig barna, félig
szoke; szájá-
nak egyik fele
szomorkodik,
a másik fele
meg mosolyog.
Csak hogy
hasonlítson a
stratégiára!

Persze van
olyan pálya-
mu is, amely-
ben a végén
ott lapul egy
szép mosoly.
De ennek rit-
kán van köze a
megelozo
blablához.

nem jó. Ez akkor is így van, ha az öt-
leteket irányítottan (ma így illik mon-
dani: valamire fokuszál va) keresgélitek.
Tudjuk, hogy a megoldás gyönyöre min-
dig "üti" az okoskodást! Általában utó-

lag próbálgatja
az ember, hogy
az ötlet "stim-
mel-e" a kiter-
velt mondani-
valóhoz. Ugye,
így van? Ugye
sokszor készül
a kabát a
gombhoz:
vagyis a stra-
tégia az ötlet-
hez? Nem baj.
Ne szégyelljé-
tek! Az alkotó
elme így mu-
ködik normá-
lisan. Eloször
megérti a kon-
cepciót, az el-
vet, amely
rendszert szab
a fantáziának.
Ezután szinte
mindig elobb
születik meg a
megvalósítás

ötlete, és csak utána lépnek muködésbe a
kontroll-mechanizmusok, amelyek - ha
minden stimmel - stratégia szintjére
emelhetik az ötletet.

Kedves
Kreatív Sors-
társaim! Vall-
játok be, hogy
csaltok! Valljátok be, hogy sokszor írjá-
tok meg a kreatív anyagok elé utólag a
stratégiát! Hiszen tudjátok jól, hogy egy
feladat megértésekor elobb mindig a
konkrét ötletek, a konkrét képek vil-
ltímlanak fel. Azt egy l'zn'dmÜsodpl'l'l

pillanatnyi szikra alapján születnek
- Tigris van a tankomban! Fabulon a
bore ore - és csak utána érlelodnek át-
fogó stratégiává. (Mindnyájan tudjuk,
hogy a szépen összefuzött pályázatokban
a megrendelok is izgatott gyorslapozás-
sal keresik .azt pici kis lényeget, ami
minden mellébeszélésnél többet árul el.)

A stratégia természetesen fontos do-
log! Az iskolában általa lehet megtanul ni
a reklám rendszerét és logikáját. Az
életben általa lehet felépíteni a sok kis
bonyolult részbol álló egységes kam-
pányt. A megrendelo elott általa lehet
bizonyítani ajánlatunk megalapozottsá-
gát. De ne felejtsétek el, hogy a stratégia
csak háttéranyag! A közönség sohasem
találkozik vele. A közönség a kész reklá-
mot látja: ami arról nem "jön le", az
nincs!

Sose hagyjátok, hogy az "azt akarjuk
mondani" fontosabb legyen annál, mint
amit tényleg mondunk!

Lehet, hogy Mona Lisának nagyon
szép a csípoje, a lába és a feneke is! De
ot nem azért szeretjük!

...egyébként tartsátok továbbra
is szárazon a puskaport!
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