SASSZEM

A fogyaszt6 hasznalat el6tt felrazando!

RAZD A FENEKED!

Kedves Korombéli és Kevésbé Korombéli Kreativ Kollégaim!

SHAKE YOUR ASS!

Igen, ezt éneklik refrénszeriien abban a j6 kis Peugeot reklamban. En tudom, te is tudod, 6 is
tudja, hogy kicsit finomkodé a cimbéli forditds. Ok meg tudjak, hogy reklamfilm-nézés
kozben nem mindenki kapja eld az Orszagh- féle nagyszotart az ass sz6 pontositasara.
(Egyébként érdemes megnézni: make an ass of oneself annyit is tesz, mint ,,szamarsagot
elkovetni, blamalni magunkat”.) Nyilvan nem ez az értelmezés, amirdl itt most sz6 esik majd.

Blamalja magit ez a film? Eppen ellenkez6leg: meggy6z6désem, hogy ez a reklam jelentds
fordulépontot jelent a szakma torténetében. Erzem, hogy valami olyasmi sziiletett, ami
fenekestdl forgatja fel a kreativok lelkét. (szandékos képzavar!) Egyfolytaban probalom
elképzelni, mit szolt volna hozza Ogilvy igazgato6 ur ugy otven éve, ha valamelyik ifju titdnja
ezt az Otletet csusztatja oda az asztaldra. Biztos nem az 6tlet figyelemfelkeltd vonatkozasaval
akadt volna gondja. Hisz akkor mar a reklamok tucatjai gyonyorkodtették szép hatsod
idomokkal az igen tisztelt reklam-befogadokat. A Chevrolet egész sorozatot készitett, amelyet
az auto-hatsok €s a ndi-hatsok formdinak 0sszehasonlitasara szentelt. (De szép is volt!)

A Mester valoszinli azon akadt volna ki, hogy ebben a rekldmban egyaltalan nincsenek
kidomboritva az autd popsijanak eldnyei! Mondhatnank az auté semmilyen tulajdonsaganak
semmilyen elénye nincs kitomporitva. Itt csak egy felhivasrol van sz6, nevezetesen arrdl,
hogy mi - (mi a tisztelt nagyérdemii fogyasztok) - ha egy mdd van ra, lehetdleg vagjunk bele
a sej-hajunk ritmikus riszalasaba! Oké, DE MIERT?

Nem akarok nagy feneket keriteni az egész iigynek, de az 6tlet IGEN AGYAFURT! Eddig
csak olyasmire biztattak benniinket, hogy ,,legylink vidamak”, ,.élvezziik az ¢letet”,
,fedezziink fel” mindenféle 6romet, ,,fedezziik fel” 6nmagunkat €s ,,hallassuk a hangunkat™.
Ezeket a nagyszerii dolgokat azért tehetjiilk meg, mert itt van nekiink Termék O felsége, aki
mindenben segit nekiink.

Most viszont mésrol van sz6! NEKUNK KELL MEGVALTOZNI AHHOZ, hogy megértsiik,
mit is akar ez az édes kis termék. Alkalmazkodjunk hat hozz4! Ha razzuk a fenekiinket, akkor
MEGERTHETJUK a mi kis Renault-nknak a ,,lelkét”! Ne hagyjuk hat cserben! Hisz ezért
készitette Teremtdje. Erre var! Sot, ha egylitt razzuk vele kozosen a popdnkat, hat az lesz
maga a Nagy Egymaésra-talalas!



Tehat édes dregem: mindegy hogy autd vagy, vagy ember. Mindegy hogy hatalmas, vagy
fokhagyma gerezd méretii a feneked. Razd! Erezd ugyanazt, amit a Renault ,.érez”! De ez
még mind semmi! Elég csak megpillantanod azt az édes kis popojat, és maris érzed, hogy
megmozdul benned az a kiilonds, kovetel6zo érzés: mintha tdncra perdiilne az alfeled.

Ezt hivjak a pszicholégiaban gy, hogy ideomotorikus fantdzia. Atéled a mozgas élményét,
anélkiil, hogy megmozdulnanak az izmaid. Erre a hatasra csak kevés reklam képes. Hasonlo
ideomotorikus késztetést valt ki a Twix-reklam olloszerli kézjatéka, vagy a fejiiket
bukosisakban dongetd vasarlok latvanya a joghurt reklamban.

Teljesen 1ényegtelen, hogy az adott kor priidériaja elviseli -e a szokimondd dalocska
inkriminalt kifejezését.

A FOGYASZTO HASZNALAT ELOTT
FELRAZANDO!

Az mar mindegy hogy hol kezdjiik a razast: A FEJENEL, VAGY A FENEKENEL.

Razzatok!
Es tartsatok szarazon a puskaport!
Baratsaggal

Sas Pista



