SASSZEM

A sztereotipidk felrobbantasa

HOZD EL ANYADAT IS!

Kedves Korombéli és Kevésbé Korombeéli Kreativ Kollégdim!

Milyen igaza van Ogilvy mesternek! Elakadt a lélegzetem, amikor elészor meglattam?
Irigykedtem, hogy nem nekem jutott eszembe? Teljesen uj? Tokéletesen beleillik az adott
stratégiaba? Haszndlhaté 30 éven at? Az igazan Nagy Otleteket tényleg ezekrdl a jelekrdl
lehet felismerni! A fenti szlogen kielégiteni latszik mind az 6t ismérvet.

Hogy sokan vannak, akiknek mégsem tetszik? Istenem: Kierkegard is azt mondja, hogy a
tehetség akkora, amekkora feltlinést kelt, - a zseni akkora, amekkora ellenallasba iitk6zik!
De félre a tréfaval! Probaljuk meg megfejteni, mi az ami ebben a szlogenben ,,elakasztja a
1élegzetiinket? A becsapas! Mely utan egy felismerés eredményeképp a karomkodasnak
tind megszolitas szép, finom és elgondolkodtato javaslattd szelidiil. Természetesen a
befogado kézremiikddésével.

Egy output - két input. Ez a titok nyitja! Akinek csak egy inputja van, az csak felfigyel.
Akinek kettd: azt rabul ejti az lizenetben 1évé mély filozofia: Igen, - miért is ne hozhatnam el
anyamat a Szigetre?.... Miért is alakult ki az elditélet, hogy egy ilyen helyrdl a sziiloket (még a
fiatalosakat is) tavol kell tartani?... Miértis hissziik eltokélten, hogy csak a hiiszon-aluliak
¢lvezhetik ezt a bulit?... Miért vessziik természetesnek, hogy az egyébként fennalld
generacios fesziiltség torvényszerlen itt is elvalaszt és megoszt?

Mit gondoltok, nem o6riasi eredmény, hogy egy négyszavas mondat képes ,,megallitani”
minket a napi rohanasban és ,,belekényszeriteni” abba, hogy elképzeljiik és végiggondoljuk a
felkinalt helyzetet? A gyerek szemszdgébol. A mama szemszogébol. A gyerek baratainak
szemszOgeébol. A mama baratainak szemszogeébdl. A papa szemszogébdl. A Sziget
megszokott célkdzonségének szemszogébdl. Az ott fellépo egylittesek szemszogébdl. Hany
szlogen képes ilyesmire a rekldmiizenetek mar-mér elviselhetetlen zajaban? Es van itt még
egy nem elhanyagolhato6 ,,melléktermék”. A sztereotip forma felrobbantasa mellett egy
pillanat alatt ujrafogalmazddik és kiboviil a célkdzonség. Marketing szempontbdl ilyesmit
utoljara taldn az Abba egyiittes alkalmazott, amikor a sziilok invitalasaval minimum
megtriplaztak kozonségiiket.

Persze a ,,spanyolviaszt” nem a reklam talalta fel. A koltészet eszkdztaraban is az egyik
leger6sebb fegyver a sztereotipiak fejetetejére allitasa. ,,Nagyobb szélhdamos vagy, mint
barmelyik no, ki csal és hiteget!” vagja ezt a ,,sértést” Jozsef Attila a Kései siratoban anyjahoz,
mikdzben tudjuk, hogy a vilagirodalom egyik legszebb sorat olvassuk a gyermeki gyasz
elviselhetetlenségének kifejezésére.

A sztereotipiak felrobbantasanak a technikaja abbdl all, hogy ,.beugratjuk” a
partnert. Egy millioszor hallott, 6sszetapadt klisé alapjan 6 a megszokottat varja,
de a varakozasahoz képest hirtelen egy teljesen meglepd, uj értelmezés tarul fel
elotte. Hadd meséljem el Nektek e rafinalt technikanak az egyik iskolapéldajat. A
régi-régi sanzonban Senyei Vera arrol énekelt, hogy egy lanynak két udvarlgja volt. A
szegény fiu, aki hideg padlasszobajaba vitte és hideg toportytivel kinalta 6t a



légyottokon. A masik egy bankdr, aki draga ruhdkkal ajaindékozta meg és a legjobb
helyekre vitte vacsorazni. De a lany szive mégis... ennek ellenére ... (egy kis
hatdssziinet utan jon a valasz): a bankart szerette!!!

A sztereotipidkkal val6 bator leszamolasnak — vagy nevezziik inkabb jatéknak — van
néhany jol sikeriilt példaja.

REMELEM ZAVAROK! — igy kér ,,elnézést” Fabri Sandor csiitortok esténként.
ELVEZD A ROSSZ IDOT! — ,,gtinyol6dik” a jeles divatmarka.

TUDJA MIVEL SZORAKOZZON? — »gorombaskodik™ a szorakoztatd
elektronikajara bliszke aruhaz.

,RONDA ES FINOM” — ez volt az a szlogen, ami nemcsak leszamolt egy régi
sztereotipidval, hanem képes volt azt egy 0jjal felcserélni.

Talan az is ide tartozik, amikor 76 tajan a Févarosi Cipdboltnak készitendd
reklamfilmem szlogenjének azt javasoltam, hogy CIPOT A CIPOBOLTBOL!”
Igenam, de az egykor ididtanak szamito felszolitas 6t- hat konkurens cipdt arusito bolt
megjelenésével hirtelen egész 0j — végre valodi - értelmet kapott. EZ A KIALLITAS
LETREJOHETETT VOLNA NELKULUK IS — fogadott a meglepé felirat a
legutobbi Arc-kiallitas bejaratanal, ugyancsak arra kényszeritve minket hogy
yjragondoljunk agyoncsépelt kozhelyeinket.

A legszellemesebb sztereotipia-robbanté megoldas, amit valaha lattam, egy
konferencia hirdetésében allt €s igy szolt: ECOLOGISTS OF THE WORLD GO
HOME! ...azaz Vilag 6kologusai menjetek haza! Mivel azonban ezt a konferenciat a
braziliai Manausban , az Amazonas mellett, a vilag természeti er6forrdsainak
boleséjénél rendezték, igy a mondat jelentése is igencsak atvarazsolodott.

HOZD EL ANYADAT IS! — ez a szlogen arra tanit benniinket, hogy feltiiné és
durvénak latsz6 alapanyagbdl is lehet szép a végeredmény. A kreativok dsztonei
altalaban azt diktaljak hogy messze Keriiljék el a sztereotipidkat, a kozhelyeket
és az olcso szojatékokat. A batrabbaknak megvan a lehetdségiik, hogy
szembenézzenek veliik és kipukkasszak dket.

Mondandom szellemének megfelelden arra buzditalak benneteket, hogy robbantsatok!
Robbantsatok mindenfelé és minél nagyobbat! Hadd szo6ljon!

Ehhez pedig tartsatok szarazon a puskaport!

Baratsaggal

Sas Pista



