SASSZEM

reklam

Kedves Korombéli és Kevésbé Korombéli

Kreativ Kollégaim!

Ne kenjétek az tigytélre! Ne kenjétek a mé-
diasokra! Ebben ti is benne vagytok. Egy ké-
z6s biivészmutatvannyal eltiintettétek azt
a korosztalyt, amelyik minden felmérés sze-
rint Gsszekuporgatott mar annyit, hogy ne
csak a napi chips beruhazasaért legyen érde-
mes udvarolni neki.

A mult évben mindéssze egy chipsreklam-
ban tlntek fel 48 feletti Jények”, azok is egy-
mas protkéjanak megszerzésével harcoltak
a hén ahitott siilt krumpli megszerzéséért,
amit aztan egy délceg huszas fiatalember
happolt el elsliik. Bocsanat, megfeledkeztem
a vizelet-visszatartasi problémak megoldasa-
ban nélkiilézhetetlen inkontinenciabetét rek-
lamjarol. Es arrél a pederasztagyants bacsi-
rol, aki a gyerekek elél falja fel a tejesokit.

Azzal mar megbékéltem, hogy a marke-
tingkommunikécio szakos diakok dolgozata-
iban az elérni kivant célcsoport felsé hatara
35 koril van. Istenkém, 6k még igy latjak a
vilagot! (Vagy ezt latjak a vilag példaibol.) De
az megdobbenté volt, hogy az Effie-re bene-
vezett tobb tucat kampany kozott egyetlen-
egy akadt, ahol a célcsoport megjelélésénél
nem engedtek a negyvennyolcbdl. Egy
ajakherpeszkendcs hirdetésérél van szoé.
Mondanom sem kell, hogy a kampany ,krea-
tiviaban” mar egy huszonéves szexbomba
csaj lathato, bukosisakban. A tobbi kampany
megjelslt célkdzénsége kivétel nélkil 18 és
38 kozt szoérodik.

Rendben van. Tudjuk, hogy mintakévetés-

ben a fiatalsag a legvonzobb példa. Tudjuk, -

hogy az attittidok ennél a korosztalynal for-
malhatok a legkénnyebben, és az 6 zsebiik-
bél énekelhei6 ki legkénnyebben a pénz is.

> Sas Istvan

KIALTVANY EGY ELTUNT CELCSOPORTERT

Egy , k6zos blvészmutatvannyal” eltlintek a 48 éven felllieknek sz6l6

hirdetések, holott a gazdasagi mutatok szerint semmi ok nincs arra, hogy

ne szamoljunk az 6 vasarloerejikkel.

ranak Gsszetételérdl sz6l6 hideg-rideg, am vi-
tathatatlan tényeket. De akkor is!

A nyugdijkor elétt van még egy életkor,
amikor az emberek éllitolag szellemi és anya-
gi potencigjuk cstcsan vannak. Biztos, hogy
6k leirhatok a reklam szempontjabol? Biztos,
hogy az auto, a butor, a bank, a szérakoztaté
elektronika és ki tudja, hanyféle kereskedel-
mi téma szdmdra 6k érdektelenek? Miért
nem figyeltek oda a targyilagos elemzék és a
kutaték szavara? Miért nem olvassatok el
Tor6esik Maria tipologiajat, amelyben az
életkor semmitmondé szamai helyett egy
olyan korosztalyrél beszél, amelyik ,ajragon-
dolja az életét”.

Milyen csodélatos és milyen inspirativ
meghatarozas ez minden kreativ szamara, ha
azokat a fogyasztokat keresi, akiknek a csa-

ladjabol most roppentek ki a feln6tté valt
gyerekek, és nem nagyon tudnak mit kezde-
ni a rajuk zuhant szabadsaggal! Tudjatok,
mekkora réteg ez? Tudjatok, mennyi pénz
van a zsebiikben?

Biztos megfordult a fejetekben, hogy egy-
fajta protekcioként a sajat korosztalyom vé-
delmében emelem fel a szavam. Egy fraszt!
Eszem agaban sincs a kisebbségi vagy esély-
egyenl6ségi ombudsmanért kialtani. Az 6tve-
nesek jol elvannak. Az 6tveneseknek nincs
sziikségiik a reklamosok kegyeire. A rekla-
mosoknak van sziikségiik az évékre!

Gondoljatok erre, és tartsatok szarazon
a puskaport!

Baratsaggal,

Sas Pista

AZ ELTONT CELCSOPORT SZAMOKBAN

Nézzitk meg a hazai bevasarlas kériilményeit leiré adatokat: 44 szazalék, 880 millidrd fo-
rint. Még egyszer: nyolcszaznyolcvan milliard! A szam azt mutatja, hogy — az utolsé is-
mert adatok szerint — az dsszesen kozel 2000 milliard forintos napi fogyasztasi cikk pi-
achél (FMCG) ilyen bédiiletes aranyt hasitanak ki azok a haztartasok, ahol 6tvenévesnél
id6sebb a haziasszonyn. Még a hipermarketeknél is csupan 37 szazalék volt ez az érték.
Tudom, a reklamozas vagy- és vasarlasi szandékot felkelté mechanizmusa szivesebben
dolgozik klisékkel, de akkor is elgondolkodtatdak ezek a tények.

A 48 éven felllickhez sz6l6 reklamokrdl beszélve a vitahoz relevans kiindulépont lehet
a haztartasok ellatottsaga tartés fogyasztasi cikkekkel. Természetesen eléfordulhat, hogy
ezek az eszkdzok a fiatalabb korosztalyok szerzeményei, de a hozzaférés az idésebbek
szamara is biztositott. Nos, az adatok szerint a haztartasok tébb mint egynegyedének van
autoja, 97 szazalékanak hiitGszekrénye, mar kozel 40 szazalék automata moségepet
hasznal, és tobb mint egy6tode élvezheti a videomagnot.

Elég nehéz dsszehasonlitasokat tenni az id6sebb népesség és az aktiv kortiak jovedelme
kozott. Az elébbieknél ez viszonylag j6l megbecsiilhetd, az utébbiaknal viszont rendsze-
rint alulmért, hiszen egy aktiv haztartasban egy év alatt tobb, elére nem szamitott
jovedelembedramlas is lehet. (Az egy izgalmas dolog, hogy mennyi pétllagos téke all
rendelkezésre ma a magyar embereknél. Legyilink 6szinték, kérnyezetiinkben olyan mer-
téki jovedelmek Iéteznek, amelyeket nem lehet mérni. Véleményem szerint mar a kozép-
rétegeknél is akar 15-30 szazalékkal tobb pénz all rendelkezésre, mint amit a lehet6 leg-
szélesebb hivatalos nyilvantartas regisztralni képes.) Eppen ezért egy tarsadalomkutato
paros, Hancock és Pudney [Ruth és Stephen, tarsadalomkutatok — a szerk.] tgy érvel,
hogy az eltitkolas-elfedés miatt célszeriibb a méréseket a fogyasztas és nem a jovedelem
alapjan elvégezni. Erdemes nézni azt a statisztikat is, hogy a vasarloerst tekintve a két



