SASSZEM

Kétértelmiiségben fogant dtletek

AZ OKOS, A RAVASZ, ES A PIMASZ

Kedves Korombéli és Kevésbé Korombéli Kreativ Kollégdim!

Ki nem allhatom a kétértelmii szojatékokat! Ures formai hasonlosagok kénnyt
zsékmanyat jelentik; legtobbszor szappanbuborékként pukkannak egyet, aztan a tobbi
hasonl¢ talalmany sorsara jutnak. Kiilondsen a szexualis ,,jopofizas” perverz
sandasagat utdlom, mint a hajdani kupakgytjtésre 6sztonzo ,,Kupakoljunk!”
felszolitast, vagy a rossz emlékll ,,Kapd be!” cimli miiremeket, vagy a legujabb
»Nyald ki!” kezdetii lirai taldlmanyt. Igaz, ezek a kreativ elmésségek mindig konnyti
célpontot jelentettek az etikai vadasztarsasagoknak.

Vannak azonban pillanatok, amikor egy kétértelmiiség megtalalasabol valoban a
gyongyhalaszok sikerélményéhez hasonlo kellemes bizsergés arad. Itt van példaul ez
amondat: Szines lett a Népszabadsag. Mds ujsdag nincs.

Hu de ravasz! Tulajdonképpen nem is kétértelmii: nincs aki ne ugyanugy értené
(sifriroznd) a benne 1év0 tlizenetet. De a kétértelmuiiségben rejld pajzs kitind védelmet
jelent a - nyilvan bosszankodo - konkurencidval szemben. A hirdet6k 6szinte
értetlenkedéssel tarhatjak szét a keziiket: ,,miért, te mire gondoltal?”

Igazi telitalalatrol van szd, amely a ,,szabad” és a ,,nem szabad” hatarteriiletén mar-
mar pimaszul hasznalja a furfangos reklamfegyvert: a kétértelmiiséget. Akarcsak a
masik ,,konkurenciapukkasztd”: A4 vezetd sor. Ha valakinek kételye lenne, hogy az
adott marka hol vezet, hat nyugodtan abbahagyhatja a kutakodast. Ez ugyanis teljesen
megyeértelmi”: a volan mogott! ,.,Mindenki minket néz!” —mondja a jeles tv csatorna.
Netan nincs igaza? Dehogynem: hisz On is éppen a mi sztarjainkat bamulja itt a
plakaton! A gyoztes csapat! Miért a mi kicsi kis logonkra tetszik koncentralni?
Mikozben egy egész evezds csapat tolti be a képet! Es mi abban a kivetnivalé, ha
valaki mindenhol 70-es szamba iitkozik, mindig a 70-es trolin utazik? Miért utazna
mashol: mondjuk a 20-ason, vagy a 30-ason? Hisz olyan jaratok nincsenek! Akkor
vajon miért priiszkdlnek annyian emiatt is? Ki érti?

No ¢és itt van egy masik fajta ,,egyértelmiiség”: Mert hiilye azért nem vagyok! Hat
persze, hogy nem vagy hiilye 6regem: a legjobb helyen vasarolsz! Hogy sok ember
arra vetemedik, hogy magéban folytatja a mondatot? Példaul: ...hiilye azért nem
vagyok..., mint az, aki... (ajjajaj!) Egyszeriien nem is értem, mirdl beszéltek! —
mondja az Okos ¢€s kardltve a masik két mesterlovésszel a Ravasszal és a Pimasszal
elfujjak a kétlovetl puskacsovét és bezsebelik az aranyakat.

Azt mondjatok, hogy ezek kockazatos hataresetek? Es hogy borotvaélen tancolnak?
Hat persze! Ez a veszélyhelyzet teszi ket igazan figyelemfelkeltové €s izgalmassa!
Az ilyen reklamok megprobalnak arrdl beszélni, amirdl szeretnének, és amirdl ugyis
mindny4jan tudunk: a rivalizalasrol. A keretek azonban tal vannak szabalyozva és a



vetélytarsrol, illetve magarol a viadalrél szinte semmit sem szabad mondani! Ez
szlirkévé, gdresossé €s unalmassa teszi a rekldmot. A frappans kétértelmiiségben
az a csodalatos, hogy osszekacsintva az emberekkel kimondja a kimondhatatlant.

A freudi viccelméletnek is egyik alapkove a kétértelmiliség nyoman keletkezd élmény.
(Ott igy szo6lt a korabeli példa: Mi a kiilonbség Hitler és egy barka kdzt? Semmi.
Mindkettének tenger arja nyaldossa a fenekét.) A kettds jelentésben megbujo
fesziiltség és annak felismerése kiilonos ,,cinkos kodot” hoz létre a kozl6 és a
befogad6 kozt.

A kétértelmiiség akkor telitaldlat, ha a mondanivald komolysaga is kétértelmii: vagyis
ha a hirdetd nem akarja véresen komolyan venni magat. Kicsit lebegteti, hogy
komolyan beszél, vagy tréfal. De semmiképp nem sulykolja, hogy tényleg nincs mas
ujsag rajta kiviil, hogy tényleg 6 a mindenki felett all6 piacvezetd, tényleg szaz
szazalékos a share-je az § csatornajanak, és tényleg total szellemi fogyatékos az, aki
bekukkant a versenytars boltjaba.

Igen: fenndll a veszélye annak, hogy ezek a reklamok az etikai bizottsagok,
panaszbizottsdgok, fogyasztovédelmi forumok és mas kritikai organumok elé
citdlodnak. Nem baj! Ez viszi elébbre a reklam ligyét. Van egy orokos harc: a
szabalyozas (joggal) megprobalja megjelolni a hatarokat — a kreativok pedig
megprobaljak folyamatosan feszegetni és attorni ezeket a védvonalakat. Akkor
megint jon a szabalyozas...és halisten’ megint jonnek a kreativok. Ettdl szép ez a
jaték!

Alljon itt kedvenc példam az alkotoi pimaszsagra: Amikor Angliaban megtiltotték a
szeszesitalok reklamozasat, akkor egy hirdet6 a kovetkezo filmmel lepte meg
kozonségét: Egy fekete és egy fehér kutya sétalt a képbe. ,,Who are you?” kérdezte az
egyik. ,,l am black. And who are you?” ,,I am white” - igy a masik. ,,Nos, akkor kik
vagyunk mi egyiitt?” Pszt! — mondta a fehér kutyus. ,, Ezt itt nem szabad kimondani!”

A korlatok tompithatjak is, csiszolhatjak is kreativitast. Azt mondom Nektek: ne
féljetek az Gjabb €s jabb megszoritasoktol! Probaljatok eldnyére forditani a
nehézségeket! A lehetetlen helyzetekbdl hajtanak ki a legszebb otletviragok.
Képzeljétek, mekkorat ,,durranna” példaul egy ilyen szlogen: ,,A Tesco megelézte a
korat! ,, Es mennyire felvillanyozna azt a (fogalmam sincs melyik) céget, amelyik
netan revansra vagyik.

Azt allitom: nem kell félni attdl, hogy az dnszabalyoz¢ testiileteket gyakran kell
Osszehivni! Hadd vitatkozzanak napestig! Az a félelmetes, ha sosincs dolguk Ahol
nem feszegetik a keritéseket, ott unatkozik a rekldmszakma — és persze a kozonség.

Legyetek ravaszok és pimaszok! Csak ésszel! Egy kis szellemes szurkalas a
vetélytars felé még nem a vég! Just do it! Igen, az a hatarozott javaslatom minden
kétértelmiiség (valamint vesszok és irdsjelek) nélkiil: ,,Ha mindnyajan beleegyeztek
én nem ellenzem”

Es tartsatok mindig szarazon a puskaport!
Baratsaggal
Sas Pista



