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Szilagyi Gyorgy hires monolégjanak par darabjat mondta el ilyen cimmel a kiemelkedé markak,

termékek (Superbrands) iinnepélyes dijkiosztéjan SAS ISTVAN filmrendez6, a Magyar Reklam
Szovetség alelnoke, a Kommunikaciéos Akadémia tarsigazgatdja. A Magyarorszagon
forgalmazott, tizezernél tobb arubdl el6bb ezernégyszazat valasztottak ki, majd koziiliik dijaztak
a legjobb négyszazat. A Ferrarri, a Herendi, a Herz, a Mercedes, a Ballantines, a Coca-Cola, az
IBM, a Kempinsky, a Microsoft, a Levi Strauss, a Nikon, a Nokia, a Pick, a Sony, a Shell, a
Torley, a Wilkinson, a Zwack Unicum, a Zsolnay és masok tarsasagaban a 168 Orat is a
szuperbrandek k6zé soroltak. A volt szocialista orszagok koziil elsének nalunk vezették be ezt a
nemzetkozileg ismert mindsité rendszert.

Hanyas vagy?

Negyvenes? Otvenes?

Akkor mi nemcsak félszavakbdl, de fél jelekbdl és
emblématodredékekbdl is megértjik egymast! Akar a targyak, a
markak is dsszegyljtik és magukba zarjak az emlékeket. Talan
még jobban is. Micsoda vilag tarul ki, ha faggatni kezdjik 6ket!
Emlékszel még a lepusztult haldszoba faldra szogezett lires
marlborés dobozra, amely titkos jelképként hirdette bennilink egy
masik. egy elérhetetlen viladg 1étét? Emlékszel arra a sok hataron S
atcsempészett coca-colds livegre, amelytdl tucatnyian 79

fetrengtlnk "imperialista kokakélamamorban" azon a régi 43

hazibulin? En emlékszem olyan hazibulira is, ahol a haziasszony a N SRR -’

kavéval és a palinkaval egyutt egy titokzatos Old Spice dezodort i

kindlgatott kérbe. Emlékszem arra a cinzanos lGvegre is,
amelynek az aljat levagtam, és villanykortét hiztam bele, hogy ,
borzongaté modernségével ragyogja be a didkszobat.

Emlékszel még a valutasboltra, ahol a lebukastdl rettegve valtottuk centjeinket Wrigley
régégumira, amely néhany érara minket tett az élet csaszarava? Es emlékszel még, milyen
érzés volt belebljni a nyugati rokon altal kildo6tt elérhetetlen csodaba; egy Levi Strauss
farmerbe? Emlékszel még, hogy milyen szorongassal ejtettiik ki a magyarul kimondhatatlan
Peter Stuyvesant nevi alomcigaretta nevét, és kis sem merttk ejteni azt a masikat, amit vagy
palmalnak, vagy pelmelnek, vagy polmolnak hivtak.

-

Itt van ez a négyszaz, csillogéban magabiztos, bliszke Superbrands-nyertes. Ha
visszacs6ppennénk 1960-ba, a pesti utcara, mit gondoltok, hanyat ismernénk fel koziluk?
Talan 6tot: Toto-lottd, Keravill, Tungsram, OTP, Népszabadsag. A tobbieket azéta kellett
megtanulnunk.

A mi kis kollektiv tudatunkban matuzsalemnek szamité magyar
markak tébbsége alig tébb, mint harmincéves! Hihetetlen: az
Aranypok, a Graboplast, a Danubius, a Malév és a Skala mar
mind ennek a frissebb leveg6t hozd Uj korszaknak az ajandéka
volt.

Mit gondoltok, megértik ezt azok a kifinomult tudasu
"brandépiték", akik mindig egy folyamatosan és téretlentl
fejl6d6, gazdag fogyasztdi multbol épitkeztek? Akiknek sokszor az
is elég volt, hogy egy-két vonalat vagy egy-két Pantone szint
valtsanak ahhoz, hogy a Shell, a Mercedes vagy a Colgate
emblémaja még szebben ragyogjon? Hogy értenék, hiszen ma
mar mi magunk sem fogjuk fel, mi mindenen menttnk keresztil!

A szocializmus bornirtsaga példaul a kapitalistakkal egyutt el(izte
a személyneveket is a mi brandjeinkbdl. Liebner bacsi
jatékboltjabdl Jatékbolt lett. Nalunk nem lehetett egy cégnek vagy arunak olyan normalis nevet
adni, mint Meinl, Neckermann, Wolf vagy Schwarzkopf. Vancza ur sem haladhatott tovabb a
korral, és eltlint szegény a sut6porral (egydtt).

A kiskereskedelem kinjaban talalt fel olyan fantasztikusan jél hangzé betliszavakat, amelyekbdl
a feledhetetlen Bubiv, Fébuha, Mofém, Eptek, Agrober és a fantdziadus Erdért, Piért, Texért,
Zoldért, Fuszért, Kozért, Halért, Vasért markak szulettek.
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Hanyas vagy? Negyvenes? Otvenes?

Akkor benned még megmozdul valami, ha azt mondom Fékosz,
Ekisz, Fedosz, Elkisz, Ravisz. Micsoda bajos nevek voltak ezek!
De még mindig blikkfangosabbak, mint rémszulétt tarsaik: a
Szerelvényaru Ertékesits, a Melléktermék és Hulladékértékesité
Vallalat. Igen, volt id6, amikor elég volt a CipGboltot cipéboltnak,
a Ruhazati Boltot ruhazati boltnak hivni. Ezekhez képest
brandépitési bravur volt a két "bajosan hangulatteremt6" marka:
a Vorés Oktéber meg a Majus 1. Ruhagyar!

Emlékszel még olyan szivet melengeté markanevekre, mint
amilyen példaul az els6 mosdporunk: az Asszonydicséret? A
szadban szétolvadé semmi: a Zizi, a fogtomést probara tevd
massza: a Frutti?

Hanyas vagy? Mindegy!

Tudatosul-e benned, hogy a mi brandjeink mekkora hatrannyal
indulnak az ilyen versengésben? Tudod-e, hogy volt minimum
negyven évink, amikor a magyar marka egyet jelentett a sildnnyal, a pocsékkal, a bovlival? A
nyugati marka pedig felruhazédott mindennel, ami csodalatos, ami irigylésre mélt6, ami
elérhetetlen volt.

A "hazai" jelz6 azt jelentette: "Nekink ez jut!" A "kilféldi" jelz6 azt jelentette: "Ilyen nekiink
sose lesz!" Még a tébbi szocialista termékre is ragadt a kilfoldies imidzsbdl: ezért 6vezte olyan
tisztelet az orosz Sztolicsnaja vodkat, a bulgar Pliszka konyakot. Ceruzaban nem volt jobb,
mint a csehszlovak Versatil, radirban meg a Elefant!

Vajon van-e még egy hely a vildgon, ahol valaha is magaval a marka szdval markasitottak
volna egy terméket? Nekilink bizony volt - egyébként nem is olyan sikertelen - Marka
vermutunk, Marka uditénk és markazott vajunk!

Ebben a szép, Unnepi pillanatban, amikor a fejlett vildg jelképeinek diszes gyljteményébe mi is
letehetjik a magunk kis szimbdélumait, hadd emlékezziink meg azokrdél a magyar brandekrdl,
amelyek oly sokat tettek azért, hogy ide eljuthassunk.

Ugye, mi félszavakbdl is megértjuk egymast?

Ha azt mondom Durmol, azt mondod Darmol. Ha azt mondom
kokott, az nem hord mast, csak Nor-cocot! Ha azt mondom
Servus, azt mondod Salvus! Ha azt mondom hello, azt mondod
Leo. Ha azt mondom, ez a radid serceg, azt mondod: megjavitja
gyorsan Herceg. Nem kellett papir, nem kellett gyujtos, mert itt
volt a Tuker alagyujtés! Akinek a szive a vasarloké, az nem mas,
mint a Skala-kopé!

Ugye, mi félszavakbdl is megértjik egymast?

Azt mondod: Pacsirta, azt mondom: Munkacsy. Ha azt mondom:
Autoszifon, azt mondod: Kotyogd. Ha azt mondom Mos6, azt
mondod Tip 67. Ha azt mondom: Zserbd, azt mondod:
Ruszwurm. Azt mondod: Jégbifé, azt mondom: Karpatia. Azt
mondom: Aranypdk, azt mondod: Graboplast. Es jonnek-jonnek
hozzajuk a tébbiek, amelyekrdl mar a csoda se tudja, hogy
eredetileg a vilag melyik tajardl érkeztek: Ovenall, Odol, Ola,
Condom, Amo, Lux, Pitralon, Birkenwasser.

Azt mondod: Omnia, azt mondom: Tchibo. Azt mondod
Szerencsi, azt mondom Milka. Szimfdnia és Superfilt, Berva
Moped és Panni, Velorex és Steyr Puch, Trapper és Wrangler,
Bambi és Traubi.

Neklink szinte mindent elolrél kellett kezdenlink, hogy a mi
legjobbjaink ma itt feszithessenek a legjobb négyszaz kozt. :
Gratulalunk a Na’gy ,Oregeknek , akik oly sgk viszontagsagot és SR rea: -5 UbArFOK.
oly sok kalandot atvészelve ott vannak a csucson. BB 5y 40 0 VA, cd —
Koszonjuk Herz és Pick! Koszénjuk Herendi és Zsolnay!

Koszonjuk Torley és Zwack!

De nem vagyunk kevésbé bliszkék a nagyon fiatalokra sem, akik egy-két év alatt a semmibdl
kuzdotték fel magukat az elitklubba. Akikrél néhany éve még azt sem tudtuk, hogy a vildgon
vannak. Es koszontjik a multinacionalis sztarok kozil a bator Gttéréket, akik elséként jottek
hozzank, és segitettek meghonositani egy akkor még eretnek szemléletet.

Végul is mindegy, hogy hanyas vagy! Ugyanazok a markak vesznek koral benninket, és
nagyjabdl ugyanazt jelentik mindannyiunknak. Ezért vagyunk egyazon k6z6sség, egyazon



kultdra. A brandek osszetarto erét jelentenek. Még arra is megtanitanak, hogy a rivalizald
vildgban lehet békésen is versengeni.

Sok nagyszer( brand vesz koril minket. Most négyszazat valasztottak kozulik.

Fényesek. Erések. Szuperek.

Igazi, nagyszerl személyiségek.

Bizunk bennik.

Ok a mieink.

Es sigok még valamit: 6k mi vagyunk!



