SZOMORU CIKK

...Magyarorszagon egy kicsit mas a helyzet. Kifejezetten reklam szakot egyetlen
megkérdezett fels6oktatasi intézményben sem talaltunk. Tantargyként megjelenik
néha a reklam, de olyan fels6oktatasi intézmény nincs, ahol atgondolt tematika
alapjan, kifejezetten reklamiigyndkségi szakembereket képeznének. A formalis
képzést mégsem kellene temetni, hiszen példaul a Corvinus Egyetem és ai
International Business School (IBS) diakjai sorra érnek el kivalé eredményeket a
magyar és nemzetkoézi diak-reklamversenyeken. Ez azonban ahhoz nem
elegendd, hogy az ligynokségi vezetdk negativ véleményét megvaltoztassa a
szakemberképzésrdl.

Alig van j6 szakember

Tordai Péter, a Leo Burnett kreativigazgatoja egyenesen azt allitotta, egyetlen
olyan magyar iskolat sem ismer, ahol hasznalhaté ismeretekhez juthatnanak a
didkok. A tobbi megkérdezett szakember véleménye sem volt sokkal kedvez&bb.
Kirsch Zsuzsa, a McCann Erickson vezetd kreativigazgatoja azt mondja, naluk
ezért a képzettség eleve masodlagos, amikor arrél dontenek, melyik palyazot
veszik fel. Els6sorban a megfelel6 szemléletet és azokat a tulajdonsagokat
keresik, amelyek a marketingeseknél is sziikségesek: eredetiség, nyitottsag,
érdeklédés a reklam irant, ,szivacsagy”, ambicio, tajékozottsag, egyuttmikodeési
készség. Felvételeknél gyakran prébamunkat végeztetnek a jeldltekkel, és ennek
eredménye alapjan déntenek.

A kindlat tehat csekély, pedig az utanpétlas a reklamigynokségek napi
problémaja. ,Ahanyszor talalkozunk a szakmabeliekkel, mindig kérdezgetjiik
egymast: nem tudsz egy j6 embert? A valasz altalaban nemleges, pedig azannal

Szomoru, hogy a Kreativ utolsé szamaban ,,Szivacs” cim alatt mindent 1ényegeset letoroltek
a hazai reklamoktatas tablajarol. ,, Kifejezetten reklam szakot egyetlen megkérdezett
felsooktatasi intézményben sem taldltunk” —harsogja a fécim.

Szomoru, hogy a Kreativ szemfiiles nyomozdja nem jutott el sem a Gazdasagi Féiskola
Kiilkereskedelmi Szakanak Reklam Tanszékéhez, sem a Modern Uzleti Tudoményok
Foiskoldjanak Marketingkommunikacios Tanszékéhez, - ugyanis mindkettdben kimondottan
reklam szakiranyu képzés folyik. Kis joindulattal a Budapesti Kommunikacios Féiskola és a
Kodoléanyi Foéiskola is képbe keriilhetett volna, mar csak az tigynokségek szamara is jol
hasznosithat6 output okan.

Szomoru, hogy a cikk allitasa szerint ,,alig van Magyarorszagon olyan felséoktatasi képzés,
amely specialisan reklamiigynokségi munkadra készitene fel”. A Koak képzési tervében -
amelyet indulasakor a MAKSZ is lelkesen tamogatott, - kiemelt helyen all az iigynokségi
munkakoroknek megfeleld szakképzés, pl. account, média-tervezd, vasarld, kreativ tervezo,
stratégiai tervezd. (lasd az Akadémia honlapjat).

Szomoru, hogy épp a nagy reklamiigynokségek negligaljak, vagy mindsitik ,,haszontalannak™
azokat az iskolakat, amelyek az 6 érdekiikben sziilettek. Halkan, de biiszkén jegyzem meg,
hogy a Koak-on eddig végzett hallgatok mindegyike azonnal elhelyezkedett, sokuk vezetd
pozicidban, - de szinte kizarolag a megrendeldi oldal tartott rajuk igényt.



Szomori, hogy a cikk szerzdje arrdl a Miami ad Schoolrél dbrandozik, mint elérhetetlen
alomrol, amelynek mintajara a Koak mar 6t éve megsziiletett. Hozzajuk hasonléan nalunk
sem tanarok az eléadok, hanem kivétel nélkiil gyakorld szakemberek. A Miami ad School-hoz
hasonl6an a Koak-on is vannak kreativ tréningek, fotds, filmes, nyomddsz gyakorlatok. Igaz,
az 0jsagird szamara nem jar a ,,beleszippantas Miami levegdjébe”, csak a Fiastyuk utcaig kell
eljutni. Nem az Advertising Age batoritd szerkesztdségi méltatasaira kell ratalalni, elég
rakattintani a Kreativ online oldalain fizetett hirdetéseinkre.

Szomor az is, hogy az utdnpotlas hianyara panaszkodo ligynokségeken nem lehet megtalalni
azokat a nemzetkozi diakversenyeken kaprazatos eredményeket elért hallgatokat, akik a
Kiilker, a Kézgaz, a Miitf és az IBS tiszteletet érdemld oktatoinak szarnyai alol bujtak ki
vilagviszonylatban is feltinben magas aranyban. Az tigyndkségi kihelyezett
tovabbképzéseken tulnyomorészt olyan kezdd munkatarsakkal talalkozom helyettiik, akik
,kivilrol”, feltehetden protekcidval keriiltek oda, és néhany frissen betanult harombetiis angol
rovidités szajkdzasan kiviil semmihez sem értenek.

Szomoru, hogy Tordai Péter a Leo Burnett kreativ-igazgatdja egyetlen olyan iskolat sem
ismer, ahol hasznalhato ismeretekhez jutnanak a diakok. Ezaton kéretik Tordai irnak
tolmacsolni, hogy Gulyas Gabor és altalam 6t éve kdzosen alapitott, a reklam ,,f6”-
iskolajaként aposztrofalt masoddiplomas képzés €pp az ligynokségi szakemberek
utanpotlasara sziiletett. Kétféle diplomat is ad: egy felséfoku akkreditalt hazait, és egy IAA
altal akkreditalt nemzetkdzit, amelyet a vildg 34 orszagdban elfogadnak.

Szomoru, hogy az tigynokségek csak a multik sajat know how-jat okit6 belsd
tanfolyamaikban hisznek és arra koltenek sokszor feleslegesen horribilis 6sszegeket. Még az
sem riasztja el 6ket, hogy dragan kiképzett kadereiket a rekldmiparban ismert fluktuacio
évente szerteszét ropiti.

Szomori, hogy az ujsagirok és a megszodlaltatott kreativ vezetok teljesen tajékozatlanok a
hazai reklamszakmai oktatas jellegérol. Itt mondom el, hogy a reklamszakmai képzéseken
konkrét kommunikacios stratégidk és kampanytervek elkészitése nélkiil egyetlen hallgaté sem
juthat el a diplomaig. Az Akadémian pedig két teljes szemeszter telik el kreativ tréningekkel,
kihelyezett gyakorlatokkal, mesterkurzusokkal. Barmikor véllalhat6 lenne az 6 munkdjuk
0sszehasonlitasa néhany 6nmagara biiszke fényes reklamiigynokség produktumaval.

Bizakodasra okot ad6, hogy mindezt elmondhattam.

Sas Istvan

a KOAK tars-igazgatoja

a Miitf, a GF, az MKE, a SzFE oktatoja,
mestertanar



