MOZART REKLAMERTEKE

A zenetérténet nagy alakjai kéziil On szerint miért éppen Mozartnak van a
> legnagyobb reklamértéke?

Mozartnak nincs reklamértéke. Ertéke, az van! A reklam ezt az értéket fedezte fel és
kototte dssze kulonféle termékekkel (csokoladéval, kavéhazlanccal,
rendezvénysorozattal). Innentdl kezdve a folyamat 6nallo életre kelt és alaposan
megvaltoztatta annak a valakinek a képét, akit egykor Mozartnak hivtak.

A Mozart-imidzs, ami ma a fejinkben lakozik, az a tdomegkommunikacio "alkotasa".
Minden benne van, ami Mozartbdl a ma embere szamara vonzo lehet: a fiatalos
szenvedély, a populéris zenére vald torekves, az 6s pop-sztar jelleg. Ehhez
hozzaadddik a ma mar egyaltalan nem masodlagos imidzs: a bécsi hangulat, a finom
csokoladé ize, a rokokds csomagolas, a kavézok illata, a mai Mozart eléadasok
eleganciaja. A reklam adta ezeket az értékeket Mozartnak! Elég ugyesen, hisz
faradozasait még a té6zsde is méltanyolja. Szegény Mozart? Egyaltalan nem!

Bar minél tdbb hajdani mivész élvezhetné azt a ,felkarolast” amire a
marketingkommunikacié ma képes.

Mozart, szupersztar? Igen, de nem mindenutt. A Google-ban a vele kapcsolatos
feljegyzések els6 6tven cimszava Ausztriahoz kotédik. A tengerentulon Iényegesen
szerényebb a Mozart-kultusz. Tisztelettel adézva a Mester nagysaganak, dicsérjuk
meg az osztrakokat is, akik okosan tudtak felhasznalni hazajuk nagy szuléttjének
ertékeit. Reklamérték ugyben elismerés illeti a Mester legnagyobb hazai reklamozaojat
is, a hires show-sztart, akitél ma mar mindnyajan tudjuk, hogy még Beethoven is ,a
zene Mozartja”.
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