Sas Istvan:

A REKLAM, A MANIPULACIO ES A GYEREKEK
(Tudunk —e disztingvalni?)

1976 tajan a Szinhaz és Filmmiuivészeti Fdiskola egyetlen napra kdlcsonkapta a svéd
Filmakadémiatol azokat a filmjeleneteket, amelyeket a fiatalok védelmében ott és akkor
kicenzuraztak a jatékfilmekbdl. Az alig nyolcvanfds vetitdben kétszdzan szorongtunk, akik
zaftos és tiltott csodakra vagyva bejutottunk. De mar az elsé kockak lattan a csalodas
dobbenete hullamzott végig a termen. A vasznon ugyanis Donald kacsa evezett a tengeren,
mikozben egy gonosz méhecske zuhanorepiilésekkel lyukakat furt a gumicsonakjaba.
Szegény Donald kacsa tiz ujjat dugoként hasznalva még mentette a helyzetet, de a
konyortelen tizenegyedik lyukasztasra elsiillyedt.

Sosem felejtem el az indoklést, mely szerint ez a jelenet az ,,0ncélu agresszivitds” vadpontja
miatt keriilt tiltolistara.

Hol vagyunk mar ettol!!!

A felnovekvo generaciok évrdl évre Gjabb ,,méregadagokhoz” adaptalddva ,.tanuljak meg” a
média nyelvezetét. Latjuk, hogy ennek nyoman az egyéni alkalmazkodason tul egyre
korabban kovetkezik be a gyerekek tomeges disztingvalasi képessége. (Komoly fejtorést
okozva ezzel azoknak a szegény pedagogusoknak, akiknek a filmek sarkaba irand6 kis korok
kalibralasa jutott osztalyrésziil.) A mai gyerekek masfél éves korban mar képesek felismerni
egy logdt, harom éves korban konnyedén felismerik a kép €s a zene montazstechnikajat (amit
mi Eizensteintdl és kovetditdl 25 éves korunk felett tanulgattunk); négy éves korban a
legtobben disztingvalni tudnak a média és a valosag megjelenési formai kozt; és 6t évesen
nincs olyan bugyuta gyerek, aki ne ismerné fel példaul a reklam sajatos (porgds, mézesmazos,
igérgetds) kommunikécios stilusat.

A gonosz méhecske ma mar foldre szallt angyalnak tlinik a géppisztolyos dinoszauroszok, az
elpusztithatatlan gyilkos transzformerek és a gonosz birodalmanak tirszérnyetegei kozt. A
gyerekek ugyan szivesen elhisznek és komolyan vesznek minden média-sziilte mesés
fantazmagoriat, de hihetetlentil gyorsan felismerik azt is, hogy mikor igen, és mikor nem kell
beinditani a helyzethez val6 alkalmazkodasi 6sztoneiket. Vagyis tudnak disztingvalni!

De csak akkor, ha...!!!

...ha a kornyezetiikben 1évé felndttek viselkedési mintaibdl megnyugtatd visszaigazolast
kapnak az ilyen cselekvési mintakra! Tehat ha latjak, hogy apuka és anyuka a tévében
tornyosul6 hullahegyek lattan nem menekiil a kijarat fel¢, vagy azt latjak, hogy a baktériumok
felett gy6zelmet arat6 diadalmas toalett kacsa hatdsdra még nem rohannak az elsd tlizletbe
azonnal beszerezni egy ilyent. A minta nem csak a médiabol arad, hanem a kornyezetbdl is,
abbol, ahogy a mintakovetésre érdemes személyek viselkednek az ilyen helyzetekben.
Alapvetden hibasnak tartom, ha a gyerekvéddk a nem-kivant hatasok elkertilését kizardlag a
média tartalmak megrendszabalyozasaban latjak, ahelyett hogy a sajat értékrendjliket és
reakcioik adekvatsagat is vizsgalgatnak. Most példaul a ,,hiilye aki nem tinnepel” iizenet
bornirt kiagyaloi ellen folyik a per a gyerekek védelmében (nagyon helyesen), de kozben fel
sem meriil az a kérdés, hogy talan benniink is lehet hiba. Mit 14t ugyanis a kicsi, artatlan
gyermek? Azt latja, hogy apuci és anyuci €letébe oriasi természetességgel simul bele ez a



hiilye reklam. Egyikiik sem horkan fel mérgében, egyik sem kialt rendorért,...sét Ok is
lelkesen hiilyézik a gyalogosokat, az autdsokat, a rendoéroket. A tanitd néni is szokta iddnként
hiilyézni a gyerekeket...most akkor mi is a baj éppen ezzel az innepléssel?

Miért értené...

...egy hatéves a reklambol aradod szamarsagokat, amikor sokszor mi felndttek sem értjiik? De
ez nem baj! Mostandban példaul a Raiffeisen mintai valtanak ki idétlenkedési rohamokat a
gyerekekbdl: fiiliikre tapasztott kézzel gurgulaznak, vagy bologatds kutyaként ringatjak a
fejiiket, ahogy a reklamban lattak. Mikdzben a kinalt fogyasztoi eldnyokbdl egy kukkot sem
értenek. Na és? Ez lenne a baj? Ertsiik meg végre, hogy a gyerek — ha nem 1at benniinket is
kutya modjara bélogatni a bankfiokban — 6 sem fog! Mert tud disztingvalni!

Baratom négyéves kislanya — amikor elmagyaraztak neki — hogy a nagypapa ugyan gyakran
szellent a csaladi vacsorak alatt, mert beteg a gyomra; viszont tud ,,disztingvalni” €s idegenek
elétt ilyent nem csindlni(!), - bizony a gyerek pillanatok alatt kristalytisztan megértette, mir6l
van sz0. Tessék elhinni, hogy ugyanez a négyéves gyerek mar pontosan érzékeli a
kommunikacios kiilonbséget a reklambol arado csillogd alomvilag és a valdsag sziikos
racionalitasa kozt. Latja, hogy az 6 joghurtjdban nem ugyanaz az eper van, mint ami a
rekldmban hull ala. Latja, hogy anyuci 6rakig strolja a kadat, ami a reklamban egy simitasra
varazslatként csillogni kezd. Uram bocsa, nem varja azt sem, hogy a tigris az otthoni
zabpehely tasakjarol lemaszva magyarazzon, ahogy a reklamban teszi.

Hat és fél csatornas kolykok

Megkockaztatom: bizonyos esetekben a kisgyerekek jobban disztingvalnak, mint mi felndttek.
Az internet koraban szocializdlodo négyévesek a kutatasok szerint villamsebességgel képesek
a média-kiitylikbdl arado irdatlan mennyiségii tartalom akar egyidejli feldolgozéasara. Egy 15
éves gyerek mar bamulatos szinkronban tud akar 6 és fél csatornat befogadni (egyszerre tobb
baratjaval csetel, tévézik, mp3-at hallgat, kozben letdlt a U-tube-rol, és még a matek leckéjét
is irja.) Mikdzben mi 6tven felettiek, ortiliink, ha parhuzamosan masfél programot tudunk a
televizidban kovetni. Ne féltsiik hat a kicsiket annyira attol, hogy megzavarja 6ket a reklamok
»hazugsagvilaga”. Ne féltsiik 6ket, hogy iddnként nem iiveghazi sterilitdsu példakat és ididta
viselkedési modelleket mazsolaznak ki a reklamokbol. Sokkal nagyobb veszélyt rejt magéban,
ha a mi disztingvalo képességiink hidnya bénitja meg az 6 természetes védekezOképességiiket.

A média karos mintainak veszélyéhez képest sokkal nagyobb veszélyt rejt magaban, ha a
rossz mintakat a felndttek médiahasznalataban tapasztaljak meg a gyerekek! Ha azt 1atjak,
hogy a felndttek médiafiiggok, - miért ne lehetnének 6k is? Ha a felnottek valds élmények
helyett a médiavilagba menekiilnek, - miért ne tehetnék 6k is? Ha a felnéttek nem a valos
helytikon kezelik a rekldmokat, miért ne utdnozzak ebben dket? A felndttek normalis
reakcioinak hianya, vagy a hibas magatartasi reakciok végzetes feed-back-et jelentenek a
gyerek szdmara: megbénitjak természetes 0sztoneit és folyamatosan alakuld disztingvalasi
képességét.

Csakis

a legnagyobb lelkesedés hangjan lehet dicsérni a szarnyait bontogato ,,Médiatudor”
programot, ahol épp ezt az Osszefliggést felismerve inditottak harcot a gyerekek
médiahasznalatanak oktatdsara. Végre torzitdsmentes tiikrot allitottak, amelyben a gyerekek
megpillanthatjak a felnéttek médiafelfogasat, és érzéseik megerdsitését remélhetik. . Végre



nem csak a fogyasztovédelmi €s etikai szabalyozasok sancai mogé menekiilve emelgetnek
rozoga barikadokat a reklam ,,gonosz terjeszkedésének” feltartoztatasara, hanem azt teszik,
ami az egyetlen realis védekezés korunkban: erésitik a gyerekek immunrendszerét. Eletkori
sajatossagaiknak megfeleld ritmusban tanitjak dket a média megértésére, az lizenetek
megfeleld dekodoldsara. Ezen beliil a reklam ,,nyomulasanak™ ésszerti, konnyed, aranyos és
foleg jokedvii kezelésére. A disztingvalasra.

Hajra Médiatudor!



