NINCS VEGUNK! CSAK BIFURKALUNK!

Akinek halalhirét keltik, az sokaig fog €lni!. Szegény Guttenberg galaxist is elbucsuztattak, -
most pedig a Marconi galaxis hanyatlasakor egyre csak ¢l és virul. Az biztos, hogy a
reklamvilag igen rovid idon beliil drasztikus valtozasokat fog megélni. De az online
rendszerek és a digitalis interaktivitas forradalmi eldretdrése minden nagyszeriisége dacara
nem tudja kivaltani a hagyomanyos médiumokat. S6t! Fenyegeté nyomulasaval valoban
»ebresztot” flj, és arra kényszeriti a klasszikus reklamot, hogy az dsszeszedje magat.

A kaosz allandosult rendetlenséget jelent. A kaotikus helyzet, ami felé sodrédunk, egy 0j
allapot kiindulopontja is lehet. A fizikabol ismert bifurkacié jelenségét egyre inkabb
felismerik a tarsadalmi és gazdaséagi folyamatokban is. Ez egyfajta ipszilon formaju szétvalast
jelent, ami a sok bizonytalansaggal jaré kaotikus helyzetek nyomén jon 1étre. A klasszikus
reklam nem fog megsziinni, de alapvetéen at fog alakulni, olyannyira, hogy valészinii
még meg is er6sodik! Azt josolom, hogy az eldgazast a kezdeményezés kiilonvalasa vezérli
majd.

A hagyomanyos eszk6zoknél a hirdeté marad a kezdeményezd, de egyre pontosabb precizios
célzassal és a fogyasztokat beméro ,,nyomkovetd” lizenetekkel fog operalni. Mar most készen
allnak az erre alkalmas nagyhatdsu eszk6zok prototipusai.

Az online vildgban a kezdeményezés atcsuszik a fogyasztok oldalara; 6k keresik majd
interneten és mas digitalis kiityiikon keresztiil, azt amire sziikségiik van. Ok maguk ,,készitik”
a reklamokat is. Mar sejthetd, hogy ezt ,,On demand”, vagy ,,Consumer Generated”
(fogyasztok altal vezérelt) korszaknak fogjak hivni.

De azért, - kedves Bob és Gabor - nyugi! ,,Ide-a-rozsdas-bokot”, hogy nem 6k lesznek
egyediil!

A helyzet (és a verseny) persze addig is fokozodik! De még mindig érdemes beiratkozni egy
reklamiskoléba.



