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Az Eurdpai Unidhoz valo csatlakozas
erdekeben Magyarorszag

- aljogharmonizacios kotelezettséget

vallalt. Ennek soran a reklamszakmat
erinté alapvetd eurdpai unios és hazai
jogi szabalyozasi kbrnyezet
megszilardult.

Az Ujabb atdolgozast a Kodex
alkalmazasa soran szerzett gyakorlati
tapasztalatok, a

Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara
Reklam- és Marketingkommunikacio
Kodexének uj, 2006-0s atdolgozott
kiadasa, valamint a valtozo tarsadalmi
kornyezet teszik indokoltta, illetve
szuksegesse.

’ : \ﬁ vat Ry .

Direkt Marketing Sz6vetség
Hivatal Péter

Edességgyartok Szovetsége
Santa Sandor

Elelmlszerfeldolgozok Orszagos Szovetsege :
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Helyi Radiok Orszagos Egyestlete
Radetzky Andras

Interactive Advertising Bureau Hungary
Novak Péter

Magyar Arukiildék Egyesiilete
Thurzo Gyorgy

Magyar Asvanyviz Szovetség és Terméktanacs .
Fehér Tibor

Magyar Dohanyipari Szovetseg
Patai Andras

Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok
Egyestlete
Malnay B. Levente

Magyarorszagi Uditéital-, Gytimolcslé-és
Asvanyviz gyartok Szovetsége  dr. Miklosvari
Géza




Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szbvetseg
Ranky Katalin

Magyar Kdzterileti Reklamszdvetség
Hidvéghy Melinda
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" Magyar tapkiadék Egyesiilete-
Kazmeér Judit

Magyar Markaszovetség
Deék Ferenc

Magyar Marketing Szdvetség
Kozak Akos

Magyar Mobilmarketing és Tartalomipari Egyestilet
Korda Sandor

Magyar Reklamszdvetseg
dr. Nagy Balint

Magyar Sorgyartok Szovetsége
Sivo Imre

Magyar Szeszipari Szovetség és Terméktanacs
Beszteri Sara

Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozata
dr.Takacs lldiké dr.Pécsik llona




Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége
Jakab Aron

Professzionalis Piackutatok Tarsasaga

- .

» ',"-. V'::‘/". " E :\';. ' - e :" "; »-" ":,4 " - : . 1" i : . o . - "
oy PR AR o 4 W A R TS T B iy o “,‘};(v-b‘._c“.‘.- L S "“:.?f"’ ¥y T ot z_‘\-/"ef\ogeSI”a&,f M ™ TR 2B . PR Wiy

Magyar Tartalomszolgaltatok Egyestllete
Gerényi Gabor

Magyarorszagi Etrend-kiegészité Gyartok Egyesiilete
Kovacs Péter

Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek
SzOvetsége Simon Zsolt

Onszabalyoz6 Reklam Testiilet
dr. Megyer Ors




ALAPELVEK

> «(4) Agazdasagi reklam akkor tisztesseges, ha megfelel a gazdasagi versenyben

. -altalaban:elfogadott tisztesseges piaci magatartas jogi és erkdlcsi szabalyainak.

(5) A reklam tenyallitasainak valosnak kell lennitk. A reklam sem szdvegével, sem képi
-elemeivel, sem 6sszhatasaban nem lehet alkalmas a fogyasztok megtevesztésere.

(6) A reklamozasban figyelembe kell venni a tarsadalom altalanosan elfogadott
-erkdlcsi-etikai normait, valamint a kdzizlést.

(7) Jogszerlen gyartott és forgalmazott termék vagy nyujtott szolgaltatas esetén
-Onmagaban a termeékkel kapcsolatos fogyasztoi ellenérzées nem jelentheti, hogy
-annak reklamja egyben etikailag is kifogasolhato.

(8) Egyetlen reklam sem ronthatja a reklamszakma hirneveét, illetve nem ingathatja meg
-a reklamtevékenységbe vetett kbzbizalmat.

(9) A reklamszakma szerepldi és szervezetei — a reklamszakmai dnszabalyozas keretei .
‘k6zOtt — a kereskedelmi szolasszabadsag mindenkori érvenyesitése erdekében
-epnek fel.
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FEJEZETEK, CIKKELYEK




| CIKKELYEK

Altalanos reklamtilalmak és korlatozasok
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vedte sl A reklame-azonosithatdsaga. .o v
Az anyanyelv vedelme

Az arumegjelolések és a reklamaotletek vedelme

A szemelyhez fizodo jogok védelme
Felelosség a reklameért
A megtéveszto és dsszehasonlito reklam szabalyai
A hirnevrontas tilalma

A tarsadalmi celu reklamokra vonatkozoé kilon szabalyok

Gyermekek és fiatalok vedelme




2. CIKKELYEK

EladasOsztonzeés

Sulycsokkento t_ermekek reklamozasa
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Egészséegugyi termékek reklamja

Jarmivek reklamja
Alkoholtartalmu italok reklamozasara vonatkozo szabalyok

Elelmiszerek reklamozasa

Szerencsejaték reklamjara vonatkozo kilon6s szabalyok

Kornyezetvédelem és reklam

Emelt dijas és érteknovelt telekommunikacios szolgaltatasok reklamozasa

Interneten, illetve mobil eszk6z6kon kbzzetett reklamok kiillonds szabalyai




5. Cikkely
A reklam azonosithatosaga
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(1) A reklam ebbeli mlnosegenek annak helyétdl es kozzetetelenek kuldesenek
technikal megoldasatol fuggetlentul — egyeéertelmiien azonosithatonak kell lennie.

(2) A tarsadalmi célokra (is) hivatkozd gazdasagi reklambol egyertelmien ki kell
tinnie a reklam gazdasagi jellegének.

(6) A reklam a kommunikacio celjat tekintve sem lehet megtéveszto, nem
keltheti példaul tanulmany, elemzés vagy piackutatas latszatat.




/. Cikkely
Az arumegjelolések és
a reklamotletek vedelme
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(1) A reklam alkotdjanak kreativ koncepciogjat, illetve minden abban
foglalt és azzal 6sszefliggo Otletet is altalanos védelem illet meg.

2) A jogszeruen kozzetett 6sszehasonlito reklam kivételével tilos
a reklamban jogosulatlanul olyan nevet, megjel6lést vagy
arujelzoét hasznalni, amelyrol mast, illetve mas termeket vagy
szolgaltatasat szoktak felismerni.




8. Cikkely
A szemelyhez fuzodo jogok védelme

e et L e ” - 5 3 a
o L PSRRI U v e R wm . ',' [, 4§. - Lt‘b L‘.w -

e TS "
e Ve B o TR AT R s % A0 ST Lol U™ TAR N T I

(2) A reklam nem vezethet mas termeszetes vagy jogi személy, illetve
jogi személyiség nélkili szervezet j6hirnevének (lizleti hirnevenek)
serelmehez. A reklam nem sértheti az emberi méltosagot valamint a

kegyeleti érzést, tovabba a mar nem élo személyeket megilleto
torténelmi vagy kulturalis megbecsilest.

4) Amennyiben az alkalmazott kereskedelmi gyakorlat soran
gyermekektol szarmazo adatot kezelnek, a reklamban a gyermeket
0sztonoOzni kell arra, hogy a szlil6 engedélyet beszerezze.




10. Cikkely
A megteveszto es 0sszehasonlito reklam szabalyal
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kifejezes a termek, szolgaltatas forgalomban szokasos életgorbéjéhez kepest
csak ésszeru ideig szerepeltetheté.

(6) A tényallitas igazolasara szolgalo bizonyitékoknak a reklam
kOzzetetelének idopontjaban oly mddon kell rendelkezésre allniuk, hogy a
reklametikai eljaras soran az onszabalyozo szervezet felhivasara a reklamozo
azokat kesedelem néelkul bemutathassa.

8) A reklam csak tudomanyos modszerekkel megalapozott piackutatasi
eredmeényekre hivatkozhat.

(15) Az 6sszehasonlitdo reklam nem lehet megtéveszto, nem ezethet a
versenytarssal valo 0sszetéevesztesre, vagy a versenytars lejaratasara. Az
dsszehasonlito reklam nem becsmerelheti a versenytarsat vagy annak arujat
(termeket, szolgaltatasat), nem veszelyeztetheti tisztességtelenul a
versenytars érdekeit.



P et L e A R R e i .
el e ":mw’\"!‘w\‘d-..\.;-\.ﬂl A NP vt B s '.‘-;L‘tf-b.i-‘.a; -

ik | *ERM 2
B A 5 2 AN

12.Cikkely
A tarsadalmi celu reklamokra
vonatkozo kulon szabalyok
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2) Az olyan tarsadalmi ceélu reklamnak, amely anyagi tamogatasra, adomanyozasre
valo felhivast tartalmaz, vilagosan és egyertelmien meg kell jeldInie a kibocsato
szervezet nevét es a beérkezé adomanyok rendeltetéeset.

(3) A tarsadalmi célu reklam csak a népszerusiteni, vagy megismertetni kivant

mertekben kelhet félelmet, tartalmazhat sokkolo elemet, dramai megjelenitési
maodot.

(12) Ha a gazdasagi reklam arra hivatkozik, hogy a reklamozott termék vagy
szolgaltatas megvasarlasa k6zérdekd vagy jotekony celt is szolgal, egyertelmuen .
kdzdlnie kell, hogy a reklamozd mit vagy a bevetelnek mely hanyadat forditja a
megjelolt célra.




13. Cikkely
Gyermekek és fiatalok vedelme
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L A2Y A gyermekeknekiszolo reklamozas ‘soran-kilonés gondossaggal kell.. .

eljarni a reklam azonosithatésaga érdekében. A fikcios reklamelemek, a
képzeletbeli figurak, szereplok reklamban valdo megjelenitése soran is elvaras,

hogy a gyermek szamara azok az eredeti kozeguktoél konnyen elhatarolhatok
legyenek.

(5) A reklam nem célozhatja, hogy gyermekekben olyan tudat alakuljon Ki,
hogy ha a reklamozott arut nem szereznék meg, akkor szégyenkeznitk
kellene, vagy hatranyba kerulnének.

7) A reklam nem sértheti a gyermek- es fiatalkoruak elott a szilok és a
nevelok tekintélyet, es nem 6szténdzhet velik szembeni engedetlenségre.

(9) A reklam nem sugallhatja, hogy a reklamozott termék megvasarlasa kivétel
nélkil valamennyi csalad szamara kdnnyen elérheto.

(13) Gazdasagi reklam nem mutathat gyermek- és fiatalkortakat veszeélyes
helyzetben. Gyermekkoru szereplot a reklam nem mutathat példaul utcai
kornyezetben forgalmi helyzetben egyedil, oly modon, ami a szereplo
életkoranak megfelelé koru gyermekek szamara veszely forrasa lehet.



18. Cikkely
‘ Alkoholtartalmu italok reklamozasara
... |.._  vonatkozo szabalyok
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(2) Az alkoholtartalmu italok reklamja nem mutathat be kiemelked®o fizikai es
szellemi teljesitményt ezen italok fogyasztasanak hatasaként. igy kilénosen
a reklam nem keltheti azt a benyomast, hogy az alkoholfogyasztas serkenti a
szellemi képességeket vagy a fizikai teljesitményt, vagy barmilyen stimulalo

hatasa van, pl.a nagy odafigyeléest igénylo feladat végrehajtasa soran.

(8) Az alkoholtartalmu italok reklamja nem kelthet olyan benyomast, hogy az
alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a tarsadalmi vagy szexualis
sikerekhez. Kiléndsen nem sugallhatja, hogy az alkoholfogyasztas a tarsasagi
siker vagy elfogadottsag feltétele vagy, hogy az alkoholfogyasztas erositi a
szexualis képesseéget, vonzeroét vagy szexualis kapcsolat kialakitasahoz vezet,
segit legyozni a gatlasossagot, szegyenlésseget. Kiilonés gondossaggal kell
eljarni, hogy az alkoholreklam ne sértse a |0 izlést vagy a kdzizlést,




(10) Az alkoholtartalmu italok reklamja nem szolhat gyermek és
flatalkoruakhoz és nem mutathat gyermek-eés fiatalkorut.
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11) A médiavalasztas soran biztositani kell, hogy az adott média, vagy
radios és televizidos musorszolgaltatas esetén az adott miisorszam
k6zonsegének tobb mint 70%-a ésszerien varhatdéan 18 éves vagy annal
iIdosebb legyen

(12) Alkoholtartalmu ital reklamja nem szerepeltethet 25 évesnél fiatalabb
modellt vagy szinészt.

14) A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos és jol lathatd modon meg
kell jeldlni, hogy a honlapot kizarolag az alkoholfogyasztasra/vasarlasra
megszabott korhatar felettiek latogathatjak. Ennek erdekeben a reklamozo
kOteles az oldalra torteno belepéshez biztositani, hogy a felhasznalonak meg
kelljen adnia a szuletési datumat.




19. Cikkely
Elelmiszerek reklamozasa

gy Efelmiszérekeésiitalok olyan-reklamijaban,-ahol asterméket étkezés. ... ..
reszekent mutatjak be, az étkezes tobbi eleme is a kiegyensulyozott
taplalkozas elvet tukrozze.

9) Mig a fantazia — ide értve az animaciot — mind a kisebb, mind a nagyobb
gyermekekkel folytatott kommunikaciéban helyéenvalo, figyelmet kell forditani
arra, nehogy oly modon hasznaljak fel a gyermeki képzeletet, hogy az az
érintett termék taplalkozasi elonyeit illetéen felrevezetd lehessen szamara.

(10) Gyermekmisorokbdl ismert szereplokkel kesziilt élelmiszer- és
italreklamok nem tehetok k6zzé e misor kdrnyezetében.

(14) A gyermekeket celzo élelmiszer- és italreklamoknak nem szabad a
slirgosseg vagy az aranytalan arcsokkenteés érzetét keltenitk peldaul a
,most” vagy a ,csak” szavak hasznalataval.




23. Cikkely
Interneten, illetve mobil eszkozokon
kozzetett reklamok kulonos szabalyal
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1) Az interneten, és mobil eszk6z6kon megjeleno reklamok csak indokolhato
mértékben vehetik igénybe a latogato rendelkezesere allo savszeélesseget,
kilondsen a mobiltelefonokra és egyeb mobil eszk6z6kre tovabbitott reklamok

esetén.

2) Az interneten és a mobil eszk6z6kdn megjelenod reklamok nem korlatozhatjak a
~ latogatok navigacios lehetosegeit. A latogatok szamara minden esetben

biztositani kell a lehetéséget, hogy a reklamot, vagy az azt tartalmazé oldalt
egyszerien bezarjadk, minimalizaljak vagy arrol elnavigaljanak.

(5) Az interneten és mobil eszk6z6kon valo reklamkozlés soran figyelmet kell
forditani arra, hogy a kifejezetten felnotteknek szant, korhatarnoz kdtheto,
Illetve a gyermek- és fiatalkoru fogyasztok személyisegfejlodesere artalmas
tartalmu reklamanyagok és az ezekhez kapcsolodo esetleges tovabbi tartalmak
ne jussanak el gyermek- és fiatalkoruakhoz.




~A4)Kizarolag a fogyaszto elozetes — elektronikus uton kuldott vagy
irasbeli — hozzajarulasaval killdhetd direkt ‘marketing célt reklam "
elektronikus uton.

Csak olyan felhasznalok szamara kiuldheto reklam, akiknek a e-mail
cime vagy telefonszadma a torvenyi szabalyozasnak megfeleléen es
ugy kerult a reklamkildo szemely vagy szervezet birtokaba, hogy a
fogyaszto/befogado egyertelmien elézetesen hozzajarult a

reklamkuldéeshez.

llyen reklamot csak az a szemely vagy szervezet kuldhet, aki, vagy
amely a felhasznaloi hozzajarulast megkapta, illetve aki, vagy amely a
cimek birtokaba harmadik félként, am a felhasznalo altal erre
egyertelmuien és elozetesen feljogositott szemely vagy szervezet
kOzvetitésével

jutott.
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