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A környezeti és testi ingerekből való információnyerés általános
elnevezése. Az érzékeléshez képest tartalmazza a felismerés, a 
megkülönböztetés funkcióját is, beleértve a tapasztalat, vagy a 

gondolkodás által történő módosulásokat.

A környezeti és testi ingerekből való információnyerés általános
elnevezése. Az érzékeléshez képest tartalmazza a felismerés, a 
megkülönböztetés funkcióját is, beleértve a tapasztalat, vagy a 

gondolkodás által történő módosulásokat.

Amit az érzékeinkkel és az értelmünkkel 
„felfogunk” az jut el az észlelés szintjéig. 

A befogadás kapui

ÉSZLELÉS  
(Appercepció)
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Ellenállások a reklám-
befogadással szemben

Nem tudatos

ellenállások

Tudatos

ellenállások

Koncepcionális

ellenállások

„Vidra effektus”

(az érzékszervek automatikusan 
bezárulnak)

„Tagadás”

(megfogalmazott ellenvetések 
az üzenettel szemben)

„Elutasítás”

(A reklám műfajának 
általános kerülése és 
elutasítása)
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Az észlelés stimulátorai

Imp.T = méret x gyakoriság x helyértékImp.T = méret x gyakoriság x helyérték

Impulzus tömeg

Felnagyított  ingerek

Ismétlődő ingerek

Jól elhelyezett ingerek
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Hiányos percepció

alsó küszöb: olyan alsó pont, amelynél kisebb fizikai intenzitású inger 
az egyén számára már nem érzékelhető

határ küszöb: az a pont, amelyen túl a stimuláló intenzitás fokozása 
már nem eredményez nagyobb észlelést

differencia küszöb: az a legkisebb változás az inger intenzitásában, 

amelyet az egyén érzékel

Küszöb alatti észlelésKüszöb alatti észlelés

Kritikus szint alatti észlelésKritikus szint alatti észlelés

Amikor egy kampány nem éri el az észlelési szintetAmikor egy kampány nem éri el az észlelési szintet







Percepció-kutatás



Eye tracking camera Mobile Eye



Screen tesztek



Print tesztek



In-store tesztek



Plakát része 1 2 3 4 5 6 átlagos idő %

hullámos cím 2,10 1,30 1,60 1,50 0,40 1,20 1,35 10,44%

arcok 8,00 5,30 6,10 4,80 7,20 5,80 6,20 47,94%

szöveg1 1,10 0,80 0,00 0,70 0,20 0,50 0,55 4,25%

plecsni 1,60 1,20 1,10 1,90 0,70 2,20 1,45 11,21%

szöveg2 0,00 0,20 0,10 0,90 0,00 0,00 0,20 1,55%

márkanév 0,40 0,60 0,50 0,80 0,60 0,30 0,53 4,12%

termék 1,90 1,50 0,80 2,20 1,70 1,20 1,55 11,98%

szöveg3 0,00 0,30 0,10 0,00 0,60 0,00 0,17 1,29%

többi 0,70 0,90 1,40 0,50 1,30 0,80 0,93 7,22%

teljes idő 15,80 12,10 11,70 13,30 12,70 12,00 12,93 100%

Metodika

ROI 
(Region of
Interest)



Az agy 
feldolgozási
kapacitása

44
Szó / 
másodperc
25/100 mp

per szó



1/1 oldal

1st Contact:
1.76 mp

Range (min-max):
0.70-4.54 mp

2/1 oldal

1st Contact:
2.83 mp

Range (min-max):
1.36-4.34 mp



Blickfang- Blickführung





Felhívó jelleg  
(archaikus ingerek)
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FELHÍVÓ JELLEG



Felhívó jelleg  
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támadás

Érzékszervi ing.

FELHÍVÓ JELLEG



Nemi jelleg
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