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Grand Prix

On January 24th,
Apple Computer will introduce
Macintosh.
And you'll see why 1984

wont be like“1084"




Media:

’ olyan kommunikacios csatorna, amely a ;

konkret uzenettol fuggetlenul letezik, }
; amelyet igenybe vehetunk az uzenetek
kozlesere
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eszkoz ESZKOZ
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Napi atalakulds:

|. Tematikus mediumok elterjedése (uj csatorndk)
2. Infotainment, Edutainment, Advertainment

3. Digitalis media-fogyasztas (interaktivitas)

4. Fokozott interaktivitas “On demand”
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PERSON OF THIE YEAR
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(torvenyhozas, vegrehajtas, biraskodas
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v Jogi szabalyozas
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MED|ATO RVENY A radiézasrolés televizidzasrol sz616

1996 évi 1. torvény

versenykorlatozas tisztessegtelen piaci
magatartasrol és a versenykorlatozas tilalmarol
sz0lo 1996. evi LVII. torvéeny (versenytorvény)

Versenytorveny

Fogyasztévédelmi a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlat tilalmarol szo6lo 2008.

torveny évi XLVII. torvény
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V' Temaika/Fémsoridé:

v Kozszolgalatisag

v’ Reklam/ kozvetlen ajanlat
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KAPACITAS (dteresztképesség)

TORZITAS ( erdGsités, nagyitds)
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lefantra csuzlival




Gazdasagi elemzeés: ar, fajlagos koltseg,

GROSS (GRP)  (6ssz. kontaktus)
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Ki akar a masikbol megelni?
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Ki akar a masikbol megelni?

reklamgodor

antagonista
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MEDIAKUTATAS

brand!?
celcsoport !
imazs! (hitelesseg)

media-kornyezet !



a celkozonseg eleresenek eszkoze
j6 helyen, j6 idOben




a celkozonseég eleresenek eszkoze
j6 helyen, j6 idOben

Figure 3.19 Your ad doesn’t have to appear in the usual media
Some of the best ones don’t. This message from the Economist:
“Hello to all our readers in high office.”




Reklam nelkuli vilag?
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O USA hallgato,nezd/ nap
O mySpace
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« TURBOINTERAKTIVITAS (HATALOMATNVETEL)
OBBIRANYU ( AWNY)

1' . KOMMUNI ’c(c’)
ON DEMANDMEDIA-EO As{;A/s/
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Digital newspaper




Flash billboard




Magic Billboard




Magic step




Magic table
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