Tervezés-Kutatas
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Milyen a “jo” reklam!?

. 99
“Pain (szlirke az ing)

”
“Goal (fehérnek kell lennie)




€C* 79

Milyen a “jo” reklam?
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Pain (nem elég koszos semmi)

‘ ”
Goal (tartos, ragados kosz kellene)
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Milyen a “jo” reklam!?

71 s FEPRL,
Pain (faj a derekam)

‘ ”
Goal (igy is tudjak dolgozni)




Ahany feladat - annyifele !







Uzenetek eljuttatasa a célcsoportokhoz

Célcsoport:

Uzenet/Igéret
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Uzenetek eljuttatasa a célcsoportokhoz

Célcsoport:

Uzenet/Igéret




Reklamtervezes , ,
Celcsoport tervezes

Hogyan mukaodik?
Kreativ Célcsoport
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- Demografiai
rmentacio - Jovedelmi

- Eletmod, Eletsilus

- Fogyasztoi szokasok

- foldrajzi celzas
- tartalomra celzas

- viselkedesre celzas
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Meg kell tervezni:

®Milegyen abenefit ? (product value)

€Ki legyen a célkdzonség ?

®Hova pozicionaljuk a terméket?

®Mi legyenazizenet? (igéret)

€ Milyen eszkozokkel juttassuk célba?

& (Hogyan kovessiik a fogyasztoi reakciokat?)




celkozonseg! - uzenet!? - eszkoz’ elony!?! - pozicinalas !
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celkozonseg! - Uzenet! - eszkoz! - el6ny!? - pozicinalas !

Kovacs Or 26 év elteltével megvette élete

masodik autojat.
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Kinek ? Hogyan!
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Mi-Ho-Ki ... U;j! 5M

- Mission (mi célbol?)
Message (mit?)
Media (kinek, hol?)

Kutatas
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Money (mennyiert?)

- Measurement (hogyan?)
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- Customer (ki a fogyaszto?)

Cost (mennyibe kerul?)
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Convenience (kinek az érdekében?)

Kamp

Communication (mit mond?)

Robert Lauterntorn







Reklamtervezeés .

Celcsoport tervezes
CELCSOPORT KUTATAS

/

Célcsoport:

REKLAMKUTATAS

Hogyan mukodik?

Kreativ
tervezes

" Targeting +
KOMMUNI- Szegrhentdcio
;o w@ :
KACIO Poricionalas ::

KUTATAS -
X

Média: . A
PIACKUTATAS
Mediatervezes MOTIVACIO-

MEDIA KUTATAS KUTATAS




tudomany! muveszet!?

kutatas? kreativitas?

“Minél inkabb tudomdny, annadl kevésbé muvészet.”

(Geszti Péter)




tudomany muveszet!?

kutatas? kreativitas?

e e

el Hieie o i b by

~ valasz?

= . -

- - 9 - o r §
G ol N e (A 5
. - & @ N




Kommunikacios Pszichologiai
cel cel

Ertekesites, Ismertseg Emlekezet
Piaci reszesedés Kedveltseg Motivacio
novelese, novelese novelese,

Disztribucio Kiprobalasok Akarat
fokozasa elérese mozgositasa

FORGALOM IMAZS ATTITUD




