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Az egyes szakmdk képviselSiben megbizék ardanya 2008.

Helyezeés Szakma Bizalom
[ Tizoltésag 95%
Postasok 90%
Orvosok 86%
Tanarok, tanitok 81%
Katonasag 78%
Rendorok 70%
Koérnyezetvedod szervezetek 69%

Piackutatok 69%
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Birosag 67%
Ugyvédek 60%
Marketing szakemberek 56%
Koztisztviseldk, 6nkormanyzati képvisel 6k 54%
Jotékonysagi szervezetek 53%
Papsag 53%
Bankarok 48%
Vallalatvezetdk 47 %
Szakszervezetek 45%
Reklamszakemberek 44%
Ujsagirok 34%
Politikusok 17%

Forras: GfK Csoport, GfK Bizalom Index 2008. tavasz
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Az egyes szakmdk képviselSiben megbizék ardnya 08.aug

VALLALAT REKLAM

TUZOL Orvo- Tanarok, REND Ugyvédek § - Politikusok

Posta Katonasag

TOSAG sok tanitok ORSEG VEZETOK  SZAKMA
Belgium 97 88 88 75 70 71 51 39 26 20
Németorszag 97 88 83 8l 75 85 69 |5 28 \\
Franciaorszag % 87 8 88 70 62 49 2 16 b\
Gorogorszag 85 51 67 8l 63 42 21 19 30 ™
Nagy-Britannia 85 82 78 76 77 74 47 37 27 18
Olaszorszag 95 76 71 71 79 78 36 30 34 )
Hollandia 96 91 83 87 68 74 57 26 17 pA
Portugalia 94 87 88 89 80 75 43 4| 40 14
Svédorszag 99 91 89 91 72 87 70 40 24 19
Spanyolorszag 91 88 86 89 67 75 53 42 34 19
Nyugat-Europa 94 84 79 8l 73 75 51 28 27 13
Bulgaria 85 68 75 8l 69 49 29 45 49 /
Lengyelorszag 64 76 93 14 51 36 27 63 52 /
Romania 94 75 85 89 90 53 42 46 58 |4
Oroszorszag 8l 61 73 82 73 31 45 28 21 16
Cseh Koztarsasag 94 92 92 88 70 58 49 36 44 I
Torokorszag 92 93 95 91 88 72 6l 48 44 py)
Magyarorszag 95 86 81 90 78 70 60 47 44 |7
Belgium 93 80 8l 85 83 73 38 34 25 py)

Forras: GfK Csoport, GfK Bizalom Index 2008. tavasz

Forras: GfK Csoport, GfK Bizalom Index 2008. tavasz



Milyen a reklamszakma helyzete!
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A magyarorszagi szakma helyzetenek megitélése - 2,

Szonda Ipsos » 5-teljes mértékben egyetértek «4 3 - 2 » 1-egyaltalan nem értek egyet = Nem tudja

A magyaroeszag “.‘5'~|i'l;!';(:jkszl‘:‘;lfi v SZinvonala nagyon - 37% 16%
Ahazai reklamok alapvetden ore épuinek - 30% 16%
AZ UGYNOKSEQ! iz ASokal a Komupad donh ¢l -
A haza ugynokségeknél dolgozne wdam dolog . n
A magyarorszag reklamszakmaban dolgozok képzetisége
e
Areklamszakma ugrodeszka lehet mas teruletek fele .

A hazaireklamszakmaban dolgozrs buszkesége ad okol '
A magyarorszag reklamszakmaban dolgozok nemtul 7%
Kreahvax

1
2 16

A hazai reklamokban nincsensk 10 otletek

A magyarorszag reklamszakmaban nem volt 3
rendszenvaltas’ 1% 23%

Az elmult években javull a haza reklamok szinvonala 5

N=303, szazalekos megosziasok
§ Szonda Ipsos 200




A magyarorszagi szakma helyzetéenek megitéeléese - 1.

Szonda Ipsos

s 5 - teljes mertékben egyetértek a4 3 -2  1-egyaltalan nem ériek egyet = Nem tudja

A kampanyok oélja elsdsorban az eladasnovelés “_ 14% 3‘/,'

A magyarorszag rekrlfir'rlslz(::ckmaban il szorosak a “ “ 20% 10%
Jedlemzd hogy kis budzsekddl keénytelenek dolgozn “ _ 16% 4% l
AZ ugytelek markebngosztalya gatolak a krealnlas! “ “ 18% 5%. ’
A hazai vizualis kultura szinvonala alacsony “ 26% 10% ‘./:a

A o akoanunsenet T o % ]
Ahazaireklamsza :.rr;?:\i,ri k:f(';/izsfyt:z: kimagaslo magyar m 26% 17% ‘./'
A szakma belterjes zan m 22% 13% 6% m

A magyarorszagi |c_-k!;'|nr1,;_;l¢:;l;r;: :gsv;at:{: helyzethen van m 17% 9% 10% “
A ISkuszesopontok hatasa Wl nagy a kreabivmunkar m 25% 12% 3‘/“
Magyarorszagon nagyon rossz a kommunkaods képzés m “ 30% 9% 5% m

A hazal ugynoksegeknél szamos inspiralo emberrel lehet 13% 3¢
aakozm :

N=303, szazalekos megosziasok
9° Szonda Ipsos 200







Rekldmokkal szembeni éltalanos bedllitottsag

Tartézkodo Funkcionalista Tamogatok

reklamok Igyekszik Elfogadja a Kifejezetten

Kikertulhetetlenek, Jkikertilni” a reklamokat, keresi szereti és varja
manipulalnak, és reklamokat, nem beldlik az a reklamokat,
farasztoak szereti, de nem is informaciot, de nem

e ) részt vesz a
tia oket szereti

terjesztsukben.
' akossag Lakossag

Lakossag
46%-a 2U%-a

Lakossag

15906-a
idosebbek
. férfiak

statuszuar 6 k
] ) i fiatalok
e |skolazatlanok és

magasan képzettek

GfK-Szonda Ipsos 2007
10



De miert nem szeretik a reklamot!?




A rekldmok elutasitdsdnak oka:

Sok van beléluk
Hazudnak Feleslegesek ZCIVCII'I'ICII(
Manipulalnak

1 Tolakodnak
2. 3.




Akkor kar a gozert!?
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reklamzabilok
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‘Reklémélet Magyarorszégon\

Kb. 1000 ugynokseg

- reklamugynoksegek
- btl ugynoksegek
-online ugynoksegek
- media ugynoksegek
- PR ugynoksegek
- gerilla’ugynoksegek
-kreativ_.ugynoksegek




‘Reklémélet Magyarorszégon\

Kb. 20 nagy multinacionalis reklamugynokseg

Young and Rubicam
Leo Burnett
Ogilvy and Mather
BBDO
Scholz and Friends

Lowe GGK
Saatchi ans Saatchi




‘Reklémélet Magyarorszégonl

Kb. 30 jelentOs hazai reklamigynokség

VVell
Cafe
Akcio
Republic of Art
hat
Havasi

Probako




‘Reklémélet Magyarorszégonl

Piackutatok

GfK Hungaria
Szonda Ipsos

Gallup
Median
AGB
A Nielsen

Hoffann Research
NRC




‘Reklémélet Magyarorszégonl

Szervezetek:

Magyar Reklamszovetseg
(MRSzZ)
Magyar Kommunikacios

Ugynokségek Szovetsége
(MAKSZ)
Nemzetkozi Reklamszovetseg
(IAA)

Art Directors Club Hungary
(ADCH)




‘Reklémélet Magyarorszégonl

Szervezetek:

"Onszabalyozé Reklamtestiilet
(ORT)
Magyar Marketing Szovetseg

(MMSz)

Piackutatok Magyarorszagi
Szovetsege
(PMSz)
Nemzetkozi Piackutato

Szovetseg
(ESOMAR)




‘Reklémélet Magyarorszégon\

Versenyek:

ARANY PENGE (kreativ)
EFFIE (hatekonysagi)
ARANY LOLLIPOP (instore)
REKLAMZABALOK

~ (kozonseg)
MERLEG (szakmai)




‘Reklémélet Magyarorszégonl

Iskolak:

BGF Kulker.Foiskola

BKFE
MUTF
CORVINUS
Kodolanyi
KOAK masoddipomas







A reklamkoltesek alakulasa
Magyarorszagon 1991-2008
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A valsag hatasa az USA-ban

Tizmilliard dollaros hiany az amerikai

reklampiacon

NIELSEN Advertising Age 09.szept.7.

orszagos napilapok, magazinok - 22 %

outdoor, helyi sajto - 14 %
online -2 %



Reklamkoltés - 2008 Oktatésiigy: 280md

milligrd
50

milliard milliGed

ATL(média) BTL Direct Marketing

Mediagnozis/MRSz MAKSz DMSz




‘Reklémkéltés (rekldmtorta)- 2008|

milligrd




“Nyilik az ollo”

S || |Bsucs

=




Novekedes

Novekedeés % nettd aron
200 007 |% ndvek.

Magyarorszag

Televizio

ajto 64,
Kozterulet 1
Radio 10,
Moz
Internet 9, 14,01 44 .43

/
1763 | 1870 | 607
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Direkt marketing- - 2006 (Szonda Ipsos)

30 md. forint

Direct M ail
Szor olap

Telemarketing
Mobilmarketing
E-mail
Adatbazis
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EVES SZINTEN MENNYI PENZT KOLTENEK ILYEN KUTATASOKRA (FORINTBAN)?

0,5 MILLIO FORINTIG
B 1.5 MILLIO FORINTIG
3 MILLIO FORINTIG
3 MILLIO FORINT FELETT
14%

22%

36%

28%

KA rrddennkre 24 Novnilkeda kdnvicalfio vilacrnlt Crrric. Kroatfu
nerdestinkre 50 LUEVNUKSESZ KePVISeivje ValaSZoil e  rolfras: nreatiy
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30mp. reklamfilm gyartasa

30mp. film fOmusoriddben

egesz oldalas szines hird.
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Az elso 25 hirdeto toplistaja
2008. aprilis, médiatipusokra bontva, ezer forint

INTERNET

| s
HIRDETO SRS s é
Unilever Magyarorszag Kit. 2 372 469 1472 471 713882 | 23943 33334
Procter & Gamble Kit. 168982 ' 1449 364 161550 | 28783 2261
'Oréal 127319 | 927 589 | 157909 | 12221, 2913
' Henkel Magyarorszag Kft. 1158771 | T9267] 864770 272135 - 879
Magyar Danone Kft. 1051896 | 1995 873 065 160101 | 10439 3555
Budapest Bank Rt. 885901 | 17577 665 404 | 117 353 -| 54734
Vodafone Magyarorszag Rt. 822118 | 1634 572 860 96839 | 4611 21024
T-Mobile Magyarorszg Rt. 791621 | 35503 | 110067 0404 | | | 64 430 | 1355 15568
Nemzeti Fejlesztési Hivatal 773725 | 339 11 360 80 867 5 585 -| 10880
Pannon GSM 723842 | 50693 [~07456-7 344898 | 61779 | 7942 /71632
CIB Bank Rt. | 718580 | 58285 | 37209 | 335730 | 90007 -( 40045 |
' Bayer Hungaria | 642866 - | 22672 | 535530 57454 | 3082/\_8816
Sanoma Budapest Kiadoi Rt. 642 265 20 860 5 320 404 264 147 334
' Porsche Hungaria Kft. 631674 | 13000 | 8270 | 319329 198 304
Heineken Hungéria nyRt. 613 518 574 | 465 | 365085 196 072
Mars Hungary 585938 - | 14345 | 445682 104 647
Kereskedelmi es Hitelbank Rt. 577 550 | 3859 | 10012 459 391 77 540
Aldi Magyarorszag Kft. 563492 | 184420 | 8615 | 134570 | 18 792
UniCredit Bank Hungary Zrt. 556842 | 68711 | 26950 | 343712 | - 36669
Szerencsejaték Zrt. 553487 | 124793 | 10522 | 279985 | | | 1233 |
Auchan 550339 | 19 864 8060 | 291191 94 696
Ford Hungéria Kit. 548775 | 11330 | 48239 | 199818 | | 26 217
Erste Bank Rt. 529760 | 103569 | 78102 | 204092 48 840
Coca-Cola Magyarorszag . 928838 | 20779 39 595 235 362 144 647
Berlin-Chemie . 520412 - 2181 | 448887 69 345




Televizids reklamfilmek évente

Rogzitetl reklam-megjenés<zam evenkent

N 1.460.000 spot

T 960.000
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Napi tv-rekldm fogyasztés

A tévénézésre forditott ido heti atlaga a felnottek korében
18+ célcsoportra (ora:perc / hét)
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Napi tv-rekldm fogyasztas

/Napi: 4 Ora
9 perc







' Minden reklamra forditott ‘
penz fele kidobott penz.

(Csak azt nem tudjuk,
melyik fele...!

John Wanamaker

azert hogy megtudjuk:




ezert kell a

REKLAMKUTATAS




