Olyan korszakban éltiink, amikor a fogyasztdk egyre bizalmatlanabbul,
s6t egyre ellenségesebben tekintenek a reklamokra; igyekszenek
kikerUlni nyilt és burkolt befolyasol6 hatasukat. ,Fél a fogyaszté a
reklamtol és retteg a reklamos a fogyasztotél.” A fogyaszto attdl fél, hogy
atverik. A reklamozé pedig attél, hogy minden faradozasa (udvarlasa,
ravaszkodasa, bohdckodasa) a kontrollalhatatlan talkinalatban
hatastalan marad.

A békekotéshez vezetd ut egyetlen eszkdze a nyilt sz6. Ha kdzosen
értelmezzik a reklamnak, a kommunikacio ezen egészen kulonleges
eszk6zének mikodését, akkor szappanbuborékként pukkan szét a
bizalmatlansag Iégkore. Akkor mindkét fél belatja, hogy ez az egész egy
olyasfajta ,0ssznépi jaték”, mondjuk inkabb ,szertartas”, amelyben a
partnerek azonosan értékelik mi mit jelent. Tudjak, egymasrol, hogy
kinek mi a ,hatsé gondolata”. Tudjak, hogy a reklam tzeneteibdl mit és
mennyire kell komolyan venni, - és csak akkor ugranak, ha a masik fél
durvan atlépi a jatékszabalyokat.

A kozel nyolcszaz sziporkazo hirdetést tartalmazé album izgalmas
idegenvezetést igér a reklam vilaganak kreativ titkaiba. Nagy
valészinlséggel elséként tarthatunk a keztiinkben egy olyan 6sszefoglalo
antologiat, amely nemcsak fantasztikus gazdagsaggal mutatja be a vilag
eddigi legotletesebb reklamjait, de magyarazza, rendszerezi, értelmezi is
Oket. A szerz6 garantalja, hogy a reklam-kedvel6knek és a
reklamkeruléknek egyarant megsokszorozott ,aha-élményben” lesz
részuk, - amellett pedig remekul szérakozhatnak.



