Hanyas vagy?

Negyvenes? Otvenes?

Akkor mi nemcsak fél-szavakbol, de fél-jelekbdl és embléma-tdredékekbdl is megértjiik
egymast! Akar a targyak, a markak is dsszegytijtik és magukba zarjak az emlékeket. Talan
még jobban is. Micsoda vilag tarul ki, ha faggatni kezdjiik oket!

Emlékszel még, a lepusztult haloszoba falara szogezett iires Marlboros dobozra, amely titkos
jelképkeént hirdette benniink egy masik; egy elérhetetlen vilag 1étét? Emlékszel arra a sok
hataron atcsempészett Coca-Colds iivegre, amelytdl tucatnyian fetrengtiink ,,imperialista
kokakoéla-mamorban” azon a régi hazibulin? En emlékszem olyan hézibulira is, ahol a
haziasszony a kavéval és a palinkaval egyiitt egy titokzatos Old Spice dezodort, kinalgatott
korbe. Emlékszem arra a Cinzanos iivegre is, amelynek az aljat levagtam és villanykortét
htuztam bele, hogy borzongaté modernségével ragyogja be a kopott didkszoba sziirkeségét!

Emlékszel még a valutés boltra, ahol a lebukastdl rettegve valtottuk centjeinket Wrigley
ragogumira, amely néhany orara minket tett az élet csaszarava? Es emlékszel még milyen
érz¢s volt belebujni a nyugati rokon altal kiildott elérhetetlen csodaba; egy Levi Strauss
farmerbe? Emlékszel még, hogy milyen szorongéssal ejtettiik ki a magyarul kimondhatatlan
Peter Stuyvesant nevii dlomcigaretta nevét és kis sem mertiik ejteni azt a masikat, amit vagy
palmalnak, vagy pelmelnek, vagy polmolnak hivtak.

Itt van ez a 400 csillogdan magabiztos, biiszke Superbrands nyertes. Ha visszacsoppennénk
1960-ba a pesti utcara, mit gondoltok hanyat ismernénk fel koziiliik? Talan 6tot: Toté-lotto,
Keravill, Tungsram, OTP, Népszabadsdg. A tobbicket azota kellett megtanulnunk!!!

A mi kis kollektiv tudatunkban matuzsalemnek szdmité magyar markak tobbsége alig tobb,
mint harminc éves! Hihetetlen: Az Aranypdk, a Graboplast, a Danubius, a Malév és a
Skdla méar mind ennek a frissebb levegdét hozo 1j korszaknak az ajandékai voltak.

Mit gondoltok, megértik ezt azok a kifinomult tudasu ,,brand-¢épiték™, akik mindig egy
folyamatosan ¢és toretleniil fejlodd, gazdag fogyasztdi multbol épitkeztek? Akiknek sokszor az
is elég volt, hogy egy-két vonalat, vagy egy-két Pantone szint valtsanak ahhoz, hogy a Shell, a
Mercedes, vagy a Colgate emblémaja még szebben ragyogjon? Hogy értenék, hiszen ma mar
mi magunk sem fogjuk fel mi mindenen mentiink keresztiil!

A szocializmus bornirtsaga példaul a kapitalistakkal egyiitt eliizte a személyneveket is a mi
brandjeinkbdl. Liebner bacsi jatékboltjabol Jatékbolt lett. Nalunk nem lehetett egy cégnek,
vagy arunak olyan normalis nevet adni, mint Meinl, Neckermann, Wolf , vagy Schwarzkopf.
Viancza ur sem haladhatott tovabb a korral €s eltlint szegény a siitporral egyiitt.

A kiskereskedelem kinjéban talalt fel olyan fantasztikusan jol hangzé betiiszavakat, amelybdl
a feledhetetlen, Bubiv, Fébuha, Mofém, Eptek, Agrober, - és a fantaziadus Erdért, Piért,
Texért, Zoldert, Fiiszért, Kozért, Halért, Vasért, markak szilettek.

Hanyas vagy? Negyvenes? Otvenes?

Akkor benned még megmozdul valami, ha azt mondom Fékosz, Ekisz, Fedosz, Elkisz,
Ravisz. Micsoda bajos nevek voltak ezek! De még mindig blickfangosabbak, mint rémsziilott
tarsaik: a Szerelvénydru Ertékesito", a Melléktermék és Hulladékértékesito Vallalat, Igen,
volt id6, amikor elég volt a Cipéboltot cipoboltnak, a Ruhdzati Boltot ruhdzati boltnak hivni.
Ezekhez képest brandépitési bravur volt a két ,,bajosan hangulatteremt6” marka: a Véros
Oktober meg a Majus 1 Ruhagyar!



Emlékszel még olyan szivet melengetd markanevekre, mint amilyen példaul az elsd
mosoporunk: az Asszonydicséret, a szadban szétolvadd semmi: a Zizi, a fogtomést probara
tevO massza: a Frutti volt?

Hanyas vagy? Mindegy!

Tudatosul -e Benned, hogy a mi brand-jeink mekkora hatrannyal indulnak egy ilyen
versengésben? Tudod -e, hogy volt minimum negyven éviink, amikor a magyar marka egyet
jelentett a silannyal, a pocsékkal, a bovlival? A nyugati marka pedig felruhazodott
mindennel, ami csodélatos, ami irigylésre méltd, ami elérhetetlen volt.

A ,hazai” jelz0 azt jelentette: ,,nekiink ez jut!” A , kiilfoldi” jelzd azt jelentette: ,,ilyen nekiink
sose lesz!” Még a tobbi szocialista terméknek is jutott a kiilfoldies imidzsbdl: ezért dvezte
olyan tisztelet az orosz Sztolicsnaja vodkat, a bulgar Pliszka konyakot . Ceruzaban nem volt
jobb, mint a csehszlovak Versatil, radirban meg az Elefant!

Vajon van -e még egy hely a vilagon, ahol valaha is magaval a marka szdval markasitottak
volna egy terméket? Nekiink bizony volt - egyébként nem is olyan sikertelen - Mdarka
vermuthunk, Mdrka (iditénk és markdazott vajunk!

Ebben a szép iinnepi pillanatban, amikor a fejlett vilag jelképeinek diszes gylijteményébe mi
is letehetjiik a magunk kis szimbodlumait, hadd’ emlékezziink meg azokrdl a magyar brand-
ekrdl, melyek oly sokat tettek azért, hogy ide eljuthassunk.

Ugye mi fél-szavakbol is megértjiik egymast?

Ha azt mondom Durmol, azt mondod Darmoel . Ha azt mondom kokott, az nem hord mast, csak
Nor-cocot'Ha azt mondom Servus, azt mondod Salvus/Ha azt mondom hello, azt mondod
Leo.Ha azt mondom, ez a radi6 serceg, azt mondod megjavitja Herceg.Nem kellett papir, nem
kellett gyujtds, mert itt volt a Tiiker alagyajtés! Akinek a szive a vasarloké, az nem mas mint
a Skala-kopé!

Ugye mi félszavakbol is megértjiik egymast?

Azt mondod: Pacsirta, azt mondom Munkdcsy. Ha azt mondom Autoszifon, azt mondod
Kotyogo.Ha azt mondom Mos6, azt mondod Tip 67.Ha azt mondom Fecske, azt mondod
Budavar!Azt mondom: Zserbd, azt mondod Ruszwurm. Azt mondod Jégbiifé, azt mondom
Karpdtia. Azt mondom Aranypék, azt mondod Graboplast. Es jonnek-jonnek hozzajuk a
tobbiek, akikrdl mar a csoda se tudja, hogy eredetileg a vilag melyik tajardl érkezett:
Ovenall, Odol. Ola, Condom, Amo, Lux, Pitralon, Birkenwasser,

Azt mondod Omnia, azt mondom Tchibo. Azt mondod Szerencsi, azt mondom Milka.
Jatsszunk még? Miért ne?

Szimfonia és Superfilt, - Berva Moped és Panni,- Velorex és Steyr Puch,- Trapper és
Wrangler, - Bambi és Traubi.

Nekiink szinte mindent el6lrdl kellett kezdentink, hogy a mi legjobbjaink ma itt feszithessenek
a legjobb Négyszaz kozt.

Gratulalunk a , Nagy Oregeknek”, akik oly sok viszontagsagot és oly sok kalandot atvészelve
ott vannak a csucson.

Koszonjiik Herz és Pick! Koszonjiik Herendi és Zsolnay! Koszonjik Torley és Zwack!



De nem vagyunk kevésbé biiszkék a nagyon fiatalokra sem, akik egy-két év alatt a semmibdl
kiizdotték fel magukat az elit-klubba. Akikrdl néhany éve még azt sem tudtuk, hogy a vilagon
vannak. Es készontjitk a multinacionalis sztarok koziil a bator uttoréket, akik elséként jottek
hozzank ¢és segitettek meghonositani egy akkor még eretnek szemléletet.

Végiilis mindegy hogy hanyas vagy! Ugyanazok a markék vesznek koriil benniinket és
nagyjabol ugyanazt jelentik mindannyiunknak. Ezért vagyunk egyazon kozosség, egyazon
kultara. A brand-ek Osszetarto erdt jelentenek. Még arra is megtanitanak, hogy a rivalizald
vilagban lehet békésen is versengeni.

Sok nagyszerli brand vesz koriil minket. Most négyszazat valasztottak koziiliik.
Fényesek.

Erdsek.

Szuperek.

Igazi, nagyszerli személyiségek.

Bizunk benniik.

Ok a mieink.
Es stigok még valamit:
Ok mi vagyunk!



