4. REKLAMFILM STUDIOK

4.1. SASISTVAN ES A FILMGYAR PROPAGANDA STUDIOJA

,En egy kornak vagyok a gyermeke. Ez a kor lehet6séget adott arra, hogy mindent
feltalaljunk. Magyarorszagon a reklamnak nem volt el6zménye, csak a haboru eldtt.
Aki ebben a korban dolgozott, annak nagy szerencséje volt, hogy ujra mindent
feltalalhatott.”

— Sas Istvan (Benyd Rita: Sas Istvan, a kor gyermeke)

Elképzelhetetlen lenne a nyolcvanas évekre ugyanugy
visszagondolni Sas Istvan munkassaga nélkal. A
hetvenes évek elsd felétdl kezdve 6rokre beirta magat a
gulyaskommunizmus pop-kulturajanak formaldi kozé:
gondoljunk csak bele, milyen komoly részét képezik a
Sas rekldamok a Kadar-nosztalgianak. Egy-egy Uj
. humoros TV-szpotjanak bemutatdsa eseményszamba
: ment: ,Ugy mondtak: az egész varos err6l beszél.”

(Benyd Rita: Sas Istvan a kor gyermeke) Annak ellenére,

hogy a korszak Magyarorszaganak java latta mdveit,
neve nagytobbséguk szamara a mai napig ismeretlen.

Filmjei évrdl-évre kbOzOnségszavazas nyertesei voltak. Tobb mint négyezer
reklamfilmet rendezett; ezek a maguk idejében tdménytelen mennyiségli mémet
szlltek. Vitathatatlanul a nyolcvanas évekbeli magyar reklam egyik legfontosabb és a
legsikeresebb alakja, az egyetlen, akit Erdemes Mivész dijjal tiintettek ki
szakmajaban. A 2000-es évek masodik felében a YouTube és hasonld
videdmegosztd oldalaknak kdszdnhetden filmjei reneszanszukat élték a tizen-huszon
éves korosztaly tagjai kozott is: legyenek azok magyar fiatalok, akik egyfajta fura
retro-nosztalgiaval tekintenek vissza egy korszakra, melyben meg sem szulettek
még, vagy kulfoldiek, akik a vasfiiggény mogotti kultira szirrealis, de ,awesome”
darabjainak tekintik miveit.
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Az ELTE bolcsész-karanak pszicholdgia-magyar szakan végzett, de vonzotta a
filmezés. Szamos beszélgetétarsam, aki vele dolgozott az évek folyaman ezért is
tartja tobbek kozott olyan kivald reklamszakembernek; sajat bevallasa szerint
azonban e tudomany valodi mélységeit nem jarta meg reklamfilm készités kdzben.
Tiz évig kameramankeént dolgozott a Magyar Televizional, majd a hetvenes évek
elején kerult a Magyar Filmgyar (MAFILM) Torok Gyorgy altal vezetett Propaganda
Studidjanak berkeibe. Nagy szerencséjére, ez egybeesett az Uj Gazdasagi
Mechanizmus id6északaval, mikor elkezdték felfedezni a kereskedelem korszer(bb
oldalat. Egy rovid, lenduletes korszak elején kezdett filmezni: ,Ha egy évvel korabban
vagy késdébb kerlilbk kamerakbzelbe, kifoghattam volna egy hullamvélgyet, és keser(i
Szajizzel indultam volna a palyan” (Muller Tibor: Nem az étlet teszi a reklamot,
Propaganda Reklam 1988/4). Evtizedek 6ta el6szor nyilt arra lehetéség, hogy a
magyar reklam elinduljon egy bizonyos iranyba. Tehetségére mar ekkor felfigyeltek;
dramaturgként Ugyfelekkel targyalt, de ujszer( oOtleteinek hamar hire kelt, és két
sikeres forgatdkonyve utan ,Sas elvtars, rendezzen, probalja ki magat!” felszolitassal
biztattak filmezésre. Ekkor |épett Vékas Péter operatér a képbe, akinek legelsd
Filmgyari munkaja Sashoz fliz6dik. Egy édességgyartonak készitettek reklamfilmet,
melyben egy ékszeruzlet kirakataban lancok és gydrik helyett csokoladé volt (a film
azéta mar sajnos elveszett). Palyaja kezdetén mentora, G. Szabd Lérinc munkai
hatottak ra, hisz 6 volt az egyetlen, aki komolyan foglalkozott a mdfajjal, és ,nagy
formanyelvi tehetsége volt, raérzett, nem tudatosan, de 6 az elsé olyan filmrendezé
akinek ez a reklam mlifaj jol allt.”

A ’68-as valtozasok ellenére a hetvenes évek elején a reklamnak még mindig nagyon
alacsony presztizse volt. ,Ebben a korszakban a reklam mostohagyermek volt,
hianygazdalkodasban a reklam egy antagonisztikus dolognak szamitott; megis
csinaltak reklamot, mert ennek volt egy kbzérzetjavité feladata.” — mesélte nekem
Sas Istvan. Azok rendezhettek reklamfilmeket, akik még nem, vagy id6s koruk miatt
mar nem készithettek jatékfilmet. ,Sokan elhtiztak a szajukat, ha valakir6l megtudtak,
hogy reklamfiimes. A filmszakman beliil csak afféle szegély rokon voltunk. A
csapatnak mi hordtuk a szerelést, és legfeliebb a taccsvonalon kaptunk labdat.”
(Mller Tibor: Nem az étlet teszi a reklamot, Propaganda Reklam 1988/4). Nem csak
filmes kérokben volt kevés becsilete a reklamnak. Jdl jellemzi a korszak (atlagos)
vezérigazgatoi hozzaallasat, hogy Sas masodik filmjének, a ,Mitél déglik a légy” cimi
Chemotox reklamnak az atadasakor a megrendel6 didhrohamot kapott, és
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,nehezményezte”, hogy a piros flakonos rovarirtét egy ,er6sen dekoltalt” holggyel
reklamozzak. igy kénytelen voltak Gjraforgatni egy ,kevésbé dekoltalt” nével (a film
meég abban az évben kdzonségdijas lett).

A nyolcvanas években a vallalatok nagy része még mindig monopolhelyzetben volt,
masok versenyeztek, de 'vérre mend’ konkurencia nem alakult ki. A hianygazdasag
k6zegében jatékosabb lehetett a reklam: mivel minden technikai 6tlet Uj volt, szamos
lehet6ség tarult fel a kreativok el6tt. Sas Istvan mindig arra térekedett, hogy a
trendektdl elrugaszkodjon: ,En azt probélom elérni, hogy munkaim ,semmire” ne
hasonlitsanak. Ugy értem: sem a mésokéra — de még a korabbi, sajatiaimra sem.
(...) A reklam gondolata, az é6tlet —a lényeg- legyen uj!” - nyilatkozta 1983-ban.
(Albrecht Gyula: Mitél déglik a légy?!, Propaganda Reklam 1983/3).

Filmjei sok esetben egy adott arut reklamoztak, és nem markadkat — a nyugati
szakemberek gyakran kérdezték t6le ennek okait. Nem értették, hogy a
fogyasztasnak ezen a szintjén az emberek igényeinek terelgetése is fontos volt
(egyenek egy kicsit tdbbet stb.): ,Nem a brand szamitott, hanem hogy most mar lehet
venni mosogépet”. Sok esetben hdénapokig olyan arut hirdettek, mely szinte a film
els6 sugarzasa utan azonnal el is fogyott, és az amugy is décogb beszerzés vagy
utangyartdas nem volt biztositott. ,Ugy gondoltak/tuk, hogy ha tartés fogyasztasi
cikkeket - mondjuk, hiitészekrényt - reklamozunk élelmiszerek helyett, akkor az
emberek majd inkabb azt fognak vasarolni, és igy a gazdasag optimalis egyensulya
szépen fenntarthatd.” — nyilatkozta Sas 1997-ben (Roénai Veronika: Reklamfiimek a
gulyaskommunizmusban). ,Egy olyan vilagban, mikor mindenki tudta hogy ezek a
cikkek sokszor nem is kaphatbak, de ha kaphatok sem vilagszinvonaltiak — ha kicsit
hiilyéskedtiink, jopofara vettiik, humorosra, azért nagyon nagyon halas volt mindeki.”
Politikai 0sszetlizései nem igen adodtak, csak bizonyos tévés szerkeszt6kkel, akik
féltették pozicidjukat. ,A nagypolitika raérzett az izére, hogy az emberek szeretik a
reklamot, és nyugodtan mondhatom, hogy békén hagytak, és igazan politikai balhé
nem volt.” — mesélte nekem. Némi fesziltséget csak a kommunista kialtvany elsé
mondatanak atirasa keltett egy Helia-D reklam kedvéért (,Probalja ki, csak a rancait
vesztheti!”).

Sas minden évben elutazott Torok Gyodrgy studidvezetével a Cannes-i
Reklamfesztivalra. Eléfordult, hogy egymaga tdbb Oroszlant nyert, mint
Németorszag, Finnorszag és Svédorszag egyuttvéve. Sok esetben a nyugati
ugynokségek képviseldi bészen jegyzeteltek a reklamfesztival vetitétermeiben, igy
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nem csoda, hogy a Propaganda Reklam 1980. majusi szamaban a kovetkezét
olvashatjuk Kondor Istvan cannes-i beszamolodjaban: ,A filmek kreativitasa nem sokat
Javult tavaly ota. Kevés igazan jo és uj Otletet lattunk. Az egyik film szinte ,,Jlemasolta”
a mult évben Eziist Oroszlan dijat nyert, Sas Istvan altal készitett magyar filmet!”
Véleménye szerint kulfoldi sikereit annak kdszonheti, hogy filmjei ,atalltak a
kbzbnség oldalara. Csak azok talaljak meg az utat a k6zénséghez, akik egy arulast
kévetnek el, elaruliagk a megbizojukat, azt nézik mi a joO egy reklamban a
kbzbnségnek, és ha semmi nem jo, legalabb szérakoztassuk el 6ket.”
Legemlékezetesebb nyolcvanas évekbeli filmjei kozé a Skala Kopé, a Pécsi kesztyl

reklamok és a ,Csokolom, Agi van?” tartoznak.

4.1.1. Munka a Filmgyar 2. telepén

A harom f6 reklamfiim-mihely koézudl a nyolcvanas években a legdragabbak a
MAFILM produkcidi voltak. Sandor Gyorgy szerint ez két okra vezethetd vissza:
elészor is, a Filmgyar mar ebben az idészakban is gazdasagilag kapitalista helyként
mikodott, és a felszerelések arat (kamerak, vagodasztalok, diszletek, studidk stb.)
felszamitotta a produkcionak. Ebbél kifolydlag a gyartasvezeték ra voltak
kényszeritve egy nagyon gazdasagos szemléletmodra, és a meglévd pénzekbdl
kellett gazdalkodniuk. Masodszor pedig, mivel a Reklamstudiéo volt a Filmgyar
egyetlen olyan részlege, mely rendelt filmeket készitett (és pénzt hozott a konyhara),
az akkori gazdasagi szemlélet szerint meg kellett addztatni, hogy meég tobb pénzt
hozzon. igy mig egy természet- vagy dokumentumfilm (&llami tAmogatasbél) 17%-os
rezsivel készult el, addig a reklam-, propaganda-, referencia-, és altalaban a rendelt
filmek esetében 66,4%-0s rezsivel kellett szamolni, mely az egész koltségvetésre
rapakolodott (és ezt a Filmgyar ,lenyelte”). A nyolcvanas évek elejétdl voltak
versenytargyalasok: ki volt adva egy projekt, melyet koltségvetni kellett, és mar
abban az idében is nagy szerepe volt az arnak. A MAFILM a fent emlitett gazdasagi
struktura miatt soha nem tudott versenyezni a Hirdetével vagy a Kerirodaval. Ha a
gyartasvezet6 elinditott egy produkciot a Filmgyaron belul, meg kellett vennie az
embereket és a felszerelést hozza. A Hirdeténél és a Kerirodanal ezeket nem
terhelték a produkcidra, ebbdl kifolyolag a MAFILM-nek egyetlen egy
versenytargyalast sem sikerult megnyernie az évtized folyaman. Ennek ellenére is a

studiok elitienek szamitott a nyolcvanas években.
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1980-t6l kezdve évi 150-300 reklamfilmet forgatott Sas Istvan a Filmgyarnal, a
korabban emlitett két masik studidhoz képest a legkevesebbet. Egy nyugati
reklamfilmrendezdvel O0sszehasonlitva ez a szam még igy is csillagaszati — egy
neves francia reklamfilmes példaul évi cirka 7-10 filmet rendezett ebben az idében —
Sas és kollégai titkoltak is kulfoldi utak soran, hogy ilyen mennyiségben forgatnak,
mivel csak dobbent reakcidkkal talalkoztak volna.

A magasabb koltségek ellenére is jottek az Ugyfelek, hisz Sas Istvannak rendkivdl
nagy presztizse volt a szakmaban. ,’75-tél folyt belble egyik étlet a masik utan” —
meseélte nekem Sandor Gyorgy. Hires volt kreativitasardl, j6 otleteirél, és egy id utan
annyira megnétt az azsidja, hogy a nevére érkeztek megrendelések. Az Ggynokségi
kozvetités és gondolkodas a MAHIR l|étezése ellenére is els6sorban csak a
rendszervaltas utan érkezett meg Magyarorszagra. A megbizé és Kkivitelezb
kozvetlen kapcsolatban alltak egymassal. Sas személyesen beszélt a
megrendelékkel, accountok és médiaigazgatok nélkul, igy 100%-os informacidcsere
torténhetett. Egyéni volt az alkotas az 6 esetében, 6 talalta ki hogy mit akart, és a
koré szervez6dott tehetséges csapat segitett neki a megvaldsitasban. Sas Istvan
véleménye szerint ez joéval szerencsésebb felallas volt a mai gyakorlathoz képest;
napjaink team vilagban szerinte egymast oltjdk ki a szakemberek, nincs kdzos
akarat, ami j6t produkalna. ,Nem lehet demokratikusan reklamot csinalni. A
kommunikacioé egyéni és pont. Az ird, a kolté, a festé mindig egymaga alkot, a jo
kommunikator sem lehet kivétel. Raadasul ,az én idémben” a reklamkészités
valéban egyszemélyes mlifaj volt”. (Sztar interju, Artis magazin, 2004).

Megkapta az adott témat, megirta a forgatokdnyvet, majd kdzésen beszélte meg
stabjaval, hogyan oldjak meg a kilénb6zé problémakat. ,Olyan barati- és
munkakbzbsség alakult ki, hogy neki nem nagyon kellett veliink foglalkoznia;
elmondta, hogy mit szeretne, mi pedig teljesitettiik, illetve médositottunk sok esetben
a javara. Ez eqy barati, kifejezetten jo kollektiva volt.” — mesélte nekem Vékas Péter,
operatdr. Néha a megrendel6 adott egy szakertot, aki ellenérizte, hogy terméke olyan
koérnyezetben jelenik-e meg, ahogy azt 6 elvarja, illetve az utolsé pillanatban tehetett
még megjegyzést, azonban ez nagyon ritka volt. Sas Istvan ott volt az
el6készlleteknél is, és végigkisérte a folyamatot.

Egy Osszetartd, individualista k6zdsség volt ez: ahogy Sandor Gyoérgy fogalmazott,
mivel formalisan is egyutt akartak dolgozni, ,hermetikusan el voltunk szeparalva a

Filmgyar tébbi részétél.” Sas Istvan mint egyeduli rendez6, Vékas Péter, Poros
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Laszlé és Kurucz Sandor operatérok (Vékas mint féoperatér dolgozott a legtobb
filmen — cirka 600 reklamot forgattak ko&zosen Sassal), Sandor Gyodrgy a
gyartasvezet6, Farkas Zsoka felvételvezet6, Csabai Gyorgy mindenes (6 volt a
Filmgyaron beluli 6sszeko6td, ha iratokkal kellett foglalkozni, az is az 6 feladatkorébe
tartozott) egy dramaturg, egy asszisztens (ez utobbi kettd6 sok esetben egy és
ugyanaz a személy volt) alkottdk. Az évtized folyaman gyakorlatilag csak az
asszisztensek cserélédtek, a stab mindig azonos volt, és a munka ezzel a csapattal
zajlott a Filmgyar 2. telepén (1985-t6l 6nallé fiimgyar, MOVI - Magyar Mozi- és
Videofilmgyar néven) egészen 1990. januar 1-ig.

A Filmgyar igazgatosaga nem foglalkozott azzal, hogy mi torténik a Konyves Kalman
koruti Propaganda Studidban, 6ket leginkabb a jatékfilmek érdekelték. A koruton
bellli studiok is elsésorban a sajat munkajukkal voltak elfoglalva. A studidvezetd
helyettese egy partvonalon odakerult férfi volt, akinek befolyasatol Torok Gyodrgy
védte meg a filmeseket. Ennek kdszonhetden tudott mintegy szigetként mikodni a
Propaganda Studié. Sokan utaltdk 6ket amiatt, hogy elzarkéznak, sokat dolgoznak,
és féleg, mert kiemelkedd pénzeket keresnek. A kettes telep bevételének jelentds
részét az & megrendeléseik Aallitottak el6. Sas Istvan reklamfilmek mellett
megyefilmeket (melyek kiemelkedd 7-8 millios koltségvetésbdl készlltek), illetve a
Magyar Divatintézetnek kilonbdz6 referenciafiimeket is forgatott. A reklamfilmek -tol -
ig arai ugyan kisebbek voltak a tobbi produkciéhoz viszonyitva, azonban olyan
mennyiségben készultek, hogy ez a részleg keresett legjobban a Filmgyaron beldl.
Sok irigyet és ellenséget szllt ez, azonban ha konfliktusra kertlt sor, a korabban
emlitett Torok Gyoérgy minden esetben melléjik allt. Ennek kdszénhetéen nyerték el
fluggetlenséguiket, és senki nem szoélhatott bele, hogy Sas és stabja milyen filmeket
forgat a Propaganda Studiéban.

40-60.000 forintos bludzsébdl készlltek reklamok a kezdeti idékben, mely 6sszeg a
nyolcvanas évek elejére 300.000 forintra nétt. Magasabb budzsékért lehetett és
kellett is lobbiznia a gyartasvezetének, azonban a stab dijazasan a besorolas szerinti
fizetések miatt ez mit sem valtoztatott. A vallalatok propagandistai visszafogtak a
reklamkoltéseket év kozben, és mikor lattak hogy mennyi pénz maradt az év masodik
felében, panikszerlien koltekezni kezdtek. Az akkor uralkodd bazisszemlélet
kovetkeztében, ha nem koltotték el az 6sszes reklamozasra szant pénzt egy évben, a
rakovetkez6ben annyival kevesebbet kaptak. A gyartas is rendkivul hektikus volt
ilyenkor, karacsonykor példaul éjjel-nappal ment a munka a Propaganda Studidban.
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Sandor Gyorgy szerint egyedul a Skalanal lehetett ésszerliséget felfedezni a
reklamkoltés teren.

Az évtized els6 felében 35 milliméteres filmre forgattak, néma kameraval. Minden
munka utdszinkront igényelt, és nagyon kisipari koriimények kozott dolgoztak. ,A
kihivasok nagyobbak voltak, mint a lehet6ségek, és mégis teljesiteni kellett.” -
mesélte nekem Vékas Péter. A rogtonzés nem volt jellemz6 a forgatasokra, snittrdl
snittre le volt fektetve, hogy mi kerul filmre. Természetesen, ha valakinek tamadt egy
jo Otlete, ami nem szerepelt a forgatokonyvben, az bekerllhetett a flmbe, azonban
az alapok meg voltak irva; kizart volt, hogy rogtdonzésen alapuljon a forgatas.
Feszitett munkatempd volt, de nem volt szabad ennek a szinvonal rovasara mennie.
Voltak azonban olyan forgatékonyvek is, melyeknél érezte a Filmgyar, hogy ezt
erején felll is érdemes megcsinalnia. Ezek kdzé tartozott a ,K6hoégj, tisszents
zsebkendébbe”. Sas Istvan otlete volt, hogy készitsenek egy filmet, mely egy western
kocsmaban jatszodik, ahol pisztolyok helyett zsebkendét rantanak elé a cowboyok.
Nem talaltak ugyfelet a reklamnak, azonban Vékas Péternek volt egy ismerése az
Orszagos Egészségnevelési Intézetben, aki erre vevé volt. A Moulin Rouge-ban
forgattak, rengeteg statisztaval, és jatékfilmes szinvonalon volt eléallitva - idénként
tehat erre is volt példa.

Ahogy azt korabban emlitettem, a Filmgyarnal munkakdri besorolasok és -tél -ig
fizetések voltak, melyektél nem lehetett eltérni. Az aktualis dramaturg elsétalt a
studidvezetbéhoz egy film indulasakor, és a -tol -ig kozotti 6sszegekrdl folyt az
alkudozas. A reklamfilmeket altalaban egy nap alatt leforgattak; filmre készlltek, ha
moziban is vetitették Oket, 35 milliméteresre. A televizi6 kétszalagos, 16-0s
formatumban vetitette a reklamfilmeket, ami azt jelentette, hogy egy kép- és egy
hangszalag (melyek manualisan voltak szinkronba flizve) ment be a vetitégépbe.
Mikor leforgattak a 35-0s filmet, kiment a laborba, ahol eléhivtak, és készilt belble
egy pozitiv képia. Ez volt a muszter, melyet Sas egy nap alatt megvagott. A
rakovetkezd nap felvették a hangjat, és mikor ez megvolt, ismét visszakerilt a
laborba, mar vagott pozitivként. Innen kerultek ki végul a negativvagast kovetéen a
szeériakdpiak a mozikba, valamint itt lettek lekeskenyitve egy laboratériumi eljarassal
16 milliméteresre — ez utdbbiakat kuldték sugarzasra a televizionak. Ez egy
viszonylag bonyolult laboratériumi folyamat volt, és ez vette a leghosszabb id6t
igénybe az egész gyartasi folyamatban. Sasék részérél a film harom nap alatt
elkészllt: egy nap forgatas, egy nap vagas, és egy nap hangositas — ezutan az
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0sszes tObbi munkafolyamat a laborban zajlott. Egy hét is eltelt mindezzel egydtt,
mig végul egy keskenykopiahoz egyaltalan hozza lehetett jutni. Nagy forradalmi
valtozas volt az évtized kozepétdl a vided, ami nagyban megkonnyitette a
munkajukat, mikor 1985 kornyéken felszerelték vele a MOVI Konyves Kalman koruti
telepét. Minden egyes filmbél készult egy kdpia a cenzura részére is: addig nem
vetithette a Magyar Televizié vagy a mozik, mig a Filmféigazgatésagtdl meg nem jott
az engedeély. Tizendt év alatt cirka 5-6 Sas film volt, mely nem kerulhetett adasba.
Sandor Gyorgy szerint igényességukben semmiben nem kilénboztek a forgatasok a
maiaktol. Sas Istvan mindig rendkivul diszlet- és ruhaigényes, elegans filmeket
készitett, Vékas Péter pedig kivald operatér volt, emiatt semmiben nem volt ktlonb
egy reklamfilm forgatas a jatékfilmekétél (az arban azonban értelemszerien
Iényeges differencia volt). Az évente készulé filmek mennyiségébdl adodoan a
Filmgyarnal maximum két filmet forgattak le egy nap alatt, illetve ha sorozatrdl volt
sz0, akar 6 film is elkészulhetett 24 6ran belll, azonban ezeket ugyanazzal a
diszlettel és szereplégardaval forgattak. Ok osztottak be a munkat, csak a hataridék
szoritottak 6ket. Alkalmazkodni kellett persze, ha a felszerelést elére lefoglaltak, de
nagy nyomas nem nehezedett rajuk.

Sas Istvan mlvei kdzul a ,Sas Reklamok (101 reklam)” DVD-n megtekintheté filmek
maradtak csak meg, melyeket penészes raktarakbdl szedtek 6ssze nagy nehezen. A
nyolcvanas években egy képia ment a Filmféigazgatdésagnak, egy a megrendelének,
és volt egy harmadik, mely a Filmgyar raktaraba kerult, azonban ezek borzasztd
korliimények kozott voltak tarolva. A kilencvenes évek elején a MOVI megszintetése
utan ezek eltlintek, és nagy valdészinliséggel mind ténkrementek. A megrendeld
vallalatok 98%-a megszlint: mikor Sandor Gyorgy a DVD kiadasanak jogi hatterét

probalta megteremteni, nem talalta a tulajdonos cégeket.
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