Szab6 munkainak sajatos aktualitast ad, hogy a Filmmuzeum
megbizasara kutatast végzo kollégaja, Sas Istvan csak egy éve talalta
meg elveszettnek hitt kopiaikat. A Ri6 Kavé reklamja még szintén
szorakoztatva arasztja magabol a tévé hoskoranak behizelgo
mesterkéltségét; az idoszak vicceiben is gyakorta visszakoszono —
remélhetdleg lassan kihunyo6 — negativ magyar nemzetsztereotipiat
kiaknazo alapotlete, hogy a bemutatando kavé mintajat a szoveg
felmondasa alatt is folyamatosan ellopjak. Szintén Szab6 Lorinc
nevéhez fliz6dnek még a Salvus gyogyviz és a Liga margarin reklamjai,
de ezek nem emelkednek ki az atlagbol.

Szérakoztato és tanulsagos megfigyelni, hogy az egy-egy rendezo6tol
bemutatott, 6sszesen csupan néhany percet kitevo anyagok is gyakorta
elegendéek ahhoz, hogy absztrahaljunk beldliik egy alkotéi stilust, vagy
legalabbis annak néhany hatarozott elemét. Egyértelmi példaul, hogy a
muzsikahoz, pontosabban a zenei alafestés megvalasztasahoz és a
ritmikus vagashoz a Szabonal fiatalabb, ma is €16 Sas Istvannak van
legkivalobb érzéke. Munkai koziil minimum haromnak dalat gond nélkiil
végigénekeltethetnénk szinte barmely huszonot évesnél idosebb
magyarral: ilyen a tejivasra serkent6 Nem lehet megunni, az egykor
terjeszkedo aruhazlancot hirdeto Skala Kopé, valamint a hajdanan
ovodai és kisiskolas tréfak sorat ihlet6 Koszonjiik néked, Sarvar!-
termalkristalyreklam. A Pécsi kesztyu kivalo képi érzékenységet mutat:
Sas dinamikus vagassal teszi zeneivé a képi élményt, és fantaziaduas
beallitasokkal adja el — eziuttal szo szerint - meglehetdsen hétkoznapi
targyat. A Fobizan korr6ziogatlé filmjében szereplo, magat a Rozsdat
megtestesito babu pedig a korszak megkeriilhetetlen, bar némileg
szomoru ikonja - megnevettet, de kozben arra gondolok: j6, hogy a mai
kisgyermekeknek mar sokkal valtozatosabb, pénzesebb
kulturszemétben kell felndniiik. Az emlitett két évtized itthoni
reklamgyartasanak legkevésbé érdekes figuraja Kaminszky Jurek: akar
szorpot, akar — Paudits Béla arcaval - siitoporokat reklamoz, arad
munkaibél a kismesteri rutin, a miuvészi érdeklédés hianya.

(Bella Tamas Filmkultara)

A zabalé zombik, szerencsére, nem a fejlodés panikbetegei. A régi (par
éves) reklamon nem képzodik nemes penész, de nem is keriil a kukaba.
A zombi nem utasitja el a multat, orzi sajat hagyomanyait. Lathattuk
Sas Istvan vagy Macskassy Félix munkait az ideologiailag fejlett, de
iires pultokkal taktikazo szocializmus korabol. Sas, a reklamfilm
egyetlen érdemes miivésze, mérfoldko. A magyar reklamban Sas elotti
és utani korszakrol beszélhetiink, nyert mindenféle anyagi oroszlanos
dijakat, még az MK 27-es magnoval is, ami nem lehetett konnyi,
tudom, nekem is volt ebbol a hangrogzitobol. Ranézésre
eladhatatlannak és hallgathatatlannak tiinik ez a mianyag doboz, de
hat azért van a reklam, hogy mégis vegyiik. igy kétségteleniil abszurd



baj sugarzott a reklam-animaciokboél, ha kavépotlékrol vagy
mososzappanrol volt sz6. A piactagado szocializmusban reklamot
késziteni a kreativ elme szamara megfelelt a fabol vaskarika esetének.
Népszeri sztar helyett a hazmester, szexbomba helyett a postas bacsi,
himringy6 helyett a szaki mutatja be a tévé kisérleti adasaban, hogy
miért éri meg a Takarékszovetkezet. Ennyi ido tavlatabol a Meggy
Marka, a CSEB, ,,Az Agi van” mar csak poénértékkel bir, holott ifja
koromban én arra a szomorisagra is emlékszem, amit egy ilyen iidito
vagy gyiimolcsszappan okozni tudott. A reklamszakembert nehéz
feladat elé allitotta maga a termék, amely csinya, rossz és
egészségtelen volt.

Bakacs Tibor Settenkedo Filmultara



