Traubisoda, bontott csirke,
Skala kopé, Fabulon...

Reklamfilmek a gulyaskommunizmusban

RONAI VERONIKA

Hattér ¢

A Kédarkorszak masodik részében az 1968-as Uj Gazdasagi
Mechanizmus igazolta a szocialista reklam létjogosultsagat. Az Uj
Gazdasagi Mechanizmus a reklamot az egészséges szocialista piaci
versengés felpezsdité eszkozének tekintette az allami és tsz-tulajdond
vallalatok kozott'. Mivel a vallalatok sajat reklamtevékenységiik intézésére
nagyobb 6nallésagot kaptak a Belkereskedelmi Minisztériumtol, e
korszak magyar reklamfilmipara meglepé mértékben - ugyanakkor
ellentmondasokkal sujtva - felviragzott. A kdznyelv altal gulyaskommuniz-
musnak, fridzsider- vagy szalamiszocializmusnak nevezett korszak sza-
mos meglepd reklamfilmet produkalt, melyekre az egykori reklamfilmipar
foszerepldi és résztvevéi ma nosztalgiaval vegyes ironiaval, kritikaval és
olykor jogos bliszkeséggel tekintenek vissza.

Mai szemmel nézve valéban izgalmas, dinamikus és abszurd iparag volt
az akkori magyar reklamfilmeké, amely a korszakot atél6 tévé- és mozi-
néz6k szamara néhany maig é16 kellemes emléket is alkotott. irasomban
eme legendas magyar szocialista reklamfilmipar egykori valosagabol
vildgitanék ra néhany részletre®, elsésorban tizenhat ,kulcsemberrel”
1997 és 1999 kozott folytatott személyes, rogzitett beszélgetésemre

1 A szocialista reklamokdl | A kereskedelmi reklam alapismeretei c. kiadvanyt (A Belkereskedelmi
Minisztérium 1960/81. évi reklamszaktanfolyamanak tankonyv-potlo jegyzete dr. Franaszek Jozsef
szerkesztésében). Dr. Franaszek a Magyar Hirdetd 1957/68. évi reklamszaktanfolyaménak eléada-
saibol valogatott.

2 A jelen iras kordbbi diplomamunkaim nyoman készult. Az ELTE videokommunikacio és alkalmazott
média szakan 1997-ben védtem meg ,A magyar reklamfilm torténete 1912-1994" cimii diploma-
munkamat, majd a Kozép-eurpai Egyetemen (CEU) 1999-ben ,Advertising in 'Goulash Communism’:
Consumer Goods and Services Advertisements in Hungary in the 1970s and 1980s” [Rekldm a
'gulyaskommunizmusban’: fogyasztasi termékek és szolgaltatasok reklamfilmjei Magyarorszagen az
1970-es és 1980-as években] cimd M.A. tézisemet.
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alapozva®, Tovabbi forrasaim kézé tartozik a korszak egyetlen allando
szakmai kiadvanya, a Propaganda Reklam (megjelent 1970-1989 kézbtt),
valamint szamos korabeli tanulmany és kiadvany.

A szocialista reklam elmélete és buktatéi

A ,fridzsider" vagy ,szalamiszocializmus” kifejezések énmagukban is
utalnak arra, hogy egyfajta fogyasztdi, de mégis szocialista gazdasag a
hattér, ahol allami vagy tsztulajdonban lévé vallalatok a hirdeték. A kor
egyik megvalaszolatlan dilemmaja az volt, hogy egyaltalan kinek a felada-
ta a reklamozas: a gyarté vagy a kereskedelmi cégeké-e? Szurdi Istvan
belkereskedelmi miniszter 1975-6s beszédébdl* nemcsak az deriil ki,
hogy bizony nem volt ez tigyben ,hivatalos” allasfoglalas, hanem az is,
hogy nem ismerték el 6nallo szakmaként a reklamipart.

Egy korabeli el6adas ravilagit arra is, hogy a kor reklamiparat tébb-
ségében (70%) dilettans (szakmai képzettséggel nem bir6), megbizott
vallalati propagandistak ,ad hoc" jelleggel miikodtették a megrendel6i
oldalon, altalaban barmiféle hatékonysagmérés vagy visszacsatolas
nélkiil®. A hatékonysagmérés tekintetében ritka kivétel volt az AB (Allami
Biztositd) - a biztositasi piac egyeduralkodoja — amely két felmérést is
készittetett 1973-ban és 1981-ben. Az AB vizsgalta a vasarlas okait, a
szubjektiv hatékonysagot és a termék tudatos felidézédését az ligyféinél.
A kutatads eredménye ugyan azt igazolta, hogy a tévéreklam messze a
leghatékonyabb eleme volt az akkori ,marketing mix™nek®, de ez tébb-
nyire egyaltalan nem szamitott, amikor alkalmazasa fel6l dontottek az arra
hivatottak’. Beszélgetétarsaim egybehangzo allitasa szerint a teljes foglal-
koztatottsdg eme éveiben gyakran olyan emberek téltétték be a vallalati
propagandista poziciot, akiket semmilyen mas teriiletre nem sikeriilt elhe-
lyezni egy adott cégen beliil.

Ezen a ponton érdemes felidézni a szocialista reklam elméletét, hisz ez
alkotta az iparag ideologiai alapjait. Szurdi Miklds miniszter imént idézett
beszédében ugy fogalmazott, hogy ,a tarsadalom szocialis és politikai

3 Az ebben az osszedllitasban idézett tizennégy interjualany: Barat Tamas, Born Adam, Dudas
Zoltan, Havasi Raymond, Heilig Gydrgy, Kaminski Gydrgy, Viadimir Kaminski, Mészaros Robert,
Nagy Judit, Réz Andras, Sandor Gycrgy, Sas Istan, dr. Takécs lidiké, Talpassy Zsombor.

4 Szurdi Miklos belkereskedelmi miniszter beszédébdl, Propaganda Reklam 1975/2. 11-13. oldal.
5 Dr. Forgacs Tibor eléadasa a Masodik Reklamkonferencian (1970), Propaganda Reklam
1971/1. 2-3. oldal.

6 Dr. Sandor Imre elemzd tanulménya, Propaganda Rekiam 1981/4. 42, cldal,

7 Dr. Séndor Anna tanulmanya 1971-bol; 1999 tavaszi interjam dr. Takacs lidikoval,
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vagyainak helyes értelmezése” a cél, tovabba a tarsadalmi fogyasztas
ésszerli iranyitasa, befolyasolasa és az eladas serkentése. Ez logikus is,
mert az allami vallalatok nyereségét novelve az orszag egész gazdasaga
valik hatékonnya. Tehat a reklamnak egyfeldl harmonizalé szerepet kellett
volna betéltenie a szocialista piacgazdasag részivevoi kzott, masfeldl a
gazdasagi teljesitményt kellett volna serkentenie.

A korszak reklamfilmes ,fenegyereke” és sztarja, Sas Istvan segitett
szamomra ezt értelmezni: ,Ugy gondoltak/tuk, hogy ha tartos fogyasztasi
cikkeket - mondjuk, hiitészekrényt - reklamozunk élelmiszerek helyett,
akkor az emberek majd inkabb azt fognak vasarolni, és igy a gazdasag
optimalis egyensulya szépen fenntarthato.”

Az értelmezés forrasa, Sas Istvan végzett pszichologus és gyakorlott
kameramann, aki étletgazda, forgatokonyvird, rendezd, vago stb. volt egy
személyben. A Mafilm féallast reklamfilmrendezéjeként Magyarorsza-
gon 6 vezette be az un. ,gondolati reklam"-ot. Sas kozel 3000 (!) reklam-
film alkotéja (e teljesitménnyel a Guinness Rekordok Kényvében a
helye), aki egyedi humoraval fliszerezve a reklamban gyakorlatilag min-
den mdfajt kiprobalt (animacio, krimi, horror, komédia, drama). Sok
itthoni és nemzetkozi szakmai trofea mellett szamos cannes-i és velencei
nemzetkozi reklamfilmverseny Eziist és Bronz Oroszlan, valamint
Nemzeti Dijanak tulajdonosa.

Mi a kiilénbség a mai és az akkori reklamok kozétt a fogyasztok szem-
pontjabdl? Réz Andras filmesztéta (aki 1973 ota néz magyar tévé- és
mozireklamokat) ugy fogalmazott: ,az volt a kiilénbség, hogy akkoriban a
reklamok a hasznalat, a funkcié elényeit mutattak be és nem »feeling-
eket« [érzéseket] adtak el, tehat a magyar reklam probalt nagyon jozanul
gondolkozni. Nem azt mondta, hogy ha sikeriil ezt birtokolnod, akkor
eléred az orgazmust, vagyis mindegy hogy hogyan hasznalod vagy mire,
de meg kell szerezned. Akkoriban nagyon akkuratusan elmagyaraztak, hogy
miért j6 valami és hogy lesz téle konnyebb az életed, ha megveszed”.

A Propaganda Reklam alapjan — amelynek mar neve is jelezte, hogy
a két dolog, vagyis a reklam és a nemzetgazdasagi propaganda hivat-
alosan nem volt megkiilonbozetve egymastol (1982-ig) — hozzatenném: a
reklamnak mindezt szerényen, takarékosan, csakis az igazat allitva kellett

tennie, és kovetendd modellt kellett teremtenie a kozizlésnek, a szocia-
lista viselkedési és életformanak™.
8 1997. februari interjum Sas Ishénnal.

9 19824l rendezték meg kuldn-kilon a reklam- és propagandafilmek hazai versenyét.
10 Dr. Hoffmann Istvénné irdsa, Fropaganda Reklam 1982/2. 21-22, oldal.
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Az alapveté ellentmondas

Adott tehat egy korrekt tajékoztatasra épiild szocialista relflémelmt‘ﬁizlet,
amely szerint a reklam a gazdasag és a 1érsadalc?m m'lnd.en r.eszt—
vevéjének hasznara kell, hogy valjon. Egyszerre kell igy Ikepv!seln’le a
fogyasztok, a reklammegrendelék (az allami vagy tsz—tulgjdqnu gyartok,
szolgaltatok, a szintén allami tulajdonu kereskedelm! vallalatok), 'a
nemzetgazdasag és a tarsadalom érdekeit. Csakhogy mig a fogyasziok
és a kereskedelmi cégek alapvetd érdeke az, hogy a legjobbat a 1ego|:
cso6bban kapjak meg vagy szerezzék be, addig a gyértc'.n é's szoigalltato
cégeknek természetesen azt a célt tizték ki, hogy minél nyeresege-
sebbek legyenek. ‘ ‘

A korszakot ugyanakkor a rossz gazdasagi rendszer és vezeies,
illetve a kedvezétlen kiilkereskedelmi arfolyamvaltozasok miatt hullémok—
ban jelentkezé gazdasagi krizisek jellemeziék. Az egyik stabil.izélc‘n |r'\téz-
kedés az volt, hogy 1979-80-ra liberalizaltak a fogyasztasi termekgk
70%-anak kereskedelmi arat". Ez novelte a gyartok es a szoigé.ltatc’:l‘t profit-
termelé mozgasterét. Mivel araikat mar nem fixaltak k(’jzpontilaj\g, |gy vrro!t
befolyasuk az altaluk termelt vagy forgalmazott termék/s;?!galtf\t:is ara-
nak meghatarozasara. Ez viszont a szocialista reklam kul?nbozo' fej‘la-
datait még inkabb dsszeegyeztethetetlenné tette. Mivel tl r'mgba gyartgk/
szolgaltatok elvben azért hirdettek, hogy az 0j arakkal mlnl&ti tobb profitot
termeljenek, addig a reklam feladata az lett volna, hogy ekdzben a !(eres-
kedé/fogyaszto érdekeit is képviselje, aki a legjobbat, dea I.ego!c‘soI‘:)bm
akarja. A fogyaszto viszont csak annak a hirdetéset latta, akl‘rrrak‘lamﬂlmre
aldozott, igy a teljes és immar szabadaras piacra nem volt ralatasa.

Méret, mozgatérugdk, szinvonal

Most vessiink egy pillantast a korszak reklamiparanak meghijkkt'en’t?
méreteire. A filmeket egyrészt mozikban vetitették, masrészt A Tévé'-
ben (a monopolhelyzetet élvezé Magyar Televizioban) 6nallo 5-12 pfarces
reklamblokkokban. A Magyar Televizio 19636l mar hetente ketszer
vetitett 9-12 filmbdl all6 10 perces reklamblokkokat a korabbi heti egy
alkalom helyett (1957-1963). Erdekességként emlitem, hogy a francia
allami tévé csak 1968-6l sugarozhatott reklamokat, mig az angol BBFZ, a
belga, a holland és a skandinav allami tévéknél ez még a 1970-es évek
elején is tilos volt™.

11 Romsics Ignac: Magyarorszag torténete a XX, szazadban, Budapest 1999, 462-453. cldal.
12 Kaminski Gybgy A televiziéreklam cimd szakdolgozatabsl, Budapest 1968, 38-40. oldal.
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A hazai olcsé gyartasi kéltség és - az aranyiban még ennél is olcsébb —
tévés sugarzasi kéltség miatt nagyon széles volt a megrendelék kire. igy
szamos ipari szévetkezet vagy ktsz. is megengedhette maganak a reklam-
filmes hirdetést. 1978-ban példaul 700-800 reklamfilm késziilt Magyar-
orszagon, 1984-85-ben pedig t6bb mint 1000, Ezeket atlagosan
mindssze csupan néhany alkalommal jatszottak le a nagykézénség
$zamara, attol tartva, hogy az raun a sdribb ismétlésre. Egy reklamfilmet
eleinte atlag 3-4-szer sugdroztak, 1979-re ez szam 7-re nétt™.

Noha a reklamok kézétt kevés volt a profi és eml¢kezetes alkotas,
azért mindig akadt egy-egy kedvenc, pl. a ma reneszanszat él6 Traubi-
soda reklamja, mely hosszu évekig folyamatosan ment. Az elsé rajzfilmes
verziokat az a G. Szabé Lérinc rendezte, akit Sas nmentoranak” tekint, és
aki a korszak elsé felének egyetlen olyan szakembere, aki reklamfilmren-
dezének is vallotta magat (kb. 400 filmet rendezett 1972-ig), noha mas-
sal is foglalkozott. G. Szabo egy masik emlékezetes animacios mive a
Bontott csirke-reklam volt, de készitett szamos Fabulon reklamfilmet is.

Még a j6 és profi médon elkészitett reklamok is gyakran szolgaltak
esupan azt a célt, hogy a gyart6 vagy kereskedé ceég megszabaduljon
flésleges és felhalmozodott keszleteitsl, A monopolhelyzeti cégek
vezet6i gyakran feleslegesnek itélték a reklamot. A mégis reklamozé val-
lalatok kbrében - dr. Ribner Gyorgy 1977-es tanulmanya szerint - a két
jellemzé gyartdi/megrendelsi hozzaallas a vezetéknél egyrészt az volt,
hogy reklamozni kell, mert hasznos, masrészt mert divatos és presztizst
teremt a cégnek™,

Heilig Gysrgy - a Centrum aruhazak reklam-propaganda osztalya-
nak vezetdje volt 1978-t4! 1990-ig - hozzatette, hogy éllami szinten azért
tamogattak a reklamot, mert az a béség érzetét keltette az emberekben
és javitotta a kézhangulatot. Vagyis nem térekedtek kimondottan az
eladasra, mint inkabb arra, hogy megmutassak azt, hogy ,nekiink ilyen is
van". Szamos beszélgetStarsam véleménye szerint a ,mi" itt nem csak a
céget/vallalatot jelélte, akinek Jlyen Gri hunculségra is futotta”, hanem
magat az orszagot is. Vagyis meg kellett mutatni sajat magunknak, hogy
mi mindeniink van, Még akkor is, ha a’ sugarzasra/vetitésre torténé
adminisztraciés bejelentkezés és megrendelés elhizédasa és rugalmat-
lansaga miatt, vagy mert j6 és hatékony volt a reklamfilm, gyakran
13 Propaganda Reklam 1979/3. 28. oldal és 1985/1. 35. oldal,

14 Propaganda Reklam 1979/3, 28, oldal.
15 dr. Ribner Gybrgy elemzése, Propaganda Rekiam 1977/6. 2. oldal.
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hénapokig olyan arut hirdettek, ami szi{\te" a film el'sd suga:zésaéurttiz
azonnal el is fogyott, és az amugy is d6c6g6 beszerzés vagy utangy.
iztositott. '
"em;: :llzlntt:lsondésos helyzetet jol jellemzi az az extrém példa, armeliye: Saﬁ
Istvin mondott el nekem 1997 februarjaban. Sés az 1979-95 e.v_? "e;J)eB-
reklamfilmes forgatokényviroként az AFIT (Auto ,F(‘enntarto Ipa":l ros; /
as szamu telepétdl kapta els6 munkajat. ,,I.\’ keresraz -VOh;(é 09{-65};‘6
perces fekete-fehér, moziban is jatszando »jOe reklan"n.flim szii i ,téne
olyan, ami majd kevesebb tigyfelet hloz a .szamukrfa.o Sag m(-e?f % ,
hogy ,A Minisztérium” felé akartak villogni, hogy o!f anr})bn"rafahljo ;ner gz:
meég reklamfilmre is futja. Elkésziilt a 30 000 forint biidzséjd film, s yés
az AFIT 8-as szamu telepének belsejében forgatiaﬁ, a.hoi ,,leg; ios(ok)
ideges ember sztetoszkoppal vizsgal egy koclmt' a n.emult t}J ..el!tokﬁzén !
tarsasagaban, mikézben egy vidam hang nbehany |'nformaE!o i
cégrél. A film elkésziiltekor lejatszottuk az |g'az'gatonak. aki n:ltvene i
cégét a filmvasznon, majd emblémajukat a vegefn, l?oldogasrm a vr i
nagyon biiszke volt rd." Sas akkori fizetése egyet?k?nt 225 eze
volt és 300 forint prémiumot kapott ezért g forgatokc?ﬁy\f.ért. fe
Altalaban a reklam teriiletén jaratlan ngaf:gaté dontétt a wllalat ro _
lamblidzséjérél, de az elkésziilt filmet cs.ak atvette, r!'lert ezis az 0é| Sg6
kore volt. Ez a helyzet gyakran volt k0nf|lktl:150.k glépja, h|s'zen ,,a' v ?Ed_
dontnok” teljesen kiviil maradt az alkotas fazisaibol és csupan a vége
5 tilt. o ‘
men;i?toszeiémtﬁfshogy ha lassan is, de fej!édfjtt a magyar re&l;wpar _?Z
igy a filmek is. Példaul a kijlkereskedfalml ve'xlla!‘atokn”al (nlt?vu |mzexan-
vegzddott) sokkal gyakoribb volt a profizmusra to’rekvo fek Tanl":;pro;ja g ”
daosztaly. Ez tébbnyire csak néhany ’tehetseges és le esakmg;; :
munkajanak az érdeme volt, akik prébéltalk l:orélolye:rr:a\;zrl::;iatzemégés
I6i és a gyartéi oldalon egyarant. Egy : Isege:
:]r:g:ar?;?eﬁekintve gieklémfilmalkoték t.fjbbség"e csupan abb: a:;vaigiz:
gos helyzetbe tudott keriilni, hogy ,,fusahat”ott klcs'lt (pl. szam e
vagy filmrendezé, vago, operatér stb.). Ebbél ugyanis ,nagyon szép
mellékkeresetre” tettek szert.
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