Az alkotas mindig | eeszecens
egyedi SAS ISTVANNAL

O a legismertebb és legtermékenyebb magyar reklamfilmkészité,

Baldzs Béla-dijas. A magyar alkotok koziil 6 kapta a legjelentdsebb nemzetkozi
elismerést: Anna-viz cimii filmjével 1979-ben Cannes-ban Eziist Oroszldn

Dijat nyert. Ismert szlogenjei: Nem adom, ez disznosajt!; En tudom, mitél doglik
a légy!; Jol kijovok, ha bemegyek...; Szive mindig a vasarloké! - a magyar
kizgondolkodds szerves részévé vdltak.

- Az 1975-161 1985-ig terjedd iddszakban on szinte
monopolhelyzetben volt a reklamfilmkészités terén.
Kis tilzdssal: nem volt olyan kampdnya, amely ne
lett volna sikeres, és nem volt olyan dij, melyet ne én
nyert volna el. Méltan biiszkélkedhet nemzetkizi di-
Jakkal is - Cannes-ban, Varndban, a brnéi rekldam-
szemléken kapta ezeket, ahol nyilvanvaléan mdsok
voltak a dijazds szempontjai, mint itthon. fgj utolag
visszatekintve, mi volt ennel az elvitathatatlan si-
kernek a titha?

- Egy hazai versenyen, ahol mondjuk 200 film
szerepelt, amelyekbdl koriilbeltil harmincat készitettem, atlagosan 20 filmem
nyert valamiféle dijat. Erre lehet azt mondani, hogy aranyaiban ez sok. De
Cannes-ban is, ahol 3000 film indul évente, az 1980 és 1985 kodzotti idoszakban
egymagam tdébb dijat kaptam, mint Németorszag, Svédorszag és Finnorszag
egyittvéve. Hogy miért? Azt hiszem azért, mert rettenetesen nagy szerencsém
volt az életben, akkora szerencsém, amekkora ma mar nagyon nehezen adatik
meg valakinek. Egy korszakvaltas idején kezdtem el dolgozni, amikor hirtelen ki-
tarult a vildg, s egy orszdg kezdte a reklamot mint mifajt felfedezni. S ahogy egy
ujszilottnek, nektink is minden 1j volt, mindent ki lehetett probalni, szinte lubic-
koltunk a lehetéségekben. S elsének lenni, az mindig nagyszert dolog. Kiprobal-
hattam az elsé gyurmafilmet, az els6é krimi-reklamfilmet, az els6 minijatékfilmet,
az elsé avantgard reklamfilmet.

- Melyik volt az?

- Mai napig a kedvencem, bar régtdn lekeriilt a misorrol. A Fehérvar Aru-
hazat hirdette. Ma alriportnak neveznénk ezt a mufajt. Kiilonb6zd embereket
szolaltattunk meg az aruhdzban; példaul egy fiatalembert, aki barmit kérdeztek
tole, folyton csak réhégott; vagy egy oreg paraszt nénit, aki meg azon sipito-
zott, hogy miért egy ilyen cstinya dregasszonyt kérdeznek, miért nem egy fiata-
labbat. Akkoriban még nem értette senki, mi ebben a poén, hiszen az aruhazrol
az égvilagon semmit nem mondtunk. Nem lett beléle sem harag, sem vita, de
akkor még ,,nem volt felfedezve' a reklamban a hozzaadott érték fogalma. Ha
viszont azt vessziik, hogy kiillonbozé szamitdsok szerint négyezer filmet készi-
tettem, e négyrészes sorozat fiaskdja, az értetlen fogadtatas miatt nincs miért
panaszkodnom. Volt néhany olyan 6tletem is, amely politikai ellenallasba Gtkd-







