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O a legismertebb és legtermékenyebb rrwgyar reklámfilmkészíto,
Balázs Béla-díjas. A rrwgyar alkotók közül o kapta a legjelentosebb nemzetközi
elismerést: Anna-víz címu filmjével 1979-ben Cannes-ban Ezüst Oroszlán
Díjat nyert. Ismert szlogenjei: Nem adom, ez disznósajt!; Én tudom, mitol döglik
a légy!; Jól kijövök, ha bemegyek...; Szíve mindig a vásárlóké! - a magyar
közgondolkodás szerves részévé váltak.

- Az 1975-toI1985-ig terjedo idoszakban ön szinte
monopolhelyzetben volt a reklámfilmkészítés terén.
Kis túlzással: nem volt olyan kampánya, amely ne
lett volna sikeres, és nem volt olyan díj, melyet ne ön
nyert volna el. Méltán büszkélkedhet nemzetközi dí-
jakkal is - Cannes-ban, Várnában, a brnói reklám-
szemléken kapta ezeket, ahol nyilvánvalóan mások
voltak a díjazás szempontjai. mint itthon. Így utólag
visszatekintve, mi volt ennek az elvitathatatlan si-
kernek a titka? .

- Egy hazai versenyen, ahol mondjuk 200 film
szerepelt, amelyekbol körülbelül harmincat készítettem, átlagosan 20 filmem
nyert valamiféle dÜat. Erre lehet azt mondani, hogy arányaiban ez sok. De
Cannes-ban is, ahol 3000 film indul évente, az 1980 és 1985 közötti idoszakban
egymagam több dÜat kaptam, mint Németország, Svédország és Finnország
együttvéve. Hogy miért? Azt hiszem azért, mert rettenetesen nagy szerencsém
volt az életben, akkora szerencsém, amekkora ma már nagyon nehezen adatik
meg valakinek. Egy korszakváltás idején kezdtem el dolgozni, amikor hirtelen ki- .
tárult a világ, s egy ország kezdte a reklámot mint mufajt felfedezni. S ahogy egy
újszülöttnek, nekünk is minden új volt, mindent ki lehetett próbálni, szinte lubic-
koltunk a lehetoségekben. S elsonek lenni, az mindig nagyszeru dolog. Kipróbál-
hattam az elso gyurmafilmet, az elso krimi-reklámfilmet, az elso minüátékfilmet,
az elso avantgárd reklámfilmet.

- Melyik volt az? ~. .
- Mai napig a kedvencem, bár rögtön lekerült a musorról. A Fehérvár Aru-

házat hirdette. Ma álriportnak neveznénk ezt a mufajt. Különbözo embereket
szólaltattunk meg az áruházban; például egy fiatalembert, aki bármit kérdeztek
tole, folyton csak röhögött; vagy egy öreg paraszt nénit, aki meg azon sipíto-
zott, hogy miért egy ilyen csúnya öregasszonyt kérdeznek, miért nem egy fiata-
labbat. Akkoriban még nem értette senki, mi ebben a poén, hiszen az áruházról
.az égvilágon semmit nem mondtunk. Nem lett belole sem harag, sem vita, de
akkor még "nem volt felfedezve" a reklámban a hozzáadott érték fogalma. Ha
viszont azt vesszük, hogy különbözo számítások szerint négyezer filmet készí-
tettem, e négyrészes sorozat fiaskója, az értetlen fogadtatás miatt nincs miért
panaszkodnom. Volt néhány olyan ötletem is, amely politikai ellenállásba ütkö-




