Fmskolank kuiedram szdmos olyun imnur okia‘r akildeel csak egy kisebb szeminarium ke-
retén belil taldlkozhatunk, igy mncs%pe’“  figyelem kozéppontjaban. Pedig éppen ezek a -
tandrok hozzdk be egy mfezmen be azt/az életszagu gondolkoddsmédot, amelyre a ma-
gunkfaita, életre készils fiatal akiigazd zuksege lehet. Nem véletlen esett valasztdsom
Sas Istvénra, |skolunk (] ZC iranyanak meghaiurozo arcdra, a '80-as évek kultikus
reklémflmieinek'réndezo; re;id reklamszakma megulnpozomra hiszen laza stilus-!
ban eléadott orait kihagyni sulyos elvonasi tunetekkel jar. Mdr az elézé évfolyumok sZi-
vébe is belopta magdt, akik ennek hangot adtak, amikor a K épulet eltti | eritésre rogzitett

transzparensre felirtak: ,,Szeret_unk Sas Pista!”
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Minek készdnhetd, hogy a didkok mér nem is mé-
diaismeret vagy reklamtervezés éréra jarnak, ha-
nem Sas Pista érara?

Még ha Ggy is tiinik, hogy tandr lettem, én a mai na-

pig nem érzem magam tandrnak. Annyira megszok-

~ tam 30 év alatt, hogy csapatban dolgozom, és egy

aktudlis problémét kézdsen oldunk meg, hogy én ezt
a médszert és stilust hozom be o szeminériumi érék-
ra is. Amikor bemegyek egy terembe, akker nem
hallgatékat latok magam elétt, hanem munkatarsa-
kat, akikkel egy adott feladatot kell megoldanunk.
Ezért amikor ldtom, hogy ezek a munkatérsak nem
figyelnek, akkor az rettenetesen demoralizdal. Az én
stabomban nem volt annak idején olyan ember, aki
nem érezte magdénak a feladatot. Ha legalébb
5-6 hallgaténak csillog a szeme, az viszont éppugy
tud motivélni, mintha forgatdason lennék.

A tanéri szerepkor azért egy kicsit megkdti a ke-
zét, nem?

Bdr én itt tandr szerepben jelenek meg, de a lelkem
mélyén hiszem, hogy van killénbség bizonyos tipusi
tandrok és én kézdttem. Megprébdlom behozni azt
a szelet, ami kinn a viharos reklaméletben fij. Nem
is szeretem az indexbeirdst és a jelenléti iveket, mert
azt varom, hogy ide olyanok jénnek, akik tényleg
szeretnének valamit megtanulni. A jelenlegi szakirda-
nyos hallgatéim ebbél a szempontbdl egy nagyszeri
csapat. Osszehasonlitva mas iskolékkal, ide sokkal
szivesebben j6vdk be, mert itt érzem a kozds eréfe-
szitést. S nem szégyellem, hogy gyakran én tanulok
t8letek!

Hogyan kezdett el reklammal foglalkozni?

Mindenki azzal szokta kezdeni, hogy & mar kora
gyerekkordban tudta mivel szeretne foglalkozni.
Hat én garantalhatom, hogy azt se tudtam, mi az a
reklam. Kézépiskola utédn minden dron filmes akar-
tam lenni. Jelentkeztem is a Szinhdz- és Filmmivé-
szeti F8iskoldra, de kézben eléfelvételivel bekeril-
tem pszicholégia szakra. Nem mintha pszicholégus
akartam volna lenni, de igéretet kaptam, hogy ha

elvégzem a pszicholégidt, felvesznek a Filmmivé-
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szetire. Utolsé évben a professzorom odahivott ma-
gdhoz, hogy keresnek egy pszicholégiai.adjunkiust
a Szinhaz- és Filmmovészeti Féiskoldra. Ekkor gon-
dolkodéba estem, hogy most tanitani vagy tanulni
menjek oda. Végill egyiket sem valasztottam, mert
felvettek dramaturgnak egy filmgydrba: a Reklam
és Propaganda Filmstidioba.

Mennyire volt akkor még a reklamszakma gyerel-
cipében?

A magyar rekiam 30 évig Csipkerézsika @lmat alud-
ta. Amikor belecsdppentem még nem volt semmilyen
médszer, eldirds, tdrvény. Magunk formdltuk. Azt
taldltunk ki, amit akartunk. gy nyilt lehetéségem
az On. egyszemélyes reklémmiifaj megteremtésére.
Nem volt kreativ team. Voltam én, aki kitaldlta a
reklamot, és volt egy fantasztikus csapatom, akik se-
gitettek ennek elkészitésében.

$ mi valtozoit meg a rendszervaltas vtéan?

90-re alapvetden ez az alkotdsi folyamat véltozott
meg. Megtanultuk, hogy nemcsak véletlenszer(en,
hanem Uzletszeriien is lehet reklémot késziteni. Ai-
vettik a nyugati Ugyndkségi mintat, de ennek ne-
gativ hozadéka az lett, hogy sokan beleszdltak az
alkotds folyamatdba, ami nagyon visszavetette az

eredetiséget.

Mit gondol a mai magyar reklamokrél? Mennyit
fejlédtink ezen a téren?

A bevdlt és kiprébalt ﬁgynakségi mdbdszerek at-
vétele megakaddlyozza, hogy rossz reklamok szi-
lessenek, mert komoly ellenérzési pontok vannak a
rendszerben. A baj az, hogy a nagyon j6 reklamok
szilletését is megakadélyozza. Széval csapnivald
reklémot se lehet ma késziteni, de igazan eredetit
sem. Az olyan reklamokndl, amelyeket a kézénség
nagyon szeret, mindig kideril, hogy a hattérben egy
erds egyéniség all.

Melyik a kedvenc vagy éppenséggel a legszior-
nyiibb szex-szel kapesolatos reklamélménye?
A Tropical habfirdé reklam felvétele alatt atlatszo
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Uvegkddban meztelenil Uli egy csaj. Egyszer csak
azt vettem észre, hogy csiszik bele a kéddba. Eldjult,
mert sokdig kellett ilnie szegénynek a meleg vizben,
és szivproblémdi voltak.

Foglalkozik még reklamkészitéssel, vagy csak az
elméleti oldal maradt?

Kézel 10 éve nem készitek mér reklédmfilmet. Azon a
forgatéson hagytam abba ezt a mifajt, amikor 25
ember mondta meg a hatam mdgétt, hogyan instru-
dliom a szinészeket.

Azt szoktdk mendani, hogy aki mér nem miveli, az
tanitja. De azért még nem adtam fel 1eIIe;en a film-
készitést. Buszke is vagyok egyik-mdsik mai munkém-
ra, példdul a Mivészetek Palotéjat népszerisité PR
filmre.

S nem hianyzik a reklamfilm forgatés és a mite-
rem szag?

Baromira hidnyzik! Hidnyzik, amikor egy szinészi
inspiralhatok. Amikor egy olyan pillanatot sikeriil
lencsevégre kapni, amit még elképzelni sem tudiam.
Hianyzik az alkotas gysnydre.

A relklém nehezen tanithaté mesterség...

Hogynel Maga a kreativitds is nehezen tanithatd, de
amit még nehezebb elsajatitani az az alkalmazkodé
kézség. Vagyis, hogy a kreativitdst, amivel rendelke-
ziink, hogyan tudjuk érvényesiteni. Mert t0rét sem ér
az, ha valakinek remek &tletei vannak. El kell tudni
érni, hogy abbél legyen is valami. Az ellendlldsok
kozepette el is kell jutni a megvalositasig.

A Rekldm és pszicholégia kdnyve most valt nem-
zetkézileg is elismert reklamtankényvvé. Mesélne
errdl pér szo6t?

A Nemzetkdzi Reklémszévetség Oktatasi Tagozata
reklémpszicholégiabél az én kényvemet taldlta a
témdban az egyik legdtfogobb munkdnak és lehet-
séges, hogy nemsokdra a vildg 40 orszégdban tani-

tanak maijd beldle.
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Ha mar itt tartunk: mennyiben mas az On altal in-

ditott Kommunikéciés Akadémia reklamképzése a
Kiilkeréhez képesi? i

Akérmilyen magas szinvonald is itt az oktatds, akér-
milyen impondlé is a didkjaim tuddsa, ez még édes-
kevés. A nemzetkdzi masoddiplomat adé Kommuni-
kéciés Akadémia arrdl szél, hogy amit itt tanultatol,
azt ott felejisétek el. Ahhoz, hogy magas szinten jol
muzsikdljatok a gyakerlatban, meg kell prébdlnotok
az itt tanultakra eszkdzként tekinteni, mint zenész a

hegediijére.

A reklamrél mindenkinek van véleménye, min-
denki érteni akar hozzd, ezért egy kicsit lenézik a
szakma miveldit.

Akkor tessék raddbbenteni a tébbséget arra, hogy
Ti jobban értetek hozzd. Ehhez persze tudds és &tlet-
folény szikségeltetik. Tessék tudni, kitarténak lenni,
és szereini a rekldmot! Nekem az a delgom, hogy
ehhez inditélokést adjak.

e 10r6t sem ér az, ha valakinek remek
otletei vannak. El kell tudni érni, hogy
abbdl legyen is valami. Az ellendlléssal
szemben végig kell tudni vinni.”

Szokdsos zdaré kérdés az iskola hasdabjain: mit
iizen a hallgatéknak?

Elészdr is szeressék, amit csindinak. Ugy tlienek be az
ordkra, hogy abbdl a szdmukra fontosat kicsipeges-
sék! S b&drmennyire is unalmas egy éra, gondoljanak
arra, hogy minél szélesebb ismerettel rendelkezik
valaki, anndl jobban fog érvényesiini, mert egyetlen
szakirénybél 8Bnmagdban nem lehet megéini.

Csak az tud érvényesilni, aki legaldbb két dolog-

“ ban profi, és azt a két dolgot Gssze is tudja kdtni.

Gondoljatok arra, hogy a reklédm ugyan nagyon
szép szakma, de mellé még sok mindent kell meg-
tanulni.

...es tartsatok mindig szdrazon a
puskaport!




